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Nul doute que l’informatique Cst partout, et est devenue yp outil incontournable dans
tous les aspects de notre vie aussi bien personnelle que professionnelje. Lravénement
d’internet a bouleversg méme nos traditions Jeg plus anciennes, en rendant la plangte un
village oy tout le monde peut e’changer avec tout le monde, sang frontiéres pj tabous.

LE RESEAU INFORMATIQUE

Le réseay est ensemble deg moyens matériels et logiciels mis €N ceuvre pour assyrer les
Communicationg entre ordinateurs, Stations de travail et terminaux informatiques, méme
s’ils sont €loignés géographiquement.
L’Internet est aujourd’hyj le plus grand réseau informatique mondial. Tout 5 commencé
lorsque Je département ameéricain de 15 Défense (DOD) décide de construire 1 réseau
appelé ARPANET en 1969. Le but est de pouvoir résister 3 une guerre nucléajre, 3 des
sabotages, etc..., en palliant 3 la centralisation excessive deg infrastructyres e istantes,
Une dizajne de sites sont donc connectés par un réseau maillé, non hiérarchj ue, basé

Quotidiennement on parle d’Internet, du Web, du Net . sans vraiment distinguer un
terme de I’autre, Et pourtant il existe une différence sémantique entre toys ces termes.

Internet est up réseau informatique mondial constitué¢ dwp ensemble de réseaux
nationaux, régionaux et privés. L'ensemble utilise un  méme protocole de
Communication : TCP/[p (Transmission Control Protocol/ Internet Protocol).11 propose
plusieurs types de Services, comme : Je courrier €lectronique (e-mail), I'échange de
fichiers par FTp (File Transfer Protocol), ou bien le Web .
La définition d’Internet en tant que systéme global d’information permet alors de
Comprendre que Je Web, ot pour étre complet le World Wide Web (le fameux.
n’est en fin de compte qu’une des applications/usages d’Internet ay méme titre que



balisage (markup) et en particulier de relier ype bage a une autre page web grace 3 des
liens dits « hypertextes » oy hyperliens. Ce systeéme de liaison entre les pages est 4 Ia
base du web qui en tire d’ailleurs 0N nom dans la mesure oy la représentation
graphique des liaisons entre les pages peut faire penser a une tojle d’araignée (web en
anglais).

la confusion des termes. C’est pourquoi il n’est pas rare d’utiliser les termes Internet et
Web/Toile pour parler de I’un ou de Pautre ou d’utiliser I'un de ces te
clairement faire référence a I'un oy 3 autre,

Web.
Dans sa conception initiale, le web dit web 1.0 comprenait des pages stati ues au

contenu codé en HTML qui était rarement mises 3 jour, voire jamais. Ces pages sont
non-interactives et ne disposent que de peu d'informations,

Contenu et d'échanger des informations par des techniques synchrones comme les
messageries instantanées, 1a téléphonie sur internet, ... ou des méthodes asynchrones

L'enjeu du web sémantique est donc de réussir 3 ¢tiqueter de manijeére pertinen
contenu disponible sur Ia toile, pour permettre un acces intelligent. Le principe re
sur l'intelligence collective des utilisateurs,

sera: diffuser l'information la plus pertinente de la maniére Ja plus rapide qui soit| Le
web 4.0 existera-t-i]? Sous quelle forme? Certains affirment qu'il s
artificielle mais qu'en sera-t-il vraiment?

| .



3. L'Internet en Algérie
Une rentrée perturbée, avec des liaisons instables et des
Pour la té)¢ hon

une terrible confusijon, Pour le reste, ce n'est guere mieux,

capricieux.

En juin 2012, selon un classement de Netindex qui a comparé et étudié 176 pa
assantes respectives, I'Algérie est passée a la dernigre place, 176,
de été classée, en janv

es p
débit réel mesuré 0,95 Mbps, dégringolant apres avoir
le méme organisme 172¢ ay niveau mondia].

En Algérie, I'Internet reste Elitiste, peu vivant et le taux de pénétration actue] ¢
avec seulement 1,6 million d'abonnés individuels (aux différents réseaux d
36 millions d'habitants, et 20% seulement deg entreprises raccordées au Net,

que annoncé par le gouvernement) et un million d’accgs
beaucoup 2 faire dans ce domaine,

Ce retard se répercute sur le développement de tous les services attenants 3 |

autre le e-commerce, qui fait I’objet de notre PFE
Conclusion

i |

communications défaillantes,

Phonie mobile, e lancement de 14 3G a été Teporté, une énieme
l'accés 4 1a téléphor
toujours problématique pour celui qui n'a pas de ligne et le dapjt Interr

nie fixe est
1€t encore
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Introduction

Dans ce chapitre, on va €xposer briévement quelques notions de base dans Ia
compréhension du service e-commerce, et Jeg enjeux économiques que cela peut
induire.

Définition

Le commerce €lectronique ne se limite pas au sey] réseau Internet. Dang le cadre dy
commerce inter—entreprises, on utilise depuis de nombreuses années des réseaux de
type Echange de données informatisé (E.D.I). Des transactions €lectroniques se ¢alisent
¢galement sur es réseaux téléphoniques mobiles. On parle de m-commerce (mobile
commerce). Dans yn contexte de contraintes environnementales fo es, le
développement de lavente 3 distance tend 3 transformer |Jes problématiques

de logistique.

Au début des années deux milles, avec Parrivée des noms de domaines et des URL, des
entreprises américaines et curopéennes commencent 3 créer leur tout premier | site
vitrine, ou Jes produits et les prestations de services Y sont présentés, ainsj que
commercialisées. Deg achats, des ventes commencent alors & se faire sur internet, qui
plus est avec les paiements ¢lectroniques sécurisés, via les cartes bancaires, | [es
internautes se sentent plus rassurées pour ce qui est de la transaction €lectronique en
ligne. Mais en parallele aussi, les sites de payements en ligne comme Paypal et
Moneybookers ont €galement vy le jour, rendant encore plus facile et sécurisé |les

I L



transactions qui se déroulent sur Ia tojje. Et méme effondrement de 1a dot-com en
2000, n’a pas découragé les entreprises déja présentes sur le net, sans compter sur les
nombreuses enseignes Commerciales qui se créent sur internet, s’inspirant d’Ebay et
d’Amazon, qui ne sont autre que les grands pionniers de Pe-commerce. Ajnsi parmi les
articles les plus rencontrés sur les sites de vente en ligne, on trouve : les livres, les
Supports audio et vidéo, les Jeux vidéo, les effets vestimentaires, Jeg produits
cosmeétiques. .. Depuis, e commerce €lectronique s’est largement développé, tres
facilité aussi par explosion du B2B, et touche de nos jours de nombreyy secteurs
d’activités comme le Voyage, l’immobilier, l’assurance, l’automobile, P’info tique, la
santé, le bien-étre, la décoration, le mobilier, 1a quincaillerie... En effet, I’e-c mmerce
enregistre plus de 30 milliards d’euros de transaction, rien qu’en 2010 en Fr
statistique ne sera qu’en hausse pour cette année.

LES DIFFERENTS TYPES De COMMERCE ELECTRONIQUE

VOus pour vendre, acheter oy échanger des produits ou des services. C’est notamment g
prestation de service que propose eBay.

3. M-COMMERCE et F-COMMERCE
Trés en vogue ces cinq derniéres années, le m-commerce oy commerce sur mabile

| .



appelle communément f-commerce,
LES OPERATIONS COMMERCIALES DU COMMERCE ELECTRONIQU

au détail dans des galeries virtuelles et edition d’information numeérique). Certaines
opérations courantes dy commerce électronique concernent I’interaction intere reprises
et entreprise-client comme :

*L’échange d’information.

" Le commerce de biens et de services.

* La promotion des ventes et la publicité.

* La prestation en direct de contenu numérique.

* Le transfert €lectronique de fonds et le traitement des transactions.
* L’échange €lectronique d’actions.

* Le traitement €lectronique des connaissements

* La collaboration interactive,

* La gestion de la fabrication.

* Le paiement de comptes.

* L’approvisionnement public.

® Le marketing direct aupres des consommateurs,

* La gestion des stocks,

* Le service aprés-vente.

6. AVANTAGES ET INCONVENIENTS DU E-COMMERCE

6.1. Les AVANTAGES DU COMMERCE ELECTRONIQUE :

* La procédure d'achat / vente est plus rapide.

* Les produits sont plus faciles a trouver.

® Possibilité d'acheter 24h:24 et 7j/7.

" Plus de limites géographiques pour atteindre les clients.

* Réduction des colts d'exploitation et une meilleure qualité de services.
* Pas besoin de compagnie physique ou de point de vente.

" Facile & démarrer et accessible a tous.

® Les clients peuvent facilement choisir les produits de différents fournisseurs, sans se
déplacer physiquement.

6.2. LEs INCONVENIENTS DU COMMERCE ELECTRONIQUE :

* Toute personne, bonne oy mauvaise, peut facilement démarrer une entreprise. Et il y a
malheureusement beaucoup de sites frauduleux qui volent l'argent des clients.
* Il n'y a aucune garantie de la qualité du produit.

*Les défaillances mécaniques peuvent provoquer des effets imprévisibles sur le
processus total.
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'Come i1y a un minimum de risques d'interactions clients directs d'en reprise, la
fidélité des clients est toujours sur un chéque.

marchandise ou bjen pour des raisons de factures non réglées ou d'une mauvaise gestion
de stock...

entreprises pour s'intégrer dans le marché mondial et de pouvoir rivaliser avec les
grandes entreprises et [es marques internationales.
8. L'Intérét du Passage au commerce électronique pour |'économie
algérienne

croitre, dans les sept derniéres le taux de croissance était aux alentours de 5%. Mais Ia
part du commerce reste relativement fajble (12% de PIB, 2006). Le pass ge a
'économie numeérique peut étre I'élément qui manquait pour relancer I' tivité
commerciale en Algérie,

Voici 4 présent les avantages du commerce électronique :

POUR LEs ENTREPRISES :

Il s'agit en premier liey de faciliter I'acces des entreprises, en particulier les PM
informations sur Jes marchés étrangers.

En retour, un S€rveur pourrait, comme cela S€ passe avec succes ay canada, faciliter
l'acces a I'offre des entreprises exportatrices,

partiellement automatisée et dématérialisée, Ia totalité¢ des multiples démar
associées a I'exportation.
En gros, on peut dire que le commerce électronique permet de renforcer la capacité
eXportatrice des entreprises algériennes et d'intégrer le marché international.

11



POUR LEs CONSOMMATEURS :

Le commerce €lectronique répond aux mémes principes que dans le |commerce
traditionnel : attirer le client pour e faire consommer., Jj Y a de bonnes raisons qui
boussent le consommateur 3 acheter sur le Net :

1) La proximité

agréable.

5) La sécurité : :
Les achats en ligne ne peuvent se conclurent que si les distributeurs de produits ou les
Prestataires de services ont confirmé la réception des commandes.
POUR L'ECONOMIE ALGERIENNE D'UNE MANIERE GENERALE

1) Une baisse deg colits et un accroissement de la concurrence :

En termes économiques, le commerce €lectronique peut étre analysé co
modification radicale de la structure de cofit des entreprises.

nouvelle activité. I] implique aussi, Ia quasi-disparité des coiits d
car la présence sur Internet fait accéder d'emblée 3 un marché de taille nationale voire
mondiale. .

2) L'accroissement de la concurrence sur Ia tarification et la diversification des produits et
services offerts aux clients -

En rendant transparent et accessible un volume considérable d'information sur les
produits offerts par les entreprises, et en proposant des outils d'analyse de cette
information (moteurs de recherche, « agent intelligents » permettant des comparaisons
de prix), Internet accroit fortement la concurrence auprés des consommateurs. Ce
phénoméne sera renforeé en Algérie par la simultanéité du développement du commerce
en ligne.

12



Cela conduit Jes entreprises a rechercher d'autres formes de différenciation. La plus
significative concerne la personnalisation des produits et des services permise par la

Enfin, Ia contrainte de différenciation et la nécessité de fidéliser la clientéle devrajent
humaine

4) Un acces élargi aux marches étrangers :
En abaissant e prix d'entrée sur les marchés étrangers (sur Internet, une entreprise peut

5) L'adhésion a I'Organisation Mondiale du Commerce (OMC):

Le passage a I'économie numérique et aux nouvelles méthodes de transactions
commerciales en utilisant e Net, constitue un véritable coup de pousse pour les

Stratégie de substitution d'importations et I'équilibre sectoriel, autrement dit 1'éco omie
algérienne ne dépendra plus que des hydrocarbures dans Jes exportations.

13
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Introduction

Nous avons choisi de développer une interface graphi
le client & acheter ay maximum, et
finir Tui donner plusieurs moyens de

¢léments suivants :
1. Les outils et langages utilisés

ayant le droit 3 ¢

paiement sécuyri

que attirante et efficac
out moment de se rétr

C, poussant
acter, pour

s€. Notre application a utilis¢ les

résenter

angage de scripts permettant de faire avec une
rare facilité des pages web dynamiques. Plus puissant que e Java script, plus simple que
le Perl, le PHP permet de se connecter 4 des bases de données telles que MySQL. I1ala
particularité d'étre exécuté directement sur le serveur qui héberge les pages et non| pas
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MysqQuU

* MYSQL : est un serveur de bases de données de type SQL (Structured Query
Language) gratuit et trés simple d'emploi. A noter qu’avant d'utiliser |a base de données,
certains hébergements nécessitent I'activation de la base de données. Pour gerer nos
bases MySQL, nous avons utilisé Phpmyadmin, Grice a ce script, nous avons ey acces a

] ffectuer toutes sortes de requétes, c'est a dire des

* JQUERY : est un framework Javascri

4 un
un
cript
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2.1

PHOTOSHOP : est un logiciel de retouche, de traitement et de dessin assisté par
ordinateur édité par Adobe. Il est principalement utilisé pour le traitement de

photographies numériques, mais sert €galement a la création d’images.

Implémentation

Bien entendu tout site de e-commerce a nécessairement besoin d’une base de
ou ce qu’on appelle un systéme d’information qui va contenir toutes les info
sur les produits mais aussi les clients. Le tout a €té organisé comme suit :

Base de donnée

Apreés Beaucoup d’essais on a opté pour cette solution, pour chaque catégorie on lui
propre table par exemple, la catégorie « pc portable » a sa propre table, qui contient

données
rmations

a créé sa
toutes les

informations nécessaires concernant les produits, dont ci-dessous une capture d’écran. Cette

partie prend beaucoup de temps comme on peut le constater pour remplir toutes les
autant de tables que de catégories crées. Mais cette fagon de faire structurée, nous
grandement la conception du site.

tables et
facilitera

il Il
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o fable o
E‘?‘n‘ccmoin _pa3 '
1 batterie

{7 cante_graphique
£ carte_memoire
1 care_mere

7 casque_audio
77 clavier_souris
3 clef_usb

7 commentaire

7] disque_dur_externe

] jeux_pc

F] jeux_ps3

{7} memoire_pc
meuble_pc

7] modem_routeur
) pc_bureau

{7 processeur

] ratings

7] sacs_sacoches
1 serveur

£} souris_portable
) tableme

[Tl telecommande
{71 relophone_f
{1 telephone s _f
7 v ted

I

2.2. Structure de la base de données

Aﬁchef ¥ étructu‘r'e
&7 Afficher 3a Structure
7] Afbcher e Structure
1] Aficher o Structure
i) Afficher T Structure
-] Afficher “j#; Structure
Afficher ‘& Structure
'} Afficher i Stiuctute
5 Afficher G4 Stiucture
3] Afficher 3 Structure
Afficher: J» Stoucture
i1} Afficher G4 Structure
17} Afficher 4 Structure
7] Afficher & Structure

1

- (5] Afhcher i Structure

77 Afficher bx Structure
7} Afficher i Structure
] Afficher ' Structure

- (] Afficher 4 Structure

(5] Afficher Tj#: Structure
{7} Afficher 4 Structure
Afficher a Structure
i1} Afhcher e Stiuctire
11} Afficher e Structure

1] Afficher ‘Ja Structure
{7 Afficher & Structure
(5] Affichet Jw Structure
7] Afficher e Structure

] Afficher ‘e Structure

VQ ﬁechercher‘ié bﬁs;éfev gvme« -] Suppnmer

4 Rechercher 3¢ insérer ) Vider &y Supprimer
& Rachercher 3 Inserer 4 Vider @ Supprimer
4 Rechercher 34 insdver W8 Vider & Supprmer
& Rechercher 3< insérer i Vider @ Supprimer
.#.Rechercher i Insdrer g Vider & Supprimer
¢ Rechercher < Insérer i Vider @ Supprimer
% Rechercher 3 insérér ik Vider @ Supprimer
2 Rechercher < insérer 9 Vider @ Supprimer
4 Rechercher Je insérar ik Vider &) Supprieneér
<& Rechercher §< Insérer @ Vider @ Supprimer
«# Rechercher. 3¢ Insérer W Vider & Supprimer
% Rechercher < Insérer ik Vider @ Supprimer
4% Rechercher & Inséror §g Vider @ Supprirer
4% Rechercher 3 insérer 9@ Vider @& Supprimer
¢ Rachercher §< inssver W Vider: & Supprimer
# Rechercher e Insdrer W Vider & Supprimer
& Rechercher 3 insérer i Vider @ Supprimer
# Rechercher §¢ Insérer §# Vider @ Supprimer
& Rechercher 4 Insérer 9% Videc @ Supprimer
# Rechercher 3¢ insérar W Vider & Supprimer
& Rechercher §é inscver i Vider- & Supprimer
& Rechercher §¢ Inserer W Vider & Supprimer
2 Rechercher §¢ insérer i Vider @ Supptimer
# Rechercher B¢ insérer @ Vider @ Supprimer
o Rechercher §e Insérer g Vider @ Suppiimer
¢ Rechercher 3¢ Insérer @ Vider & Supprimer
4 Rechercher Fa insérer i Vider & Supprimer
% Rechercher §< Insérer Y Vider @ Supprimer
& Rechercher J inséret i Vider & Supprimer
-4 Recheaccher F¢ Inséror g Vider & Supprimer
& Rechercher J4 lnsérer 8 Vider ¢ Supprimer
& Rechercher Jé Insérer §ih Vider @ Supprimer
& Rechercher §4 Insérer i Vider @ Supprimer

Lignes @ Type _ Interclassement Taille Porte o
L tnnoDB latin1_swedish ¢} 16 %o -
2 innoDB - latin1_swedish_c| - 1€ Ris -
3 InoDB  wtfd_general_ci L€ ¥ie -
% innoDE. W8 general ci 16 Ric -
3 InnoDB  latin1_swedish_ci 1€ Kic -
* IonaDB fatin1 swedish_ci. 1s kio -
1 innoDB latin1_swedish_ci| 16 ¥io -
2 noDB . latin1_swedish_cil 16 Kie -
3 InnoDB  fatin1_swedish_ci| 16 ¥io -
FinoDB  igtin1_swedish_ci|. 48 Kio -

19 InnoDB  wtfB_general_ci 16 Kic -
2 tnoDB  latin®_swedish_ci| 16 Ric -
Z innoDB  latin1_swedish_ci| 16 ¥ic -
3 noDB  WfB_general_ci 16 Kio -
3 InnoDB  latin1_swedish_ci| 16 Rie -
+ lnnoDB  fatin1_swedish_ci| 16 Xic -
3 IonoDB  atin1_swedish_ci | 16 Xic -
Z foDB . utfB_general_ci 13 Rio -
Z innoDB  fatin1_swedish_ci | 16 ®ie -
2 JnoDB  latint_swedish_ci | 16 kic -
4 InoDB  latin1_swedish_ci | 64 Kio ~
4 tnnoDB latin1_swedish_ci | 32 Xio ~
4 InnoDB  uti8_general_ci 18 Kic -
8'lnoDB  wiB_general_ci 16 ¥io -
2 ionoDB  latin1_swedish_ci | 16 Kia -
< innoDB - wfB._general _ci 1§ Kic -
2 lnnoDB  fatind_swedish_ci |16 i -
& lneDB fatin1_swedish_ci |9¢ Rio -
L innoDB  latin1_swedish_ci |i€ iz -
310008 tatind_swedish_ci |42 i -
+ InngDB latin1_swedish_ci |1& Kio -
Z noDB  fatin1_swedish_ci |16 ®io -
2 InnoDB  fatin1_swedish_ci |1€ Kie -
3 InmoDB - fatin_Swedish_ci |32 Rio -

%% tnoDB Wl general ci 760 X0 0 o
——— -

Chaque catégorie est représentée par une table dont la structure est selon ce qut suit :

Client :

1id ¢

2 nom_c

3 prenom_c
4 mail ¢
5cive

6 jour ¢

7 mois_c

8 annee ¢
9 pays ¢

10 pseudo_c
11 mp_c

12 adr_c

13 ville_c

14 code_postal_c
15 actif_c

16 clef ¢

ir;t( 11}
varchar(255}
varchar(255)
varchar(255)
varchar(4)
tinyint(4)
tinyint(d)
smallint{4)
varchar(50)
varchar(14)
varchar(20)
text
varchar(255)
int(11)
enum(0", 1}

i |

Cette table contient des informations
clients inscris, comme vous pouvez e
remarquer, au-dessous se trouve 2 cha
«clef_c» et «actif_c »,Je premier est une
clef générée aprés avoir rempli
formulaire d’inscription et qui sera ens
envoyer vers son email sous forme d’
URL qu’il doit cliquer pour confirmer s
email et son inscription.

Le deuxiéme n’est en fait que Ia

confirmation d’avoir cliquer sur cette URL
la valeur par défaut est de 0.

n
ite
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commentaires Cette Table Contient tous |les
#Nom  Type commentaires postés par
1id com (1) nos clients inscrits, en les identifiant par
‘ leur « pseudo_com » et le produit q\lil’a
2 pseudo_com varchar(255) commenté est identifié par son «id » et sa
3 com_com text « table_t »
4 date com  varchar(255)
5id int(11}
6 table_t varchar(255}
Sélections Cette table contient toutes les sélections
#Nom = Type faitess par nos clients inscrits, en | les
4 d " elec mt(ﬂ) R identifiant par leur «pseudo_cl» et le
_ produit sélectionné est identifiée par son
2 id_art int(11) «id_art » et sa « table »
3 table_art varchar({255)
4 pseudo_cl varchar(255)
Catégories Cette table contient les informations des
# Nom Type produits, il y a leur nom, répertoire de
1id int{11) Pimage «img » caractéristiques « carac »,
; » détails, prix et leur quantité « s »...chague
2 nom  varchar(255) catégorie a cette structure (pc portable,
3 img varchar(255) carte mére, console ps3....)
4 carac text
5 detail text
6 prix  inm(11)
7s int(11)

2.2.2. CONNEXION A LA BASE DE DONNEES

On a choisi de créer un fichier dédié 4 la connexion qu’on I’a nommé « con_base.php »,
donc chaque fois qu’on veut accéder a la base, on fait appel a ce fichier comme suit :
include ('con base.php');

LE CONTENU DU FICHIER “CON_BASE.PHP” EST :

< php
$con=mysqli_connect("localhost","r@ot","","ma_base")
7>

Notre application a une interface graphique dont la page d’accueil est comme suit :

L] |




il

CHOISISSEZ YOTRE ARME.
DOMINEZ LES TUNNELS.

gratuitement

ZQOM SUR INFORMATHQUE.

Lenovo Twist Thinkpad

Mon Panier
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Affichage des produits
Avant de donner le code source, nous allons donner quelques explication :

2.3.

chaque

catégorie a une variable locale nommé « $table » qui se trouve dans chaque page, cette
variable contient le nom de la catégorie par exemple : carte mére , Smartphone... etc.

Voici le code source pour afficher tous les produits d’une catégorie :

include ('con base.php'); // <<<<==mm=mmm= connexion & la base
$reg="SELECT * FROM ".S$table;
Sres = mysqli_query($con, $req)or die('Erreur

t','<br>'.mysql_error());
while ($r = mysgli fetch_array(Sres))
{ // Affichage ICI }

EXEMPLE D' AFFICHAGE DE PRODUITS (PAGE SMARTPHONE)

i |l
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Nomre
SVRr Srran tartde 3, 7 saps Andrond £. 1, Baats
HTC One X+ Nois 64 Go Ao .
Smartphvme 36Gs avwe Goran tactile 3.8 Cloartiack s
Nokia Lumis 620 Jsune Windows Phone B
Smartphooe 4GATE weme Sevan tactie Full HD Suger AMOLED
m;':::"‘" 84 Mlack 5.0° sous Androwd 4.2

Smartphoms 4G LTE sver: fcras tactile Sepec AMOLED 4.8° oo
Androxt 4.3

ey

68000 DZD RN

et

Quantite: ¢

26000 DZD

.

71000 pzp "EEERY

Quant

2.4,

EXEMPLE D’UNE PAGE D’UN PRODUIT (IMAGE/SON->ApPARENL PHOTO->CANON) :
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AU > > APPAREN PHOTO>Canon £0% 2000

Canon EOS 100D

Lo o

Quantite: 1 ]

84000 DZD

EOS 100D : Un réflex éger et comMmpact

Le Canon £0S 21000 wst un rener numdrigue compact de 18 MINONs de pixels dord d'un Pro; DIGIC 5.
et les photos souvenir de voyage. Oote d'un viseur

@f BOTE de fonctions MTIpIes, | seralideal pour tas POrtraits
que et de L Wir Pécran tacte. FEGS 1000 offre de magnifiques phatos et vidéos.

Points tores

CAPTELE CAMOS 22.3 % 14.9 mem de 18.5 miNons de povets.

Dasign liger at robuste

Eeran Lco TaCtie de 7.5 em (3 pouces)

VAGEO FULL HD avec SOrtie HDWVY

Profiter de prizes de vues facies ot rapides avec te mode Scane Intutigants suto.
Livre avec ie zoom standard Er.s A8-ESmm /3,585,615 sTIm

18.0 4552 nxes jEY] wireal N 3]}

L B R

- E400 ame
G o
L . N—nu-m&ﬂ.. CM?”'- SaniEy

Créstion san Hevrtew

L'EOS 300D a5t un reftexe numerique complet et reacty, Sutisamment pett et teger POUr Btre amporte

Partour. C'est Fappareil PHOto iddat POUr Ao vorre vie. fg des photos Pune sésolution

de 18 mions de sixats at des films Ful HO, o0 que wous SOYaz. Profites de Performances 3
exceptionneles. meéme en basse | - o 5o b 12.800 (sxtensire o 25.600) ]
vous parmet de réaliser des IMmages présentant pew de Brult et restituant fid, r

Modaes Scone at Saulcr: 1o tachrologio Basscs Parmaet o atfiner las modas Scine axds WA Ly susjet,
tels que Portran, Sports et Payssge. Cholsirsex Ins réginges o' amblance ou déclairage afin de restiue.
# réeile gu .

Ecrme tmctile smplicited T utitismtion

Les commandes tont clatras ot rapides S arteation, pour vous Permetye dexprimes vorre créativitd &
tout moment. Les gcrans t Facin - o denstes menus et permettedt deffectuer ta
ISR #u pont et de prendre une Photo d'une simple pression,

APpuyez sur Fobturateur goun SPpared pholo £O5 : ¥ resgn . Finstan? sans
détal. Un viseur opthgue pormet de suhmre Faction £, o1 1o syste, Slabors détocte
les sujets en mouvement. Enfin, 1a Prise de vue en ratate permer ggwg:n manquer de Faction.

ST o

Vidéo Full HO

Envagistrez des vidécs de haute quaitté k das résolutions aliant Jusqu s Fun HO (10800). Le systame
HyDrid CMOS AF 12 assure une mise au paine "

8 ment video, ridéal pour
Karantic {a netterd des Sulets en mouvemenst.

Fiimez avec une Simage SUX dCrans da LHEVSIoONn autant gutaus

menieurs dordinatears. Le mode Widdo & (vt ¥ des vidéos ce 2, 4 ou &

Jecendes £t tes regroupe dans un fichier de quaine suparteure. rythme un fim 3 3

Canon EF-5 2B-SSrvam /3 5% &1 k3

o - 3
Un abjecuf stenderd adnpté & un iarge dvania de s y Uide et 4
sitenciause bors da Fenragitt emant video, grace & [TRY THA) et au mode

& Plage de focates polyvatente - parfane pour tes poysages. bes Pariraits et ies photos de voyage
© Lemoteurpas 3 pas (STr4) perrmat une G au pont fluida ey Guasi-slencieusae perndant

F

* AFFICHER LES COMMENTAIRES DE MOS CLIENTS :

£ ou g o votre awis.,.

L ettt ot Mauﬁv&hﬂ&bﬁﬂﬁ“\_ﬂ&‘uws\l&.ph@n#&ﬁ*«v»!’l&bﬂd&‘#«&h-mﬁim%vmw!%\nwﬁ:‘ia RS AT S N A N O e S 13 o o 1 R e et o

2.5. Recherche d’un produit
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On a eu I’idée de créer un champ « carac » pour chaque catégorie, non seulement pour
afficher ses caractéristiques mais aussi mettre tous les mots clefs du produit dans ce
champ afin de trouver cet article :

CS:

<?php

$_GET['b_Search‘]=htmlspecialchars(S_GET['bwsearch']);
$_GET['b_search']=mysq1_;ea1_gscape_string($_GET{’bwsearch']);

$frag=explode (" "/$_GET['b search']);//On recupére tous les mots...
$nb_frag=count ($frag) ;
if (empty ($_GET['b search']))$_GET['b_search']="'";

include ('con base.php'): // <<<<——m—mmmm_ connexion a la base
$tab=array(‘boitier',’cartehmere','Carte_grephique’,’memoirehpc','proc
esseur','ecran',‘clavier_souris',’dlsqueidurﬂexterne’,’casquemaudlo’,'
clef usb', 'pc portable', "tablette’ sacs_sacoches', 'souris portable',’
', 'telecommande ', 'meuble ty', !

]
!
pckbureau','meuble_pc’,'serveur',’tvm d 3
suppcrt mural tv', "support_plafond tv ,/**/'smartphone','cartemmemoire
','battgrie',Ttelephone s;f','telephone_f‘,‘modem_routeur‘,'jetx_pc','
joypad','jeux“pSB’,'accgsgoire“pSS','console_pSE‘,'jeux_xbox',‘consale
_xbox');

$nb_tab=count ($tab) ;
$req:nn;

for($j=0;$j<$nbﬁtab—1;$j++)
{

$req.="SELECT * FROM ".$tab[$j]." WHERE nom
carac LIKE 'f",sfrag[O].n%v

UNION ALL ";
}

t‘“
o
=
o]

i, 8frag(C]."' OR

$req.="SELECT * FROM ". Stab([$3j]." WHERE nom LIKE "7, $fragfo}.m:
carac LIKE '%".$frag[0]."%'";

@]
joe

for ($i=1;$i<$nb frag;$i++)
{

Sreqg.=" UNION ALL ";
for($j=0;$j<$nb_tab—1;$j++)
{

$req.="SELECT * FROM ".Stab[$]j]." WHERE nom LIKE Tt Sfrag($i).":r OR
carac LIKE '2".8frag[$i]." e’
UNION ALL ";

}

Sreq.="SELECT * FROM ".$tab[$j]." WHERE nom LIKE ':".S$frag[$i]l.":' OK
carac LIKE '#"™,
Sfrag(sij.":'";
}

reu

ju
I
.
'
P

L

1
]

Sres = mysqli_query ($con, Sreq)or die{':
!'.'<br>'.mysql_error());




2.6.

if($_GET['b_search']=="2"){echo "<h4> Aucun resultat...</h4>v;
else{

if (!mysqli_num_rows($res)){?><th><h4> Aucun resultat...</h4>< th>
<?php

}

else |

while ($r = mysqli_fetch_array(Sres))
{  //Affichage ici }

La page d'inscription
CREATION D'UN COMPTE

Votre Prénom:
Votre nom:

Entrer votre adresse e-mail: | )

Votre civilité:

M. i Mile £ Mme

Votre date de naissance:

ot 5] mors 2] {our- [3]

Pays:

Le client doit entrer son nom, son prénom, sa date de naissance.. et aussi le code en
image (captcha) pour éviter les attaques des robots malveillants.

Aprés avoir rempli ce formulaire, il sera envoyé vers le fichier « cible.php » qui va
tester si ce formulaire a bien été rempli pour ensuite I’enregistrer dans la base de donnée
¢t envoyer un email de confirmation. Ci-dessous le code du fichier Cible.php

<?php
session_start();
SHmmm e Pour inclure le dossier qui teste la captcha-———--——- */
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include_once $_SERVER['DO:UMENT_ROOT'] . "mon
site/securimage/securimaqe.php';
$securimage = new Securimage() ;
SH e Ce€ sont des variables en cas d’erreur—-—--———_____ ny
$_SESSION['erreur']['nom']:nn;
$_SESSION['erreur']['prenom']:n";
$_SESSION['erreur']['mail']:"";
$_SESSION['erreur']['mp1']:"";
$_SESSION['erreur’}['mpz']zﬂn;

$_SESSION['erreur'][’pseudol']z”";
$_SESSION['erreur']['civ']z"";
$_SESSION['erreur']['date']z"";
$_SESSION['erreur'J['cod@']znn;

$_SESSION[ 'erreur'] ['postal']:"";
$_SESSION['erreur']['ville']znn;

$_SESSION['erreur']['cap']:"";
$_SESSION['erreur'][’adr']:"";

$b=true;

$c=true;

//tester le NOM

. ((!isset($~POST['nom']))ll(emPtY(S_POST['nom'})) [
(!alpha(($_POST['nom’})) b strlen($_POST['nom'])>4o)))

{$_SESSION['erreur']['nom']="*NOM INCORRECT"; $b=false; }
//tester le PRENOM

if
((!isset($_POST['prenom']))jz(empty{s_POST{'prenom'})}!i(!alpha(($_POS
T['prenom'])) ||
(strlen($_POST{'prenom'])>40))){$_SESSION['erreur'}['prenom']="*PRENOM
INCORRECT";$b=false;}
//tester le MATL

if
((!isset($_POST['mail']))II(empty($_POST['mail‘J))lf(strlen($_POET[’ma
il'])>40)){$_SESSION['erreur‘]['mail']="*EwMAIL INCDRRECT";$b=false;}
//tester code postal
if((!isset($_POST['posta1'])){}(empty(s_POST['postai']))){
$_SESSION['erreur']['postal']z"*CODE POSTAIL, INCORRECT";$b=false;}
//tester la ville
if ((!isset($_POST['Ville']))ll(emptY($_POST['ville']))
I (talpha (($_POST['ville'))) Fod
strlen($_POST{'ville’])>4D))){$_SESSION[’erreur']['ville'}:"*VILLL
INCORRECT";$b=false;}
//tester 1'adresse
if((!isset(S_POST['adr']))l{(empty(s_POST['adr']))lf(strlen($_POST['no
M'])>50)){S_SESSION['erreur']['adr'}="*ADRESSB INCCRRECT"; $b=false;}
//tester le PSEUDO
if ((!isset(s_POST['pseudol‘]))lf(empty(S_POST['pseudol'])}ll
(!pseudo(($_POST[’pseudol’])) I (strlen(s_POST{'pseudol'])>40)))
{$_SESSION['erreur']['pseudol']="*PSEUDOINCORRECT";$b=false;}
//tester le MOT DE PASSE1

if
((!isset(s_POST['mpl']))Il(empty(sﬁPOST{'mpl‘J))!l(!alphaNum(s_POSP['m

I Pl



pl'])) Il(strlen(s_POST['mpl'})>40)){s SESSION|'erreur'] [ 'mp]"
DE PASSE INCORRECT" ; $b=false; } -

//test entre MOT DE PASSEl1 ET MOT DE PASSE?2
if

J="*MOT

(strcmp($_POST['mpl’],$_POST['mp2'J)!=O){$_SESSION[’erreur’]['mp2']=”*

LES 2 MOTS DE PASSE NE SONT PAS IDENTIQUE!";$b=false;}
//tests sur la CIVILITE

if(empty(s_POST['civ'])){S_SESSION[’erreur']['civ']="*SELECTIONNER

VOTRE CIVILITE";S ==false;}
//tests sur la DATE DE NAISSANCE
if((!$_POST['annee'])|l

$_POST['mois'])!l(!S“POST[’jour'})li(!checkdate(s_POST[
'mois'],
$_POST['jour'],$_POST['annee'}))){$~SESSION['erreur']{’date']="*ENTRER

VOTRE DATE DF NATSSANCE CORRECTEMENT";$b=false;}
//tester 1la captcha

if ($securimage—>check(S_POST[’captcha_code'}) =
{$_SESSION['erreur'][’cap']="*CODE INCORRECT" ; $b=Ffalse; }

//S1 TOUS LES TESTS SONT REUSSIS ALORS (ON ENREGISTRE LES DONNE
LA BASE)...

if ($b){
$_POST['pseudol']=strtolower($_POST['pseudol']);
S_POST['mail']=strtolower($~POST['mail'});
Include(‘con_base.php’);

$reqp="SELECT pseudo c FROM client
pSGUdO*C:'",$_POST['pseudolv].nrn;
$resp=mysqli_query($con,$reqp)or die('Erreur

!'.'<br>'.mysql_9rror());

Srp = mysqli_fetch_array($resp);
if($_POST['pseudol'}!=$rp['pseudo*c'])
{

$regm="SELECT mail ¢ FROM client WHERE mailhc:'".$_POST['mail'].
$resm=mysqli_query($con,$reqm)or die
SQL!'.'<br>'.mysql_error());

$rm = mysqli_fetch array($resm);
if(S_POST[’mail']!=$rm['mail_c'])

{

// Génération de la clef d'activation
Scaracteres = array("a", "bt,met, ndm, wem, wew o 2, 3, 4,
5, 6, 7, 8, 9);

$caracteres_aleatoires = array rand(S$caracteres, 2);
Sclef_activation = "»;
foreach($caracteres_aleatoires as $1i)

{

$clef activation .= Scaracteres([$i};

}

$req="INSERT INTO client

=false)

ES DANS

WHERE

951
<
I

"o,
’

'Erreur

{nom c,prenom_c,mail*c,civ_c,jourhc,mois_c,annee*c,pays_c,pseudonc

,mp*c,adrnc,ville_c,codeﬁpostal_c,actifmc,clef_c)

VALUES
('".$_POST['nom'}."','".$_POST['prenom'}."','".$_POST[‘mail'l."'

vy
v -

) I
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2.7,

$message = "pour valider votre inscription, merci de cliquer
sur le lien suivant An";

$message .= "http://" . $_SERVER["SERVER NAME"] ;

$message .= "/activer.php?id=" . mysql_i;sert id () ;

Smessage .= "gclef=" | Sclef activation; B

// S8i une erreur survient
if(!@mail($_POST['mail'J, S$sujet, $message) )

{

e o L S S S Ay

ITTioos 7

$_SESSION['ert'] = "INSCIPTION REUSSIE <br/>Une erreur est survenue

lors de 1'envoi du mail dlactivation<br />\n";

$~SESSION['ert’] .= "Veuillez contacter 1'administrateur afin

d'activer votre compte";

header('location:inscriﬁreussi.php');

1

else

{

$_SESSION|['ert'] = "Inscription réussie ....un email a été envoyé ";
header('location:inscriwreussi.php');

mysqli_close (Scon) ;

}
}

elsef $_SESSION['erreur'J[‘mail'JZ"*E—MAIL
EXISTE DEJA";header(’location:inscription.php');}

}

else {$_SESSION['erreur']['pseudol']z"*PSEUDO EXISTE DEJA";
header(‘location:inscription.php');}

}

else header('location:inscription.php');//retourner a la page
précédente
2>

Comme on peut le constater, on vérifie la validation et le format des données entrées par

le client,
Le panier
2.7.1. AJOUTER UN ARTICLE AU PANIER

<?php

session_start();
$b = false;$i=0;

s’ily a erreur, un message le lui indique

if(($_POST['q']<30)&&($_POST['q'}>O)) /*POUR FIREFOX ET SAFARI QUI NE

RECONNAIT

{

function Creer_ panier ()

{

PAS LE TYPE : NUMBER*/

I |l
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2.7.2.

if (!isset($_SESSION['panier']))(
$_SESSION[‘panier']['nomkart']=array();
$_SESSION{'panier‘]['prixmart']:array(): //FONCTION QUI VERIFIE SI
$_SESSION['panier‘]['q_art']:array(); LE PANIER EXISTE.

$ SESSION|['panier']['img art']=array();
$_SESSION['panier']['table"art']=array();
$_SESSION['panier'][‘idwart']=array();

}

return true;

}

creer panier();

for($i=0;$i<count($_SESSION['panier'][‘nommart']);$i++){
if (($ POST{'table']l==$ SESSION[‘panier'}['tabletart']{$i])&&($_POST[‘a
j@ut’T== h

$_SESSION[‘panier‘]['idwart‘][$i})) //8i 1'article existe dans le
panier, on

{ augmente sa quantite
$_SESSION['panier']['q_art'][$i]:$_SESSION[’panier']['qmart‘][$1]+$_PO
ST{'q'};

if ($_SESSION|['panier']}['q art']{$i]>30){
$di=$_SESSION['panier']['qmart'][Si]—BG;
$di=%di * $_SESSION['panier‘]['prixwart'][$ij;
$_SESSION['panier‘]['qéart‘][$i]=30;}

Sb=true;

break;

1

}

if ($b==false) // Si l'article n'existe pas dans le panier alors
on

{ 1'ajoute
array_push($_SESSION['panier‘]['nomﬂart‘],$_POST[’nom‘]);
array push($ SESSION{'panier']{'g_art'],$_POST{'q'l);
array_push($_SESSION['panier']{'prix_art'],$_POST['prix']);
array_push($*SESSION['panier'][‘imgwart‘],$_POST['img']);
array push ($_SESSION['panier']['id art'],$_POST['ajout']);
array_push($_SESSION['panier'][‘tablewart'],S_POST['table‘));}
$ SESSION['nbre article']=$_SESSION['nbre article']+$_POST['q']}
$_SESSION['valWarticle']=$_SESSION[‘val_article']+($_POST[‘prix']*$~PO
ST{'g"])7
header ("location:".$ POST['table'].".php");
}

2>
SUPPRESSION D’UN PRODUIT DU PANIER

Afin de permettre la suppression d’un produit du panier, il a fallu créer un panier
temporaire.

<?php

session start();

I ]
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$panier_tmp=array(’idﬁart‘=>array
)y, 'prix_art'=>array (),

//creation d’un panier temporaire
for($i = 0; 8i < count($_SESSION['panier‘]['nom_art'l): Si++)

{

if ($_SESSION{'panier'}['nom#art'}[$i]

transfere

'img art'=>array ().’

(),‘nommart'=>array(),'qﬂart'=>array(
table#art'=>array()):

L= $_POST{’table_supp']) /* On

tout le panier vers $panier tmp sauf l'article & supprimer */

{

array_ push ($panier_tmp
array_push(spanierutmp['qﬂart‘]
array_push(spanier_tmp['
array push ($panier_tmp[’

)y

array_push($panier_tmp
array_push(Spanier_tmp['table_ar

i)
}

img art'},$_SESSION['

['idﬂart‘],$_SESSION['panier‘][‘id#art'][$i});
,$_SESSION['panier'][‘qmart'1[$i});
panier']('img_art'][$i1);
prix_art'],$_SESSION[‘panier‘]['prix_art'}[$i]

['nom art'l,$_SESSION(['panier']['nom art'][Sil);
t'],$_SESSION['panier']['table#art'][$

else{ /* l'article a supprimé est trouvé alors on soustrait sa valeur
du panier et le nbre d’article aussi */

$_SESSION['nbreAarticle']=$_SESSION['nbrewarticle‘]—
$~SESSION['panier'][‘q_art‘}{$i};
$_SESSION['val_article']=$_SESSION[‘val‘article‘]—
($_SESSION[‘panier‘][‘prix_art'

][$i]*$_SESSION[‘panier']{‘q*art'][$i]);

}

}
$_SESSION[‘panier’]
initialise le
panier */

unset (Spanier_tmp);

= $panier_tmp; /* Le transfert est terminé, on ré-

/* on supprime le panier temporaire */

header('location:monpanier.php');

7>

Une capture d’écran d’un panier exemple est donné ci-dessous, pour confirmer le bon

fonctionnement du tout.

]
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ACCUEIL>>VOTRE PANIER :

YOTRE PANIER »»

2.8.

DZD (vaie

Sony Playstation 3 Ultra Slim 500 Go Rouge + 2 36000 Changer quantite: 1
Manettes DZD Valider |

N
‘ Canon £0S 100D agggo g %;% :
2

Samsung Galaxy Nete 10.1 GT-N80OO Blanche 16
Go

Changer quantite: 2
Sony Playstation 3 Ultra Slim 12 Go 28000

Changer quantite: 1
¥ 0 Apple iPad avec ecran Retina Wi-Fi 834280 [ Vatider |

fwsm

b

ot a e AE s
LR N rOO®

La sélection des produits

La sélection permet de faire une sauvegarde de produits que le client pourra consulter
pour plus tard. Pour ajouter un produit dans la sélection le client n°a qu’a appuyer sur le

bouton ANUTERA LA sELcTION
connecté avec son compte utilisateur du site.

eri o

» c€ bouton apparait seulement lorsque le visiteur du site est
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OO ORI )

POUR UN VISITEUR NON CONNECTE

Maon Panier

Dasign superbe, finition soignée et ergonomie bien pensée pour un boitier Moyen tour au rapport qualité / prixincroyable. Fagade type "mesh”, alimentation 420 Watts, ventilateur a

4 ports USB 2.0 let bies et bien situés, rien n'a 13t
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POUR UN VISITEUR CONNECTE

HTPlus

i

ACCUEIL>>BOITIER;>>Advance Aeohus 86166:
h Advance Aeolus 8616G

AJOUTER A A SELCTION

Design superbe, finition soignée et ergonomie bien pensée pour un boltier Moyen tour au rapport qualité / prix incroyable. Facade type “mesh”, alimentation 480 Watts, ventilateur 3

- LED bleue en facade, 4 ports USB 2.0 {et audio) accessibles et bien situés rien n'a été laissé au hasard pour vous permettre d'assembler le PC qui vous ressemble.
Lorsqu’une sélection est faite elle sera enregistrée dans la base de données comme ceci :
— // $_SESSION['cx pseudo']:Cette variable contient le pseudo de celui
qui est connecté..
<?php
- include ('con base.php'); //connexion a la base.
Sreql="SELECT * FROM selection where
‘ pseudo_cl="".§_SESSION['cx pseudo’']."' GROUP BY id art";
. Sresl = mysqli query($con, $reql)or die('Erreur SOL
7. <br>' .mysql_error());
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$req3="SELECT count {*) AS t FROM selection where
pseudo l:'".$_SESSION['cprseudo'}."’“; //compter le npre de
produits selectionnés

$res3=mysqli_query($con,$req3)or die{'Erreur 5QL

!!!'.'<br>'.mysql_error());

$r3 = mysqli_fetch_array($re53);

if($r3['t')!="0"){//si un ou plusieurs produit existe, on les affiche
while ($r1 = mysqli*fetch_array($resl))

{

Sreq2="SELECT * FROM ".$r1['tablewart']." WHERE
idZ'".$r1['id‘art']."'";

//on Tecupere toutes les informations du produit selectionné pour les
afficher

Sres2 = mysqli_query($con,$req2)or die('Erreur SOL
!'.'<br>'.mysq1_error());

$r2 = mysqli_fetch_array($res2);

?>

/*Affichage ICI*/

<?php

}

}

else echo "<td»<hil style:\"color:red;\">AUCUN ARTICLE
SELECTIONNE</h1 ></tdsn
>

</table>

<?php

i

else echo "<h1>Vous n'etes pas connecte...Inse
hrefr'inscription.php'>ICI</a> ou bien connectez-vousy
deja un compte</hi>";

?2>

2.9. DONNER UN AVIS SUR UN PRODUIT

Pour poster un commentaire, il faut avoir un compte enregistré. En bas de

produit se trouve le texte suivant:
ues EIPALE SUF YULIE DUt tau, RS VOuS I 1 tHe pas. Wali ¢ 1 HUULLY, BHIE CUNVIBIIL JUK RHANUET Y LU dUA ke

DONNER VOTRE AVIS SUR CE PRODUIT:
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® Postéle: cis g g e i

Par rachad92

DONNER VOTRE AViS SuR CE PRODUIT:

valider

AFFICHGE DES COMMENTAIRES -

ANNULER UN COMMENTAIRE
Le client peut annuler son commentaire a tout moment 3 condition d’étre connecté.
e\("‘x)

Lorsqu’un commentaire est posté, un bouton comme ceci :@ apparait i coté pour
pouvoir le supprimer -
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o Postéle: 0 308-13 ¢
Par rachadg?

Les étapes a suivre pour faire une commande sont un standard dans tous les sites de
téléachat;

- ETAPE 1 : VALIDER LE PANIER :
Dans cette étape, on peut ajouter, supprimer et modifier la quantité des produits. ..

) » ificati » [ de de paleme »
Votre panier @ tdentification ( gj Mode de paiement

oosalt

HTC One X+ Noir 64 Go 68000 DZD Quantite:2

- Advance Asolus 8616G 6860 DZD Quantite:1

ETAPE SUIVANTE )

ETAPE 2 : IDENTIFICATION
Pour faire une commande, il n’est pas obligatoire de faire une inscription
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{ 1 ’ Votre panier

» ldenﬁﬁcaﬁon

Vous avez déja un compte ?

Merci de vous identifier
Pseudn:

Mot de passe:.

Comme vous pouvez le voir le visiteur peut s’identifier s’il a déja un compte ou en créer
un ou bien ignorer cette étape.

1-§il choisit d’ignorer cette étape, il devra remplir le formulaire suivant -

t 1 ; Votre panier

Votre civilite:
M. O e T Mme ¢
Votre nom:

Votre Prenom:

» identification

Votemumerodetelephone: |

2-Si le client est inscrit, il peut utiliser son adresse enregistrée lors de son inscription

comme il peut choisir une autre.

L

’ ! 3 E Mode de paiement ?

Vous &tes un nouveau client ?

Créez votre compte

> CRECR UN CUMPTE

» I i ’
LS"_, Mode de patement
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Votre panier 4 2 Identification » 3 Mode de paiemeny ¥
‘érifier votre adresse :

M.SALIM SAIDE
w,mmmmauumr,
13000 TLEMCEN

Agerie

| Modits..|

ETAPE SivaNTE )

ETAPE 3 ; MobDE DE PAIEMENT
On a choisi de proposer 3 types de paiements -
1-Par PAYPAL,

2-Par chéque bancaire,

3-Par Un compte ccp.

@ Votre panier 4 @ Identification ) Mode de pailement *

Chohimbmodedopahmnt:

E #
LRI ey re

1-PavpaL
Lorsque vous choisissez le mode « Paypal », il faut disposer d’un compte Paypal et une
carte bancaire pour pouvoir choisir ce type de paiement.

PayPal est le réflexe securité pour effectuer des paiements. Utilisez votre carte bancaire
avec PayPal et bénéficiez en outre de tous les avantages qu'elle vous offte, sans dévoiler
votre numéro de carte. De plus, vous effectuez Ie paiement en quelques clics.

Les avantages d’un te] type de paiement sont -

® Vos numéros de carte bancaire ne sont Jamais dévoilés ay vendeur.

® Protection a 100 % contre tout paiement non autorisé effectug depuis votre compte.
¢ Chaque achat est confirmé par un recu.
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¢ Effectuez un paiement en t
de passe, quel que soit le sjte.

Page de Paypal pour effectuer le versement bancaire
dont voici un exemple.
Wabemge Sowecshor
£ -
HTPlus e
] atit de votre nde Chaisir un mode de paiement

Paagcaton

Hsetpat [ Mﬂlmmmm PayPai 4
g7 2 Somnectervays » R g Paybal pour Vaemniy Fach gy

sy ~ Payer avec ma Carte bancaire
Lorason o fraig ge dossmr €00 FROULAN Trnny yn COmpte Py s poayy Farerpiug aamigemen A Faeny
Totad157.3 gyp
Pars  aigee =]
Yumiérs de came

Tepes e pasement visa m E :
2

Bate cexpiration oo

Crotagramme asya

Salm Mohamed $ai

O%.ue Sias Snovss: Riat s Hammar
Tiemeen. 02

13000

Algéne

Hooiher

213554084008
S200 Im@he i
Hoaer

] Earmvosmam
PerPel Pourouoi ? (acweun

CE, en notant au dos le numéro de commande
qui sera donné, | 1

» 101squ’1l appuye syr « ACCEPTER » I3 commande sera enregistrer dans
s : étre envoyé 3 PPadresse donnge -
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ﬁamnmpayemmar?
muen'upm:umoszsu.dé:x,ww
mi&zihmbmm&
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Conclusion générale

Rappelons tout d'abord la problématique:
En quoi le E-commerce est une nouvelle forme de distribution ?

Clest une certitude. Le e-commerce sera un des modes de distribution les plus utilisés
dans quelques années.

L’apparition d’Internet dans le champ économique 2 la fin des années 1990 a constitué
un réel bouleversement dans la conduite des affaires dans de trés nombreux secteurs
industriels. Aprés une phase d’euphorie et d’éclatement de la bulle Internet, les
entreprises ont progressivement mobilisé ce réseau afin de développer leurs activites.
On parle alors de e-business. Ces activités sont trés variées puisqu’elles incluent aussi
bien la consultation de ses comptes bancaires en ligne, I’achat et la vente de titres
financiers, le paiement des imp0ts et taxes en ligne, I’achat de voyages.

On peut voir que les chiffres liés au E-commerce augmentent, en effet, que ce soit le
nombre d’internautes, le nombre d’acheteurs, le chiffre d’affaire du E-commerce ou
encore le nombre de sites... Tous les chiffres cités précédemment sont en évolution, ils
connaissent une progression croissante depuis ’apparition du E-commerce. Le E-
commerce a donc tendance a prendre de plus en plus de place mais ceci n’est pas une
menace pour le commerce traditionnel comme nous avons pu le voir dans la derniére
partie puisqu’ en effet la synergie des deux canaux est ce qui doit étre mis en place par
les différentes entreprises qui désirent tirer le maximum de profits.

Malgré un grand nombre d’inconvénients ceci ne freine pas I’évolution du E-commerce
puisque le nombre d’avantages Jui est supérieur. Les avantages ne sont pas que pour les
internautes car les entreprises en profitent également

étant donné que leurs sites sont ouverts 24h/24 et que le panier d’un acheteur sur
internet est supérieur a celui fait dans les enseignes physiques.

On peut donc en conclure que le E-commerce est une nouvelle forme de distribution
récente qui s’impose de plus en plus. Le commerce électronique est donc prometteur
dans I’avenir.

On peut enfin se demander jusqu'ott le E-commerce va-t-il aller ?
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