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1

1مجلة الحوار المتمدن العدد 2008-2340 ص114



ي

1

1برھان غلیون، رسالة النقد الاجتماعي تحلیلات ودراسات في المجتمع والسیاسة في العالم العربي 
والشرق الأوسط ،دار الانتشارص122



ك

6

1

1 عبد الغني عماد،سوسيولوجيا الثقافة اȞفاهيم و الاشكاليات ...من الحداثة إلى العوȞة،ط1 
(بɩوت :مركز الدراسات الوحدة العربية،2006)ص28 
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الفصل الأول

واقع الصناعة التقليدية ضمن

المؤسسات الصغيرة و المتوسطة



2

 



3

1995 1994

1995 1989



4

 % 33  3991

1  400000

1 عبد القادر محمد عطیة، اتجاھات حدیثة في التنمیة، الدار الجامعیة، الإسكندریة، 2002، ص. 
 103
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1

      1

 250

1بحوث اقتصادیة عربیة، العددان 56-55 ، ص68
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2009

    2

     3
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2009

    13

335486

1.2009 162085

جدولࡧرقم (1)

1..نشریة تابعة لغرفة الحرف و الصناعة التقلیدیة بولایة تلمسان
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الصغ؈فة  المؤسساتࡧ عددࡧ
لمتوسطة وا

القطاعات أɸمࡧ

الܶݰة قطاعࢫ

العدل قطاعࢫ

الزراعيون المسȘثمرونࢫ

أخرى قطاعاتࢫ

ݝݨموع ا

 ʏࡩ الموجودةࡧ المتوسطةࡧ وࡧ الصغ؈فةࡧ المؤسساتࡧ عددࡧ اݍݨدولࡧ ɸذاࡧ يمثلࡧ   

القلب  Ȗعت؄فࡧ مؤسسة،   72669 ɸناك  حيثࡧ اݍݨزائريࡧ الاقتصاديࡧ اݍݰقلࡧ

النابضࡧللاقتصادࡧالوطۚܣ،وࡧيجدرࡧأنࡧنذكرࡧɸناࡧأنࡧɸذاࡧالرقمࡧالمعلنࡧمن 

طرفࡧالوزارةࡧالوصيةࡧيضمࡧمختلفࡧالقطاعاتࡧكمتࡧɸوࡧمب؈نࡧࡩʏࡧاݍݨدول
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شɢلࡧرقم (1)

     23

598 2009

2 2008 637
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جدولࡧرقم (2)

الشغل مناصبࡧ
المؤسسات  عددࡧ

والمتوسطة الصغ؈فةࡧ
ع  قطا

ت طا لɴشا  ا

22105 194 عة لصنا  ا

و  البناء 
ل لأشغا ا

ت ما ݍݵد ا

عة ا لزر ا

و  المناجمࡧ
جر ݝݰا ا

ݝݨموع ا

يوܷݳࡧɸذاࡧاݍݨدولࡧمختلفࡧالɴشاطاتࡧالۘܣࡧتقومࡧ٭ڈاࡧالمؤسساتࡧالصغ؈فة 

وࡧالملاحظࡧأنࡧقطاعࡧالصناعةࡧيمثلࡧأك؆فࡧɲسبةࡧمنࡧالعمال،و  وࡧالمتوسطة، 

 ʏࡩ سياسْڈاࡧ وࡧ الدولةࡧ اɸتماماتࡧ الأرقامࡧ ɸذهࡧ Ȗعكسࡧ وࡧ اݍݵدمات،  يليھࡧ

التصɴيع. عڴʄࡧ ال؅فك؈قࡧ
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شɢلࡧرقم (2)

96 01 10 01 1996
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    4

   14

      24

    34

. 
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           169

1

      5


  15

1احمد زكي بدوي، معجم المھن و الحرف ،دار الكتاب المصري و دار الكتاب اللبناني،ص119 
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1

   25

2  % 97

          35

3  %40

 % 3

       6

     16

1Bulletin d’information économique 13,n  (2 semestre ) 2008
2  بحوث إقتصادیة عربیة  العدد 55 - 56  ص 72

3 pour une politique de dévloppement de PME en algerie , rapport de CNES (alger)e2002



فصل الثاني

الدراسات التاريخية و السوسيوأنثروبولوجية

 للحرفة و الحرفيين
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1  

1

1  عبد الرحمن بن خلدون. . تاريخ ابن خلدون (ط 1، اȞجلد 1 -2006): دار الكتب العلمية 
. بɩوت لبنان ص428.
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1

2

 1اȞصدر السابق .ص428
 2نفسه ص432
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²

1

 1اȞصدر السابق  ص438
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   2

“

1”

“

1جرار بن سوسان-جورج لابيكا. (ط1، 2003).ص584 معجم اȞاركسية لنقدي. بɩوت.
لبنان: دار الفرابي.
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1

2

1  نفسه 584 ص
2 اȞرجع السابق ص584 
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1

 3

1 اȞرجع السابق ص 584  



22

1

  4

–

 –

1  اȞرجع السابق ص 584 
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.

     5

   15
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Pour l’ethnologue la présence ou l’absence 

d’artisans dans une société à toujours été un important 

sujet de recherches et de réflexion théorique en 

particulier le statut social de l’artisan son rapport à 

l’utilisateur du produit fabriqué et la transmission de 

son savoir technique 

    

Bernard Zarca-25 

 identité de

métier et identité artisanale

 

1 françois gresle et d’autre .dictionnaire des science humaines sociologie 
/anthropologie .Nathan . p23 
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identité de métier et identité artisanale
le métiér constitue un groupe de culture  : il se 

transmet de génération en génération .Il a sa gestuelle et 
sa langue qui s’inscrivent dans les corps et assignent un 
cadre, dont les bords ne sont pas aperçus en tant que tels, 

à la constitution de l’identité de tout nouvelle entrante 
.il articule différente statuts sans qu’il soit possible de 
réduire leur rapport au seul rapport salarial.

L’action corporative, principalement  économique, 
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modèle cependant l’image du métier de manière 
spécifique .A l’inverse, l’identité en France au cours 

de notre siècle grâce au regroupement, opéré avec 
l’intervention de l’Etat, de métier plus en moins organisés 
et possédant à des degrés divers les caractères artisanaux, 
n’a pas d’ancrage culturelle dans des groupes primaires 
.l’artisanat, groupe d’identité, est soumis aux forces 
centrefuges des corporatismes.

1 35

 –

  2003 65

 cathrine de wende  vaddamaly

1panoramiqueK dérigé par Cathrine de wenden;edition  Corlet marianne 2003 p1
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   135
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L’histoire des métiers ethniques est aussi celle du 

manque de choix pour les populations qui s ‘y aventurent. 

les ressources mobilisées prennent un caractère plus 

large que celui de la stricte sphère communautaire et 

s’étendent à l’ensemble des populations partageant une 

position sociale commune:récemment arrivés ,parlant 

plus ou moins la langue du pays d’accueil. Aussi, les 

emplois qui leur sont accessibles sur le marché du travail 

ne peut être que non qualifier, dépourvus de possibilité 

d’ascension sociale et les ressources mobilisées relèvent 

alors davantage a l’opportunité.

   en définitive, les relations des groupes évoqués 

faisant appel à des ressources dites « ethniques », n’ont 

en commun que l’adversité du contexte dans lequel elles 

se déroulent. il font appel à des comportent (réseau de 

confiance, de parenté, d’origine géographique commune) 

similaires qui ne peuvent en rien être catalogués comme 

spécifiques à une ethnie,mais plutôt comme repense 

générique de différentes ethnies à un contexte spatio-

temporel et social donné.  Laurence  COSTES»
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–       45

René Mardellat

« IL est devenu des plus banals d’affirmer que les 

artisans présentent une de leurs lacunes majeures dans 
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la gestion commerciale .l’origine de ce problème est 

en rapport avec une combinaison de causes liées aussi 

bien aux traditions du secteur ,elles-mêmes en rapport 

avec son histoire et son identité,qu’au niveau et type de 

formation des chefs d’entreprises ,qu’au valeurs même 

de ce groupe social, liées a une certain image de soi 

interdisant la mise en oeuvre  de certains comportements, 

en particulier commerciaux. 1»

les représentions sociales 

1-jean-claude ABRIC. pratique sociales et représentation, PUF 1994,p146
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

1

2

 
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   6

  



الفصل الثالث

الهــــويـة الثقافـــــيـة
في الصناعة التقليدية
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

1

1

1 دورتبه جان فرانسوا،معجم العلوم الانسانية(بɩوت:مجد،2008،ص1108  
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

 11

1

2

3

 logiques métisses :anthropologie)

(de l’identité en Afrique et ailleurs1990

1 نفسه ،ص1108 
2 بونت بيارو إيزار مشال،معجم الاثنولوجيا و الانثروبولوجيا (بɩوت:مجد2006 ص990  

3 نفسه ،ص1108 
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1

l ‘illusion identitaire

2

  21

1 اȞرجع السابق، ص1108 
2 نفسھ،ص1108 
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″ ″

 

 

la crise des identités,2000
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 31

 

1

1اȞرجع السابق ،ص1110 
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 2

cultes 



1

1عبد الغني عماد،سوسيولوجيا الثقافة اȞفاهيم و الاشكاليات ...من الحداثة إلى العوȞة،ط1 
(بɩوت :مركز الدراسات الوحدة العربية،2006)،ص29 
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

Keller sumnr 

Wissler lowis Malinowski  

. Benedict Boas Sapir 

 

1

1 اȞرجع السابق
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 

   12  

       

             

1     

1  الهتي هادي،ثقافة الاطفال ،عالم اȞعرفة ، الكويت ،1988 ،ص25 
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     22

1

 

   32



السياسية  ،اȞجلة  الحضارية  و  الثقافية  التعددية  قضايا  و  نافعة،اليونسكو  حسن   1
الدولية،العدد :127،يناير 1997،ص23 
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 la conscience

.collective1

1 عبد الغني عماد،اȞرجع السابق،ص92  
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1

2



 

3

1 اȞرجع السابق ص93 
1-Flamant claud, Anatomie des ideés ordinaire :comment étudier les repré-  
sentation sociales;armand colin Paris2003 , p11

3غي روشي، مقدمة في علم الاجتماع، تر........ص32  
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    3

   4

   14

  24
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    34

     5

   15
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       25

 35



الفصل الرابع

نبذة تاريخية عن لباس –القرفطان-التلمساني
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1  ثريا نصر، أزياء النساء في العصر العثماني،عالم الكتب،ط1،ص5 
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1 اȞرجع السابق،ص6 
2 نفسه،6 
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1نفیسة لحرش، تطور لباس المراة الجزائریة،دار أنوثة للنشر،ط1،ص11
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1نفیسة لحرش، المرجع السابق، ص27 
2نفیسة لحرش ، المرجع السابق، ص28 
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أنظر ملحق الصور  ١
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الفصل الخامس
اللباس التقليدي بين المرجعية الثقافية

و التنمية الإقتصادية 



62

 1

280

5 30 20
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2011 2011

1

20

1مدحت عبد الحمید ابو زید، الاحصاء في العلوم السلوكیة، دار المعرفة الجامعیة 2003،ص48 
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10

  2

   12

28537 8560 3

29.99%
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40

 1
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يوܷݳࡧعددࡧالتجارࡧالمܦݨل؈نࡧࡩʏࡧبيعࡧاللباسࡧوࡧكذا  جدولࡧرقم -3- 

التقبيدي اللباسࡧ بيعࡧ

الولايةالرقم
لمܦݨلونࡧ ا التجارࡧ

ࡩʏࡧبيعࡧالملاȊس
التجارࡧالذينࡧيȎيعونࡧ

الملاȊسࡧالتقليدية
الɴسبةࡧالمئوʈة

2تلمسان1  3 3 51 2 05 , 1 4

ن2 ɸرا 2و  9 5 39 03 , 0 5

3
سيديࢫ
بلعباس

1  3 0 32 51 , 9 2

6سعيدة4 0 971 , 1 5

ر5 را د 4ا 4 551 , 1 2

6
اݍݨزائرࢫ

العاصمة
8  5 6 08 50 , 9 9

5النعامة7 1 040 , 7 8

1مستغانم8  2 6 770 , 5 5

9ع؈نࢫتموشɴت9 2 040 , 4 3

1 ة0 لبليد 2ا  2 1 470 , 3 2

1 2قسنطينة1  2 9 070 , 3 1

1 و2 وز ࢫ 2ت؈قي  3 2 940 , 1 7

1 ت3 ر 1تيا  3 8 720 , 1 4

1 ن4 ا 1غيل؈ق  4 1 520 , 1 4

ــــــوع  ـــــــ ـــــــ 2اݝݨمـ 8  5 3 73 6 91 , 2 9
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  3

الم؅قوجاتࡧع؄فࡧأرȌعةࡧعشرࡧولاية يمثلࡧنتائجࡧالمقابلاتࡧالموجɺةࡧللɴساء    (  4 رقم  1-اݍݨدول( 
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4 
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5
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5
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1

    4

       14

4

280 4

58 247
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    24

       34

 
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 44

         54

2009
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1 162085

    64

74

1..نشریة تابعة لغرفة الحرف و الصناعة التقلیدیة بولایة تلمسان
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1

1عبد الرحمن بن خلدون:اȞقدمة، مرجع سابق،ص446 
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     84

5
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    5

88% 4

 % 58 14

100%

2

97%

96%
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81

adoption 

 le contacte

culturelle 

4 2

1

5

6  – –



82

280

 % 82

98%

10 4

13% 87%
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 % 1.07

    15

280

12

 % 4
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

  

 
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تمة لخا ا
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إ         
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؟.           
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اـِّصادر و اـِّراجع



90

1-الɺاديࢫɸۘܣ،ثقافةࢫالاطفال ،عالمࢫالمعرفة ، الɢوʈت ،1988،

2-أحمدࢫزɠيࢫبدوي، م݀ݨمࢫالمɺنࢫوࢫاݍݰرف ،دارࢫالكتابࢫالمصريࢫوࢫدارࢫالكتابࢫاللبناɲي

3-أحمدࢫزɠيࢫبدوي، م݀ݨمࢫالمɺنࢫوࢫاݍݰرف ،دارࢫالكتابࢫالمصريࢫوࢫدارࢫالكتابࢫاللبناɲي

4- بيارࢫبونت  وࢫإيزارࢫمشال،م݀ݨمࢫالاثنولوجياࢫوࢫالان؆فوȋولوجيا:مجد2006ب؈فوتࢫلبنان

 5- جرارࢫبنࢫسوسان-جورجࢫلابيɢا . م݀ݨمࢫالماركسيةࢫالنقدي. (ط1، 2003).: دارࢫالفراȌي.

ب؈فوت.لبنان 

6-دورتبھࢫجانࢫفراɲسوا،م݀ݨمࢫالعلومࢫالاɲسانية(ترࢫجورجࢫɠاتورةࢫب؈فوت:مجد،2008 

7-صابرࢫمڍʏࢫالدين ، التغ؈فࢫاݍݰضاريࢫوࢫتنميةࢫاݝݨتمع، مɴشوراتࢫالمكتبةࢫالعصرʈة,ب؈فوت 

لبنان

 ʄـــالـــيـــات ...مــــــنࢫاݍـــݰـــداثـــةࢫإڲــɢــيــمࢫوࢫالاشـــɸ8-عـــبـــدࢫالــغــۚــܣࢫعــمــاد،ســوســيــولــوجــيــاࢫالــثــقــافــةࢫالمــفــا

العولمة،ط1 (ب؈فوت :مركزࢫالدراساتࢫالوحدةࢫالعرȋية،2006) 

 ʏࢫعــلــنࢫالاجــتــمــاعࢫالــتــنــمــيــة,المــكــتــبࢫاݍݨامڥʏــشــســة، دراســـــاتࢫࢭــʉ9-عــبــدࢫالــرحــيــمࢫتــمــامࢫأبــوكــر

اݍݰديث,مصر

الــدارࢫاݍݨامعية، الإسكندرʈة،  اتجاɸاتࢫحديثةࢫࢭʏࢫالتنمية،  10-عبدࢫالقادرࢫمحمدࢫعطية، 

 2002

11-عبدࢫالرحمنࢫبنࢫخلدون.  تارʈخࢫابنࢫخلدون ( ط 1، ). : دارࢫالكتبࢫالعلميةب؈فوتࢫلبنان.

12-مـــدحـــتࢫعــبــدࢫاݍݰميدࢫابـــوࢫزʈـــد، الاحــصــاء ࢭــʏࢫالــعــلــومࢫالــســلــوكــيــة، دارࢫالمــعــرفــةࢫاݍݨامعية 

،2003

13-نفʋسةࢫݍݰرش، تطورࢫلباسࢫالمراةࢫاݍݨزائرʈة،دارࢫأنوثةࢫللɴشر،ط2011،1
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  

1. Bulletin d’information économique 13,n  (2 semestre ) 

2008

2. Costumes d’Algérie; leyla belkaid; editions du layeur

3. Jean-claude ABRIC. pratique sociales et représentation, 

PUF 1994

4. Panoramique dérigé par Cathrine de wenden;edition  Corlet 

marianne 2003 

5. Pour une politique de dévloppement de PME en algerie 

,rapport de CNES (alger)e2002
6. Flamant claud, Anatomie des ideés ordinaire :comment étudier les 

représentation sociales;armand colin Paris2003



1

1997 172

286  65 55



96 01 10 01 1996
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 

 http://fr.wikipedia.org/wiki/Fonctionnalisme 
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ملحق الجداول و الأشكال
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اݍݨدولࡧرقم 1

   










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شكل رقم (1)
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جدولࡧرقم (2)

الشغل مناصبࡧ
المؤسسات  عددࡧ

والمتوسطة الصغ؈فةࡧ
ع  قطا

ت طا لɴشا  ا

22105 194 عة لصنا  ا

و  البناء 
ل لأشغا ا

ت ما ݍݵد ا

عة ا لزر ا

و  المناجمࡧ
جر ݝݰا ا

ݝݨموع ا
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شكل رقم (2)
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يوܷݳࡧعددࡧالتجارࡧالمܦݨل؈نࡧࡩʏࡧبيعࡧاللباسࡧوࡧكذاࡧبيع  جدولࡧرقم -3- 

التقبيدي اللباسࡧ

الولايةالرقم
لمܦݨلونࡧ ا التجارࡧ

ࡩʏࡧبيعࡧالملاȊس
التجارࡧالذينࡧيȎيعونࡧ

الملاȊسࡧالتقليدية
الɴسبةࡧالمئوʈة

2تلمسان1  3 3 51 2 05 , 1 4

ن2 ɸرا 2و  9 5 39 03 , 0 5

3
سيديࢫ
بلعباس

1  3 0 32 51 , 9 2

6سعيدة4 0 971 , 1 5

ر5 را د 4ا 4 551 , 1 2

6
اݍݨزائرࢫ

العاصمة
8  5 6 08 50 , 9 9

5النعامة7 1 040 , 7 8

1مستغانم8  2 6 770 , 5 5

9ع؈نࢫتموشɴت9 2 040 , 4 3

1 ة0 لبليد 2ا  2 1 470 , 3 2

1 2قسنطينة1  2 9 070 , 3 1

1 و2 وز ࢫ 2ت؈قي  3 2 940 , 1 7

1 ت3 ر 1تيا  3 8 720 , 1 4

1 ن4 ا 1غيل؈ق  4 1 520 , 1 4

ــــــوع  ـــــــ ـــــــ 2اݝݨمـ 8  5 3 73 6 91 , 2 9
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جدول رقم (4)
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رقم(3) شكل 
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الشكل رقم 4
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صورة تظهر القرفطان و هو اللباس المشهورة به مدينة تلمسان
صورة رقم 1
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صورة رقم 2
صورة تظهر لباس الكاراكو المشهورة به الجزائر العاصمة
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صورة رقم 3

صورة تظهر الحايك
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صورة رقم 4

ثمثل هذه الصورة اللباس التقليدي القسنطيني
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 صورة رقم 5
تمثل هذه الصورة اللباس التقليدي القبائلي
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صورة رقم 6

تمثل هذه الصورة اللباس الفستان الأبيض
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المݏݵصات
باللغةࢫالعرȋية

موضوع  التنمية،  أن؆فوȋولوجياࢫ ࢭʏࢫ الماجʋست؈فࢫ رسالةࢫ تمثلࢫ الۘܣࢫ وࢫ الدراسة،  ɸذهࢫ تȘناولࢫ
الصناعةࢫالتقليديةࢫباعتبارɸاࢫموروثاࢫمادياࢫوࢫثقافيا، وࢫعلاقاٮڈاࢫبالمردودࢫالاقتصادي، وࢫلماࢫɠانت 
باعتباره  اقتصرتࢫعڴʄࢫلباسࢫالقرفطانࢫالتلمساɲي،  الصناعاتࢫالتقليديةࢫمتنوعةࢫوࢫكث؈فة، 

موروثاࢫثقافيا، وࢫعلاقتھࢫبالمردودࢫالاقتصادي
وࢫɸوࢫأيضاࢫمصنفࢫضمن  فالقرفطانࢫباعتبارهࢫʇشɢلࢫجزءاࢫمنࢫتɢوʈنࢫالɺوʈةࢫالثقافية،     
الصناعةࢫالتقليدية، استطاعࢫأنࢫيفرضࢫوجودهࢫوالبقاء لقرونࢫرغمࢫالظروفࢫالسوسيوتارʈخية 
الۘܣࢫمر٭ڈاࢫاݝݨتمعࢫاݍݨزائري. فɺلࢫʇشɢلࢫرɸاناࢫاقتصادياࢫقوʈاࢫلݏݰرف؈ن، يمكنࢫالاعتمادࢫعليھ، 
لʋسࢫلɺاࢫعلاقةࢫبتارʈخɺاࢫأوɸوʈْڈا  وماࢫۂʏࢫدلالاتࢫوجودهࢫࢭʏࢫظلࢫانفتاحࢫالأسرةࢫعڴʄࢫألȎسة، 

الثقافية؟
الɢلماتࢫالمفتاحية

الصناعةࢫالتقليدية، الɺوʈةࢫالثقافية، القرفطانࢫالتلمساɲي، المردودࢫالاقتصادي
اللغةࢫالفرɲسية

Le développement est généralement une préoccupation des différents pays du 
monde, plus particulièrement les  pays en voix de développement, elles ont utilisé 
les différentes  moyens pour y arrivées , et même utilisé tout ce dont il dispose de 
l›expérience des pays développés .
Alors dans  cette étude, qui représente la thèse de magistère en anthropologie du 
développement Nous avons choisi d’étudier la relation entre l’artisanat –le caftan 
tlemcenien comme modèle - et le développement économique local 
Est que cette artisanat représente un enjeux pour les différent  acteurs sociaux ?et 
est que l’ouverture de la famille algérienne sur d’autre habillement traditionnelle 
ont un impacte sur son existence ?
       Mots-clés
l Artisanat, identité culturelle, le caftan tlemcenien, larentabilité économiques

اللغةالانجلیزیة
The development is generally a concern for countries around the world, especially 
those listed as a country voice devloppement, they used various means to arrivals, 
and even used all that he has the experience of countries devloppeés
So in this study, representing the thesis of magistaire in development anthropology 
We chose to study the relationship between craft the caftan of tlemcen-like model-
and local economic dévloppement
has this craft achalenge for the differents social actors working in this sector? 
has the devlopments that’s teh familly algerian have it has an impact for this craft ?
Keywords
Handicrafts, cultural identity, the caftan of Tlemcen, the economic profitability


