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- E.C. Etienne, « Produit et procédé : quelle stratégie d’innovation pour ’entreprise »
R.F.G n° 41, 06/07/08/1983.
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- E.C. Etienne, « Produit et procédé : quelle stratégie d’innovation pour I’entreprise »
R.F.G n° 41, 06/07/08/1983

- Philippe Malaval, “Marketing: business to business”, 1996.

- Isabelle Piton « Cous marketing industriel : gestion de produit : ’innovation

technologique » , réseaun internent.
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Equipment | Transportation | Comportments | Computer total
manufacturers | companies and supply | manufacturers
manufacturers
Number of innovations 125 79 77 950 371
Stimulation source 66 53% | 15 19% | 47 61% | 28 31% 156 42%
- Market 25 20% | 38 48% 117 22% | 32 36% | 112 30%
- Production 28 22% | 25 32% § 10 13% | - - 83 22%
- Technical 06 05% | 01 01% | 03 04% | 10 11% | 20 06%
- Administrative
Application Impact
- Product 80 64% 60 78% | 49 54% | 189 51%
- Component 32 26% 10 13% | 28 31% | 70 19%
- Process 13 10% 79 10% | 07 09% | 13 14% : 112 30%

Source: Meyers and Maquis. Successful Industrial Innovations
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- E.C. Etienne, « Produit et procédé : quelle stratégie d’innovation pour Pentreprise »
R.E.G n° 41, 06/07/08/1983
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- E.C. Etienne, « Produit et procédé : quelle stratégie d’inrovation pour Pentreprise »
R.F.G n° 41, 06/07/08/1983.

- Wiardot, « Le marketing : un élément clé de succés de la gestion des brevés

pour les entreprises francaises » , RF.M.n° 66 , 01/1998 .

- Lilana Mitkova , « L’approche marketing dans la gestion des brevets » ,
R.F.G.n°130 , 09/2000 .
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- E.C. Etienne, « Produit et procédé : quelle stratégie d’innovation pour ’entreprise »
R.F.G n° 41, 06/07/08/1983.

- Lilana Mitkova, « L’approche marketing dans la gestion des brevets »,

R.F.G. n ® 130, 09/2000.
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- Wiardot, « Le marketing : un élément clé de succés de la gestion des brevés
pour les entreprises frangaises », R.F.M. n° 66, 01/1998,
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Yves Chirouze, « Le marketing de 1’étude du marché du lancement
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Pettigrew, Turgean, « Marketing », 2eme édition, 1990.
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choisir pour mieux innover ?», L’essentiel de management n° 16

06/1996.

% M.Akrich, « Comment nait un produit 7 », Problémes Economiques
n°2458, le 07/02/1996.
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< Eisenhower Celse Etienne, « produit et procédé, quelle stratégie
d’innovation pour I’entreprise ? », R.F.G n® 41, 06-07-08/1983.
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