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Résume :  
 

On considère que la communication commercial est l’un des plus 
important composant des entreprise économique car elle lui permet de 
s’améliorer et de se distingue dans les marchés de façon direct grace a 
l’utilisation de marketing et prendre les bonnes décisions . 

D’âpre l’étude de tanin de l’entreprise de fabrication de vêtements , la 
communication commercial de l’entreprise prend une grand bonne place et les 
responsable veilles a attiré les consommateurs a fin de permettre l’établissement 
conformément environnement voisin , comme elle a influence positive sur 
l’activité de l’etreprise dans plusieurs domaines , De plus de marketing est 
considéré comme le Maillon le plus important d’une entreprise dans elle est 
indispensable . 

les mots clé :communication ,communication commerciale, publicité 
,marketing, produit. 

    

  


