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C
Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid  privé 11 68,8 68,8 68,8
public 3 18,8 18,8 87,5
mixte 2 12,5 12,5 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid industrie 3 18,8 18,8 18,8
service 13 81,3 81,3 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid dela9 4 25,0 25,0 25,0
de 10a 49 5 31,3 31,3 56,3
de50a250 2 12,5 12,5 68,8
super a 250 5 31,3 31,3 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid infer a 20m DA 1 6,3 6,3 6,3
de 20 m a 199mDA 4 25,0 25,0 31,3
de 200 m a 2 milliard 4 25,0 25,0 56,3
super a 2 milliard DA 7 43,8 43,8 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid de5ail0ans 10 62,5 62,5 62,5
de 11 a 15 ans 1 6,3 6,3 68,8
de 16 a 20 ans 1 6,3 6,3 75,0
super a 20 ans 4 25,0 25,0 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  mal 12 75,0 75,0 75,0
femele 4 25,0 25,0 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid infera 30 5 31,3 31,3 31,3
de 30 a 39 ans 4 25,0 25,0 56,3
de 40 a 49 ans 4 25,0 25,0 81,3
super de 50 ans 3 18,8 18,8 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid technicien 1 6,3 6,3 6,3
technicien super 2 12,5 12,5 18,8
licence 9 56,3 56,3 75,0
dipléme études super 2 12,5 12,5 87,5
autre 2 12,5 12,5 100,0
Total 16 100,0 100,0
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el e ISl o a5 3(9/ 3) Jeaal)
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid oui 8 50,0 50,0 50,0
non 8 50,0 50,0 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid football 3 18,8 37,5 37,5
basketball 1 6,3 12,5 50,0
tennis 1 6,3 12,5 62,5
autre 3 18,8 37,5 100,0
Total 8 50,0 100,0

Missing System 8 50,0

Total 16 100,0
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N Minimum Maximum Mean Std. Deviation Variance
gl:améliorer I' image
entreprise 16 1 5 4,00 1,317 1,733
g2:améliorer I'image
produit 16 1 5 3,44 1,209 1,462
g3:promotion des
ventes 16 1 5 3,50 1,549 2,400
g4:identifier le produit 16 1 5 3,44 1,263 1,596
g5:éprouver la qualité 16 2 5 3,38 ,885 ,783
g6:construction
relation public 16 3 5 4,13 885 783
g7:influencer le
comportement du 16 1 5 3,38 1,025 1,050
consommateur
g8:motiver salarié 16 1 4 2,38 1,088 1,183
g9:pénétrer le marché 16 1 5 2,00 1,366 1,867
Valid N (listwise) 16
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N Minimum Maximum Mean Std. Deviation | Variance
x1:la publicité 16 1 5 4,19 1,276 1,629
X2:sponsoring 16 1 5 3,25 1,183 1,400
x3:promotion des ventes 16 1 5 3,94 1,124 1,263
x4:marketing directe 16 2 5 3,56 ,814 ,663
x5:relation public 16 2 5 4,00 1,033 1,067
Valid N (listwise) 16
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Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid sport 10 62,5 62,5 62,5
culture 3 18,8 18,8 81,3
sociale 3 18,8 18,8 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid oui 11 68,8 68,8 68,8
non 2 12,5 12,5 81,3
::‘etermed'a 3 18,8 18,8 100,0
Total 16 100,0 100,0 E
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Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent

Valid sport 7 43,8 43,8 43,8

culture 4 25,0 25,0 68,8

sociale 2 12,5 12,5 81,3

126 2 12,5 12,5 93,8

:(16/ 3) S LA 1245 1 6,3 6,3 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid football 9 56,3 69,2 69,2

équitation 1 6,3 7,7 76,9

12 1 6,3 7,7 84,6

15 1 6,3 7,7 92,3

123456 1 6,3 7,7 100,0

Total 13 81,3 100,0

. | Missing System 3 18,8
M Total 16 100,0
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Cases
Valid Missing Total

N Percent N Percent N Percent

y10:type de sport préférer
par le responsable *
y15:type de sport 8 50,0% 8 50,0% 16 100,0%

sponsoriser

Count
y15:type de sport sponsorisé
football 12 123456 Total

y10:type de football 2 0 1 3
sport préférer basketball 1 0 0 1
par le .

responsable tennis 1 0 0 1

autre 2 1 0 3
Total 6 1 1 8
Chi-Square Tests
Asymp. Sig.
Value df (2-sided)

Pearson Chi-Square 3,556(a) 6 ,737

Likelihood Ratio 4,132 6 ,659

Linear-by-Linear

Association 1,327 1 249

N of Valid Cases g

a 12 cells (100,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is, 13.
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N Minimum Maximum Mean Std. Deviation | Variance
ml:selon des études
précédentes 14 1 5 2,14 1,562 2,440
m2:pour atteindre la cible 14 2 5 3,79 ,975 ,051
ma3:relation personnel avec
les dirigeants 14 1 5 3,21 1,528 2,335
m4:le club proche de
marché de I'entreprise 14 1 > 2,86 1,351 1,824
mb5:orienté par les
autorités locale 14 1 > 2,50 1,653 2,731
Valid N (listwise) 14
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Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid infer de 2 ans 5 31,3 31,3 31,3
de3a5ans 8 50,0 50,0 81,3
super de 10 ans 3 18,8 18,8 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Minimum Maximum Mean Std. Deviation Variance
cl:outil de
communication 16 2 5 3,63 1,088 1,183
c2:technique pour la
réduction des impdts 16 1 5 3,38 1,360 1,850
c3:construction des
relations publiques 16 2 5 4,25 ,856 733
c4:outil d’
investissement 16 1 4 2,12 1,088 1,183
c5:outil d'amélioré
l'image d'entreprise 16 4 5 4,75 447
Valid N (listwise) 16
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid oui 13 81,3 81,3 81,3
non 3 18,8 18,8 100,0
Total 16 100,0 100,0
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RUICPRY
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  oui 6 37,5 37,5 37,5
non 10 62,5 62,5 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid oui 4 25,0 25,0 25,0
non 12 75,0 75,0 100,0
Total 16 100,0 100,0
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Minimum Maximum Mean Std. Deviation | Variance
ut:inspirations d’ idées 16 1 5 2,19 1,424 2,029
u2:échantillon de sportifs
pour développer le produit 16 1 3 1,44 727 ,529
u3:échantillon de sportifs
pour tester le produit 16 1 S 1,69 1,195 1,429
u4:lancement de
nouveaux produits 16 1 5 1,94 1,340 1,796
Valid N (listwise) 16
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Richard ladwein, les études marketing, édit economica,1996.
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10.
11.
12.
13.
14.
15.

Noms (nationalités) /Sports pratiqués/ Montants
(en millions de dollars) :

Tiger Woods/ (Etats-Unis)/ Golf /100 m $.

Oscar De La Hoya/ (Etats-Unis) /Boxe /43 m $.

Phil Mickelson/ (Etats-Unis)/ Golf /42 m $.

Kimi Raikkonen// (Finlande) Formule 1 /40 m $.
Michael Schumacher/ (Allemagne) /Formule 1/36 m $.
David Beckham/(Royaume-Uni)/Football /33 m $.

Kobe Bryant/ (Etats-Unis) /Basketball/ 33 m $.
Shaquille O’Neal/(Etats-Unis)/ Basketball/ 32 m $.
Michael Jordan// (Etats-Unis)/ Basketball /31 m $.
Ronaldinho /(Brésil)/ Football /31 m $.

Valentino Rossi/ (Italie)/ Moto/ 30 m $.

Roger Federer /(Suisse)/ Tennis/ 29 m $.

Alex Rodriguez /(Etats-Unis)/ Baseball/29 m $.
Derek Jeter /(Etats-Unis)/ Baseball /28 m $.
LeBron James (Etats-Unis) Basketball 27 m $.

! Bourg J.-F., Les tres hauts revenus des Superstars du sport. Un état des approches théoriques et empiriques,
Revue d'économie politique 2008/3, Volume 118, p380.
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Communication - publicité

Source : C. SOBRY

! Claude sobry, cours magister : économie du sport, univ A.BELKAID.TLEMCEN ,2008.
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Résumé:

Le sport est devenu un phénomeéne social, économique, etc ... a partir des années cinquante ou le
professionnalisme a fait son apparition, ce qui a permis d’accroitre le nombre de spectateurs (les consommateurs),
d’une part et par conséquent un intérét accru des médias pour les événements sportifs. D’autre part la nécessité des
entreprises a communiquer avec ’environnement extérieur (I’environnement du marketing sportif) a donné plus
d’élans pour le sponsoring. Ce dernier, permet aux entreprises d'étre présentes dans les manifestations sportives.

Dans ce mémoire, nous avons traité une problématique concernant I’attitude des entreprises algériennes
envers le Sponsoring. Les résultats préliminaires obtenus, font ressort que les entreprises algériennes manifestent un
intérét certain envers le Sponsoring, partagé par une attitude opérationnelle (la recherche de réduction d’imp6ts,
etc...), et une attitude stratégique (la recherche de relations publiques, etc ... ). Cependant nous avons observé un
manque dans le domaine stratégique puisque le Sponsoring n’est pas intégré dans la stratégie de la créativité et de

I'innovation.
Mots clés: le marketing sportif, le Sponsoring, , financement sportif, communication , les sponsors.

Abstract:

The sport has become a social and economic phenomenon, etc. From the fifties where professionalism has
emerged, which helped increase the number of viewers (consumers) on the one hand and consequently increased
media interest in sporting events. On the other hand the need for companies to communicate with the external
environment (the environment of sports marketing) has given greater importance for sponsorship. This enables
companies to be present at sporting events.

In this thesis, we discussed an issue concerning the attitude of Algerian compagnies towards the Sponsoring.
Preliminary results, make clear that Algerian companies show significant interest to the sponsorship, an attitude
shared by operational (research tax reduction, etc. ...), and a strategic approach (research, public relations etc ...).
However we have observed a gap in the strategic area since Sponsoring is not integrated into the strategy of
creativity and innovation.

Key words: sport marketing, sponsoring, sports funding, communication, sponsors.

208



