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Résumé : 

 
Le tourisme est devenu de nos jours, dans de nombreux pays, un secteur fondamental et de 

premier rang dans le développement économique et social. L’Algérie est aujourd’hui une 

destination touristique quasiment vierge qui n’a malheureusement pas été suffisamment 

exploitée contrairement aux autres pays du pourtour méditerranéen malgré ses potentialités 

diversifiées et son patrimoine qui retrace l’histoire de ses différentes régions et villes dont la 

ville de Tlemcen. Cette ville présente un large éventail de patrimoine non seulement paysager 

et matériel mais aussi immatériel relatif aux traditions et coutumes. Dans ce sens, ce travail de 

fin d’étude est une tentative de mise en avant de ce patrimoine  Ô combien négligé malgré les 

efforts de classement et de valorisation qui ne dépasse pas généralement dans leurs impacts les 

frontières nationales. On cite en l’occurrence l’évènement Tlemcen capitale de la culture 

islamique organisé en 2011 qui a fait connaitre cette ville à l’échelle nationale et aussi 

internationale. Néanmoins, l’événementiel seul ne peut avoir d’impacts durables sur l’activité 

touristique. Des infrastructures d’accompagnement sont plus que nécessaires pour 

l’accompagner et renforcer davantage ces stratégies de protection du patrimoine. Dans cette 

dynamique, ce travail se veut comme une proposition d’aménagement d’un espace situé dans 

une zone très prisée par la population tlemcenienne et les visiteurs. Il s’agit de la place El Emir 

Abdelkader (Blace).  Le projet est un Musée d’art et d’Histoire de la gastronomie de Tlemcen 

qui formera une continuité fonctionnelle (musée) et chronologique (architecture) avec le reste 

des parois de la place. 

En effet, c’est un projet qui va permettre de par son architecture et sa démarche qui adopte les 

principes directeurs du développement durable, de faire connaitre le patrimoine immatériel et 

le savoir-faire culinaire de la ville de Tlemcen et surtout de booster l’activité touristique et le 

développement touristique dans la ville.  

Mots clés : Tourisme, Développement Durable, Développement Local, Nouvelles Technologies, 

Gastronomie, Musée, Patrimoine Immatériel, Haute Qualité Environnementale, Tlemcen. 
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Abstract: 

In many countries today, tourism has become a fundamental and leading sector in economic 

and social development. Algeria is today an almost virgin tourist destination, which has 

unfortunately not been sufficiently exploited, unlike the other countries around the 

Mediterranean, despite its diversified potential and its heritage, which traces the history of its 

various regions and cities, including the city of Tlemcen. This city presents a wide range of 

heritage, not only landscape and tangible but also intangible heritage relating to traditions and 

customs. In this sense, this end-of-study work is an attempt to highlight this heritage, which is 

so much neglected despite efforts to classify and promote it, and whose impact does not 

generally extend beyond national borders. We mention in this case the event Tlemcen, capital 

of Islamic culture organised in 2011, which made this city known on a national and international 

scale. Nevertheless, the event alone cannot have a lasting impact on tourist activity. Support 

infrastructures are more than necessary to accompany it and further strengthen these heritage 

protection strategies. Within this dynamic, this work is intended as a proposal for the 

development of a space located in an area that is highly valued by the people of Tlemcen and 

visitors. It is the El Emir Abdelkader (Blass) square.  The project is a Museum of Art and 

History of Gastronomy of Tlemcen which will form a functional (museum) and chronological 

(architecture) continuity with the rest of the walls of the square. 

Indeed, it is a project which will allow, through its architecture and its approach which adopts 

the guiding principles of sustainable development, to make the intangible heritage and the 

culinary know-how of the city of Tlemcen known and above all to boost the tourist activity and 

the tourist development in the city.  

Key words: Tourism, Sustainable Development, Local Development, New Technologies, 

Gastronomy, Museum, Intangible Heritage, High Environmental Quality, Tlemcen. 
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  :ملخص

 

قطاعا أساسيا من الدرجة الأولى في التنمية الاقتصادية  البلدان،في العديد من  الحاضر،أصبحت السياحة في الوقت 

والاجتماعية. تعد الجزائر اليوم وجهة سياحية شبه عذراء لم يتم استغلالها للأسف بشكل كاف على عكس البلدان الأخرى 

ما في ذلك نها المختلفة بمكاناتها المتنوعة وتراثها الذي يتتبع تاريخ مناطقها ومدإ من الرغم علىحول البحر الأبيض المتوسط 

مدينة تلمسان. تقدم هذه المدينة مجموعة واسعة من التراث ليس فقط المناظر الطبيعية والمواد ولكن أيضًا غير الملموس 

فإن هذا العمل في نهاية الدراسة هو محاولة لتسليط الضوء على هذا التراث المهمل  المعنى،المتعلق بالتقاليد والعادات. وبهذا 

والذي لا يتجاوز عمومًا الحدود الوطنية في تأثيره. يمكننا  له،ا على الرغم من الجهود المبذولة لتصنيفه والترويج كثيرً 

والذي جعل هذه المدينة معروفة وطنيا  2011الاستشهاد بالحدث الذي نظمته تلمسان عاصمة الثقافة الإسلامية في عام 

 لبنية التحتية الداعمة هي أكثر مناوحدها تأثيرات دائمة على النشاط السياحي.  لا يمكن أن يكون للأحداث ذلك،وعالميا. ومع 

يقُصد بهذا العمل أن يكون اقتراحًا لتطوير مساحة  الديناميكية،في هذه   .ضرورية لدعم وتعزيز استراتيجيات حماية التراث

عبارة عن  (. المشروعالبلاصمير عبد القادر  ساحة الأانها تقع في منطقة تحظى بشعبية كبيرة بين سكان تلمسان والزوار. 

متحف تلمسان للفنون وتاريخ فن الطهو والذي سيشكل استمرارية وظيفية  متحف( وترتيب زمني  معماري( مع بقية جدران 

 الساحة.

التعريف ب المستدامة،من خلال هندسته المعمارية ونهجه الذي يعتمد المبادئ التوجيهية للتنمية  سيسمح،إنه مشروع  الواقع،في 

 بالتراث غير المادي ومعرفة الطهي لمدينة تلمسان وخاصة لتعزيز نشاط السياحة والتنمية السياحية في المدينة.

 المادي،ير التراث غ المتحف، الطهو،فن  الجديدة،التقنيات  المحلية،التنمية  المستدامة،التنمية  السياحة، الكلمات المفتاحية:

 تلمسان. ة،عاليجودة بيئية 
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 INTRODUCTION GENERALE 

I. Introduction : 

Le tourisme est un phénomène économique très complexe. Il occupe une place importante au 

sein de l'économie nationale et internationale des pays, notamment celle des pays en 

développement. Ce phénomène qui semble être rentable nécessite d'être encouragé et bien 

maîtrisé. 

Aujourd’hui, le bassin méditerranéen ouvre un cadre particulièrement favorable au tourisme 

grâce aux potentialités diverses qui caractérisent la région. Plusieurs pays en font un secteur 

principal de leurs économies tels que : l’Espagne, la France, la Tunisie et le Maroc. 

Par ailleurs, avec une superficie de 2 381 741 km², l’Algérie est considérée comme le plus grand 

pays d’Afrique du Nord, avec un large éventail de potentialités naturelles, culturelles et 

historiques. Ces ressources constituent un facteur favorable au développement de l'activité 

touristique1 et de ce fait, l’Algérie est prédestinée à devenir un pôle touristique de premier ordre 

et un refuge pour les touristes amoureux de découvertes, de loisirs et de connaissances d’une 

culture originale. Cependant, en 2019, elle a été classé 116e/ 180 pays dans la compétitivité 

touristique avec une contribution de 1,8% du PIB loin derrière la Tunisie 85e place (15.1% du 

PIB) et le Maroc 66e place (11% du PIB)2. 

Cette situation touristique est causée principalement par la dépendance des hydrocarbures, et 

d’autres facteurs tels que l’insuffisance en matière d’équipements touristiques, le rapport 

qualité-prix, le manque de culture touristique, la bureaucratie, la difficulté d’obtention du visa 

et bien d’autres facteurs aussi importants à citer comme la lisibilité en tant que destination.  En 

effet, le problème de lisibilité ne se pose pas seulement sur le plan externe (international) mais 

aussi sur le plan interne (national) comme le confirme Marc Cote dans son ouvrage dédié à 

l’Algérie en disant : "la richesse en paysage et en patrimoine de l’Algérie est exceptionnelle, 

mais cette richesse est négligée par les touristes, et souvent ignorée par les habitants eux-

mêmes. Les circuits classiques transportant rapidement des groupes d’hôtel en hôtel, ne font 

qu’entrouvrir la porte. A côté des grands sites connus, combien de plages discrètes, de forêts 

splendides, de vieux villages, des lieux chargés d’histoire, qui restent ignorés".3 

L’Algérie vit ces dernières années une crise économique atroce liée à la baisse des prix des 

hydrocarbures ce qui oblige l’état à diversifier son offre et à se diriger vers d’autres stratégies 

                                                 
1N.Widmann , 1976, « Le tourisme en Algérie », Méditerranée, Vol.25, pp. 23-41 
2 Mémoire de doctorat Mme kherbouche p51 
3Guide d’Algérie (2006) : Paysage et Patrimoine, ED.Média-Plus, Constantine, P5 
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de relances économiques dont le tourisme. Les discours politiques et les rapports exposant 

l’intérêt au tourisme se multiplient mais les actions sur le terrain laissent à désirer. 4 

D’un autre côté, le retard accusé en Algérie pourrait être un avantage si on parvient à profiter 

des expériences des autres pays pour développer un tourisme durable, de qualité et qui prend 

en considération non seulement le volet économique mais aussi le volet social et 

environnemental. L’apport de l’architecture dans la mise en tourisme est une chose évidente, 

l’intervention dans des sites historiques ou la réalisation de nouveaux projets ont un impact sur 

le développent touristique. 

Le développement durable dans le domaine du tourisme est répandu et adopté comme un mode 

de gestion qui s’impose aussi dans l’art de construire. C’est le seul moyen de faire une 

architecture contribue à l’amélioration du cadre de vie puisque l’architecture est un travail sur 

le « milieu » et une notion qui englobe le climat, la qualité de l’air, la biodiversité, les 

ressources, les cinq sens, la mémoire…, donc la durabilité implique de chercher la solution la 

plus appropriée au contexte local, climatique, urbain, socio-économique et culturel. 5 Dans ce 

sens, les nouvelles technologies apparaissent aujourd’hui comme une alternative qui permet de 

concilier les trois piliers du développement durable à travers une architecture réfléchie et 

responsable. Parmi ces Technologie, la haute qualité environnementale HQE se présente 

comme une réponse à la question : Comment concilier progrès économique et social sans 

mettre en péril la plantée ? 

 L’objectif est de : 

Maitriser les impacts sur l’environnement extérieur tout en créant un environnement intérieur 

sain et confortable. 

Cet état de fait nous a conduit à poser les questions suivantes : 

Comment promouvoir la destination Algérie suivant une démarche de durabilité ? 

Et comment intégrer la notion de la nouvelle technologie pour développer le secteur 

touristique en Algérie ? 

 

 

 

                                                 
4Mémoire de doctorat Mme KHERBOUCHE p218 
5(https://actu.epfl.ch/news/la-durabilite-une-matiere-premiere-pour-l-architec/) 

https://actu.epfl.ch/news/la-durabilite-une-matiere-premiere-pour-l-architec/
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II. Problématique spécifique : 

Le patrimoine s’expose comme l’objet essentiel du tourisme culturel qui est présenté comme 

un échange culturel et une rencontre qui doit favoriser la « diversité culturelle » et les « identités 

vivantes ».6 

L’UNESCO en 2003 par la convention pour la sauvegarde du patrimoine culturel immatériel7 

a annoncé que le patrimoine n’est pas uniquement matériel mais qu’il existe un autre patrimoine 

aussi important que le premier dans le développement de l’activité touristique dans les villes 

historique. Il s’agit du patrimoine immatériel qui comporte parmi ses composantes la 

gastronomie. 

En effet, la gastronomie représente un patrimoine immatériel à sauvegarder et à transmettre aux 

générations futures. C’est une composante essentielle pour le développement du tourisme 

culturel puisque le visiteur aime bien découvrir et gouter des plats traditionnels de la ville hôte.8 

Dans ce sens, plusieurs pays misent sur cette dernière, tels que la France, l’Italie, l’Espagne, la 

Turquie, le Maroc et la Tunisie9 pour développer davantage l’activité touristique. Ces pays 

organisent des salons gastronomiques à portée internationale afin de raconter les tendances, de 

présenter la diversité gastronomique, et d’attirer l’attention des étrangers.10 La stratégie part du 

principe que l’émergence d’une atmosphère gastronomique va mettre en place les conditions 

nécessaires au développement local11. Dans ce sens, la gastronomie n’est pas vue comme un 

tourisme en soi (tourisme gastronomique) mais comme une composante essentielle et une 

opportunité pour les territoires. 

L’Algérie ne diffère pas des autres pays de la région méditerranéenne en matière de la richesse 

et de la diversité gastronomique.  La cuisine algérienne doit cette richesse aux différentes 

civilisations qu’elle a vu défiler au fil des siècles, chacune laissant sa trace et sa marque dans 

l’art culinaire algérien. La table algérienne propose donc une multitude de plats éclectiques en 

fonction des régions et des saisons, néanmoins, cette diversité n’est pas assez mise en avant 

comme c’est le cas pour les pays voisins malgré les salons et les assises organisés pour la 

promouvoir puisque ces derniers restent conjoncturels et sans écho.   

                                                 
6https://journals.openedition.org/civilisations/1541 
7Commission Nationale Algérienne pour l’Education, la Science et la Culture (ALESCO), "Le patrimoine culturel 

immatériel", disponible en ligne sur : http://www.unesco.dz/index.php/fr/les-themes/culture-et-communication-

2/45-le-patrimoine-culturel-immateriel, consulté le 27/10/2018. 
8Mémoire doctorat Mme kherbouche S, p132-133 
9https://www.tourisme-espaces.com/doc/9161.gastronomie-locale-atout-touristique-ne-pas-negliger.html. 
10Le rôle de la gastronomie dans le tourisme 
11Clergeau, C., &Etcheverria, O. (2013). La mise en tourisme et le développement local par la création d’une 

atmosphère gastronomique. Analyse à partir du cas de Vonnas. Mondes du tourisme, (7), 52-67 

https://journals.openedition.org/civilisations/1541
https://www.tourisme-espaces.com/doc/9161.gastronomie-locale-atout-touristique-ne-pas-negliger.html
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Parmi les régions algériennes réputées par leur gastronomie, Tlemcen figure comme une région 

proposant une cuisine assez différente des autres.  La cuisine tlemcenienne est héritière des 

civilisations qui ont foulées son sol certainement mais elle a été influencée également par son 

voisinage et ses vergers qui lui ont conféré une cuisine très goûteuse, sollicitant des produits du 

terroir très riches en saveurs. Bien que raffinée, elle est composée d’un ensemble de plats très 

variée qui font appel à un savoir-faire ancestral. Cependant, comme le reste des régions 

algériennes, ce patrimoine immatériel risque de se dépérir à cause de la négligence de ce legs. 

Pire encore, il y a un risque de perte d’un savoir-faire ancestral d’un très grand intérêt. Le 

problème réside essentiellement dans le fait que sa gastronomie ne soit pas assez exposée et 

mise en avant. La plupart des restaurants dont dispose la ville ne servent pas des plats 

traditionnels et misent sur la restauration rapide.  

Cet état de fait nous pousse à poser la question suivante : 

Comment redonner à la gastronomie tlemcenienne sa vraie valeur patrimoniale et comment 

l’intégrer dans une stratégie de mise en tourisme culturel durable ? 

Cette question renvoie à un ensemble de questions qui aideront à la structuration de ce travail : 

Comment préserver la gastronomie tlemcenienne et son savoir-faire ancestral ? 

Comment attirer les visiteurs à découvrir la gastronomie tlemcenienne ? 

Comment la gastronomie de Tlemcen pourrait-elle participer au développement local de 

la ville ? 

 

III. Hypothèse et objectifs : 

 En réponse aux questions posées, l’hypothèse qui peut être avancée est la suivante :  

Un musée HQE d’art et d’histoire de la gastronomie Tlemcenienne pourra contribuée à la mise 

en valeur de l’art culinaire de la ville et au développement de l’activité touristique culturel dans 

la ville. 

L’objectif est de : 

• Valoriser et mettre en lumière le patrimoine culinaire de la ville de Tlemcen. 

• Renforcer l’activité et l’attractivité touristique culturelle de la ville de Tlemcen. 

• Concevoir un projet HQE avec une architecture de qualité qui assure la durabilité sur le 

plan économique, social et environnemental. 
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IV. Structure du mémoire : 

Le présent travail est divisé en six parties distinctes :  

 Introduction générale : 

Qui comporte : introduction, problématique, hypothèse, objectif. 

 Approche thématique : 

L’objectif de cette partie est d’expliquer les différents concepts relatifs au thème du travail.  

 Approche urbaine/analyse territoriale : 

A travers cette partie, on s’adresse à l’analyse de la ville d’implantation du projet en déterminant 

les critères du choix, les exigences afin de pouvoir choisir le projet. 

 Approche analytique et programmatique : 

Dans cette approche, on essayera d’analyser quelques exemples afin de choisir le site 

d’intervention, aussi pour parvenir à une programmation rationnelle et adéquate avec la 

démarche HQE. 

 Approche architecturale et technique :  

Cette partie se concentre sur la genèse du projet et la conception architecturale qui traite en 

détail l’aspect technologique, structurel, Constructif du projet, allant jusqu’aux différents 

matériaux utilisés et les corps d’état secondaires. 

 Conclusion générale : 

 La conclusion générale est une lecture prospective des impacts de ce que pourra avoir le 

projet sur les différents plans : environnemental, social et économique. 
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Introduction : 

 Notre recherche consiste à étudier la notion du tourisme qui est une activité remontant 

à de nombreux siècles en arrière mais qui a connu notamment au cours du XXème siècle une 

véritable transformation en l’associant avec la notion du développement durable et de la 

nouvelle technologie par ses bénéfices sur les autres secteurs (agriculture, artisanat, culture, 

transport, services, BTPH, industrie). 

L’objectif est de parvenir à un tourisme respectueux en faisant appel à des projets novateurs qui 

participent à l’attractivité et à la promotion de l’image de la ville. 

           Dans le présent chapitre, nous allons donc mettre en évidence les différents concepts 

cités ci-dessus afin de répondre d’une manière judicieuse à notre problématique. 

I. Tourisme : 

I.1. Définitions de tourisme : 

Définir le tourisme n'est pas une chose facile. C'est pourquoi, nous présenterons plusieurs 

définitions : 

L’Organisation Mondiale de Tourisme OMT : « Le tourisme est l’ensemble d’activités 

des personnes qui se déplacent dans un lieu situé en dehors du lieu d’environnement habituel 

pour une durée inférieure à une limite donnée et dont le motif principal est autre que celui 

d’exercer une activité rémunérée dans le lieu visité ». 

La Commission des Statistiques des Nations Unies (CSNU):  

« C’est un ensemble d’activités déployées par les personnes au cours de leurs voyages et de 

leurs séjours dans les lieux situés en dehors de leur environnement habituel pour une période 

qui ne dépasse pas une année». 

Pour les pays, les entreprises touristiques et leurs employés:  

« le tourisme est non plus seulement un loisir, mais un travail, une source de profit, ou de 

développement selon la composante considérée. Il est également, un secteur en expansion, 

attractif pour les investisseurs, bien que les rentabilités puissent être influencées par certains 

caractères spécifiques au tourisme saisonnier", absence de stocks, mode, etc.) 12 

                                                 
12 Émile Littré, Dictionnaire de la langue française contenant : la nomenclature, la grammaire, la signification 

des mots, la partie historique, l’étymologie, Q-Z,, 1873,Volume 4, p. 2275 
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Pour l’économiste: « le tourisme présente les caractères d'une activité économique, 

notamment à travers : - la production de biens et services spécifiquement touristiques.. » 13 

Le touriste quant à lui est défini comme : toute personne qui voyage pour son plaisir, pour se 

détendre, s'enrichir, se cultiver (Voir figure 1).

 

Figure 1 : Schéma explicatif « classification des voyageurs ». 

Source : Abdel Kiati. Mémoire du tourisme. Prospective des études et de l’évaluation économique. 2014. P17. 

I.2. Types de tourisme : 

Il est très difficile de classé le tourisme en des types à cause de son caractère complexe ce 

pendant les spécialistes ont essayé de faire des classifications dont celles qui apparait dans le 

schéma suivant : 

 

Figure 2 : Schéma représentant les différents types du tourisme 

Source : établi par auteur données14 

                                                 
13 Idem 

14 Mémoire le tourisme culturel durable et la capacité de charge touristique le cas de Mila p51 

 

Selon la 
motivation:

• Tourisme culturel

• Tourisme d'affaires

• Tourisme de santé 

• Tourisme religieux

Selon 
l'environnement:

• Tourisme balnéaire

• Tourisme saharien

• Tourisme de montagne

Selon l'évolution 
historique:

• Tourisme classique

• Tourisme social

• Tourisme urbain
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I.3. Impacts du tourisme 15:  

 

L’activité touristique peut engendrer des impacts positifs comme négatifs : 
 

 Sur le plan économique : 
 

Positif Négatif  

• Pourvoyeur de devises 

• Promotion et commercialisation 

• Contribution de 9,2% du PIB 

mondial 

• Construction des infrastructures  

• Précaire des emplois. 

• Faible rémunération. 

• Forte variabilité des flux économiques 

• l'inflation des prix des terrains et des 

constructions 

 

 Sur le plan social et culturel : 

 
Positif Négatif 

• L’ouverture aux autres cultures 

• Les manifestations artistiques et 

sportives 

• Développement de l’esprit de 

tolérance 

• Conservation et préservation des 

sites 

• Pollution atmosphérique et sonore. 

• Destruction de la biodiversité locale et 

du patrimoine culturel. 

• Fracture entre le patrimoine construit 

existant et les nouvelles constructions. 

 

 

 Sur l’environnement : 
 

Positif Négatif 
• Création des possibilités d’entretien 

du patrimoine existant. 

• Sensibilisation des adhérents à 

l’importance de la préservation du 

milieu naturel et bâti.  

• Pollution atmosphérique et sonore. 

• Destruction de la biodiversité locale 

et du patrimoine culturel. 

• Fracture entre le patrimoine construit 

existant et les nouvelles constructions 

                                                 
15 Idem   
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• Financement aux programmes de 

restauration et de conservation des 

monuments et sites   

 

 

I.4. Le tourisme en chiffres dans le monde : 
  

cette figure montre les statistiques 

qui représentent les dix pays les plus 

visités au monde en 2018, en 

fonction du nombre de visiteurs. La 

France, qui a accueilli plus de 86 

millions de touristes en 2016, reste 

la destination touristique préférée 

des étrangers.  

                                                                                

Figure 3 : Classement des destinations touristiques 

     internationales par nombre de visiteurs en 2018 

                                                Source : site web 16 

                                  

                                                               

                                                                   

 

I.5 Le tourisme en Algérie : 

L’Algérie est prédestinée à devenir un pôle touristique de premier ordre et un refuge pour les 

touristes amoureux de découvertes, de loisirs et de connaissances d’une culture originale grâce 

aux potentialités naturelles et culturelles que possède le pays (voir figure 4). 

                                                 
16https://fr.statista.com/statistiques/471942/les-dix-pays-les-plus-visites-au-monde/ 

 

Suivent ensuite l'Espagne et les 

 États-Unis avec respectivement plus 

 De 81,8 millions et 73 millions de    

visiteurs.  

La Turquie a fait une entrée remarquable dans le classement en se positionnant directement 7ème 

avec 37,6 millions de touristes en 2017 
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Figure 4 : Schéma des potentialités touristiques en Algérie 

Source : Etabli par l’auteur données 17  

Cependant, il existe déphasage marqué entre les potentialités et la réalité du tourisme en 

Algérie. 

Ce déphasage est illustré par le nombre de touriste enregistrés ses dernières années (voir 

figure 5). 

 

 
Figure 5 : Nombre de touristes en Algérie 

Source : SNAT 2008 

                                                 
17 https://fr.slideshare.net/Saamysaami/potentionalité-du-tourisme-en-algrie 
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La politique algérienne tend vers l’amélioration de l’activité touristique, en mettant en place 

une stratégie ambitieuse du développement du tourisme à travers des instruments d’urbanisme 

et des lois tels que : SNAT 2030 et SDAT 2030 

Les quatre (04) lignes directrices pour la mise en œuvre du SNAT 2030 sont les suivantes : 

• Equité sociale et territoriale. 

• Rééquilibrage du territoire. 

• Attractivité et la compétitivité des territoires.  

• Durabilité des ressources. 

Le SDAT Le Schéma Directeur d’Aménagement Touristique « SDAT 2030» constitue une 

partie intégrante du Schéma National d’Aménagement du Territoire (SNAT 2030) : il est l’acte 

par lequel l’État affiche pour tous les acteurs, pour tous les secteurs, pour toutes les régions, 

son projet touristique territorial à l’horizon 2030.  

Les cinq objectifs de ce dernier sont les suivants : 

• Valorisation du patrimoine naturel, historique et culturel. 

• Combinaison durable de la promotion du tourisme et de l’environnement. 

• Promotion d’une économie alternative et de substitution aux hydrocarbures. 

• Dynamisation sur les grands équilibres. 

• Valorisation de l'image de l'Algérie. 

La nouvelle politique touristique Algérienne accorde une importance majeure à la promotion 

du tourisme dans chaque région du pays.18L’objectif de cette politique est de développer de 

nouveaux pôles touristiques (culturels, environnementaux et traditionnels). 

Le tourisme s’organise autour de sept pôles prioritaires qui constituent des leviers afin 

d’irriguer progressivement l’ensemble du territoire national. 

1) -Le Pôle Touristique d’Excellence Nord-Est (POT N.E) : Annaba, Tarf, Skikda, 

Guelma, Souk Ahras, Tébessa…  

2) -Le Pôle Touristique d’Excellence Nord-Centre (POT N.C) : Alger, Tipasa, 

Boumerdès, Blida, Chlef, Ain Defla, Médéa, Bouira, Tizi Ouzou, Bejaia….  

3) -Le Pôle Touristique d’Excellence Nord-Ouest (POT N.O) : Mostaganem, Oran, Ain 

Temouchent, Tlemcen, Mascara, Sidi Bel Abbés et Relizane . 

                                                 
18 Schéma Directeur d'Aménagement Touristique "SDAT 2025" Livre 3 « Les sept pôles touristiques d’excellence 

(POT) » page -6- 
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4) -Le Pôle Touristique d’Excellence Sud Est (POT S.E) ‘’Oasien‘’ : Ghardaïa, Biskra, 

El Oued, Menéa… 

5)   -Le Pôle Touristique d’Excellence Sud-Ouest (POT S.O)’’ Touat-Gourara» : les 

Routes des Ksour : Adrar, Timmimoun et Bechar. 

6)  -Le Pôle Touristique d’Excellence Grand Sud (POT G.S) – Tassili N’Ajjer : Illizi, 

Djanet… 

7) -Le Pôle Touristique d’Excellence Grand Sud (POT G.S) – Ahaggar Tamanrasset… 

 

 
Figure 6 : Carte des Zones d'Expansion Touristique (ZET) 

Source : SNAT 2008 

 

II. développement durable et tourisme : une relation particulière : 

II.1.Développement durable : 

En 1987, le développement a été défini par Harlem Gro Brundtland, le premier ministre de 

Norvège comme : « Un développement qui répond aux besoins du présent sans compromettre 

la capacité des générations futures de répondre aux leurs. » 

Il comporte Trois dimensions ou « piliers » qui sont désormais reconnues et considérées 

comme essentielles :19 

• Viabilité économique, ce qui signifie générer de la prospérité à différents niveaux de la 

                                                 
19 Département du développement durable du tourisme de l’Organisation mondiale du tourisme.  

OMT-PNUE : « Vers un tourisme durable : guide à l’usage des décideurs » (2005). 
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société et se soucier de la rentabilité de toute 

 activité économique. Le plus important 

 ici est la viabilité des entreprises et des activités et  

leur capacité de se maintenir à long terme. 

• Equité sociale, qui signifie respecter les droits de  

l’homme et l’égalité des chances pour tous dans la 

 société. Elle passe par une répartition équitable des 

 bénéfices, avec pour priorité la lutte contre la pauvreté.  

L’accent est mis sur les communautés locales, le maintien 

 et le renforcement de leurs systèmes de subsistance, la reconnaissance  

et le respect des différentes cultures et la disparition de toute forme d’exploitation. 

• Vivabilité environnementale, qui signifie conserver et gérer les ressources, en particulier 

celles qui ne sont pas renouvelables ou qui sont précieuses pour la survie de l’homme. Elle 

exige des mesures pour réduire la pollution de l’air, du sol et de l’eau et pour conserver la 

diversité biologique et le patrimoine naturel (voir tableau 1). 

ENVIRONNEMENT SOCIAL ECONOMIE 

Renouvellement 
Renouvellement des 

ressources 

Reconnaissance 
Amélioration de l’organisation 

sociale du territoire (services de 

proximité, accès à la culture…) 

Rentabilité 
Performance et possibilité 

d’évolution de l’activité 

Prévention 
Mesures de protection et de 

prévention 

Insertion 
Promotion sociales de tous les 

acteurs 

Intégration territoriale 
Participer au 

développement global du 

territoire (bâtiments, 

services,…) 

Valorisation 
En accord avec l’identité 

locale 

Partenariat 
Développement d’une 

coopération, d’une force 

collective 

Souplesse 
Flexibilité pour faire face 

aux incertitudes 

(concurrence, évolution de 

la demande,…) 

Cadre de vie 
Services, ambiance, beauté,… 

Accessibilité 
Eviter le seul développement du 

tourisme d’élite 

Pérennité 
Capacité de renouvellement 

de l’activité et de 

l’attractivité touristique du 

territoire 

Tableau 1 : les critères d’évaluation pour les 3 aspects du développement durable 

Source : http://dspace.univ-tlemcen.dz/bitstream/112/4693/1/harouat-fatima.mag.pdf p22 

 

Figure 7 : Piliers du développement durable. 

Source : http://www.youmanity.org/le-durable 
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II.2. Le tourisme durable : 

Le tourisme est un secteur qui présente certainement beaucoup de points positifs pour les pays 

ou les villes d’accueil tels que les retombées économiques mais il peut s’avérer aussi négatif 

par la surexploitation (tourisme de masse) chose qui a inciter les organismes chargés de ce 

secteur (OMT) d’intégrer les principes directeurs du développement durable dans ce secteur 

afin de minimiser ses impacts négatifs : 

Cette association Tourisme- développement durable a donné naissance au tourisme durable et 

de ce fait il est devenu un nouveau moteur de développement durable et non pas l’inverse.   

le tourisme durable doit faire un usage optimal des ressources environnementales qui sont un 

élément clé du développement du tourisme, en préservant les processus écologiques essentiels 

et en contribuant à la conservation des ressources naturelles et de la biodiversité; respecter 

l’authenticité socioculturelle des communautés d’accueil, conserver leur patrimoine culturel 

bâti et vivant, ainsi que leurs valeurs traditionnelles, et contribuer à la tolérance et à la 

compréhension interculturelles ; garantir des activités économiques viables à long terme 20 

Les principes fondamentaux du tourisme durable sont résumés dans le tableau ci-dessous : 

Principes environnementaux  Principes 

socioculturels  
Principes économiques  

Respect des paysages Protection des 

cultures locales 
Maitrise des investissements 

Protection de la flore et la 

faune 
Intégration des locaux Expertise des impacts 

Gestion qualitative de l’eau Gestion paritaire du 

territoire 
Planification budgétaire 

Gestion de la pollution Maitrise de l’emploi Vérifications périodiques 

 

Tableau 2 : Les principes fondamentaux du tourisme durable. 

Source : http://dspace.univ-tlemcen.dz/bitstream/112/4693/1/harouat-fatima.mag.pdf p22 

II.3.Tourisme durable et développent local : 

II.3.1.Developpement local : 

Parmi les objectifs majeurs du tourisme durable le développent local, figure comme une 

priorité qui permit une intervention sur une échelle de proximité en concertation avec les 

                                                 
20 OMT et PNUE, Vers un tourisme durable-Guide à l’usage du décideur, PNUE-OMT, Genève, 2005. 
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différents acteurs impliqués (notions de bonne gouvernance locale, de participation citoyenne 

locale) 21 

 

 

Figure 8 : Les types de développement local. 

Source : https://causecommune.blog/ 

Le développement local se fonde sur des principes tels que la contractualisation, le partenariat, 

le cofinancement, la participation, la gouvernance locale, la maîtrise d’ouvrage locale, l'ancrage 

territorial des entreprises.22  

 

                                                 
21 https://slideplayer.fr/slide/178981/ 
22 https://fr.wikipedia.org/wiki/D%C3%A9veloppement_local 

Développement 
territorial

•Le développement territorial 
s’applique à aborder le 
territoire dans sa globalité non 
seulement comme espace, 
mais surtout comme système 
qui s’inscrit dans un réseau 
plus large où se croisent des 
dynamiques sociétales, 
identitaires, économiques, 
politiques…C’est de fait, 
considérer le territoire comme 
un acteur collectif qui 
interroge nos méthodes de 
travail et de gouvernance.

Développement social

•Le développement social est 
une manière de repenser la 
cohésion sociale au niveau 
d’un territoire. Parler de 
développement social c’est 
d’abord parler des femmes et 
des hommes vivant sur un 
territoire. Les habitants-es 
héritent d’une histoire , 
façonnent le paysage, se 
forgent une identité et 
délimitent les frontières 
visibles ou invisibles de leur 
espace géographique, humain 
et économique.

Développement urbain 
durable

• Il s’agit de (re)penser les 
villages et l’aménagement du 
territoire pour répondre aux 
défis nouveaux de notre 
société. Différentes échelles 
sont à prendre à compte : du 
quartier, au village, du village 
au territoire, … afin de 
construire, avec les habitants-
es et acteurs-trices locaux, des 
solutions les mieux adaptées.
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Figure 9 : Schéma explicatif du développement local. 

Source : https://dison.ecolo.be/2011/03/14/bienvenue/. 

II.3.2. Patrimoine et développement local : 

L’espace local doit générer sa propre dynamique économique et sociale en s’appuyant sur ses 

ressources, ses capacités d’initiative et d’organisation. Le processus s’exerce sur un espace 

   .23: un territoire physique et social identifie 

Le développement local peut s’appuyer sur le patrimoine en valorisant les « richesses » 

collectives : 

 Des identités, (caractéristiques de la société). 

 Des paysages naturels. 

 Des traditions culturelles. 

 L’histoire de la communauté et l’ensemble de ses variations. 

II.4. tourisme culturel durable : 

II.4.1. La culture quatrième pilier du développement durable : 

La culture a été définie par UNESCO comme l’ensemble des traits distinctifs, spirituels et 

matériels, intellectuels et affectifs, qui caractérisent une société ou un groupe social. Elle 

englobe, outre les arts et les lettres, les modes de vie, les droits fondamentaux de l’être humain, 

les systèmes de valeurs, les traditions et les croyances »24. 

                                                 
23 https://archiguelma.blogspot.com/2018/02/histoire-de-conservation-cours-3-le-patrimoine-le-developpement-

local.html 
24 Organisation des nations unies pour l’éducation, la science et la culture. 
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Dans le sommet mondial sur le développement durable de Johannesburg en 2002, la culture est 

devenue le quatrième pilier du développement durable, aux côtés des piliers : social, 

économique et environnemental. A ce moment, l’UNESCO et le programme des Nations Unies 

pour l’Environnement (PNUE) ont jeté les bases d’un nouveau protocole pour faire de la 

diversité culturelle l’une des priorités permanentes à prendre en compte dans toutes discussions 

relatives au développement durable »25. 

II.4.2. Le tourisme culturel durable et le patrimoine :  

Il existe une relation mutuelle entre tourisme durable et le patrimoine culturel. Le premier 

(tourisme durable) est un facteur de mise en valeur du patrimoine et le 2ème (patrimoine) est un 

facteur de développement touristique. En effet il est défini comme l’ensemble des biens, 

matériels ou immatériels, ayant une importance artistique et / ou historique certaine, et qui 

appartiennent soit à une entité privée (personne, entreprise, association, etc…), soit à une entité 

publique (commune, département, région, pays, etc…), cet ensemble est généralement 

préservé, restauré, sauvegardé »26. 

Il se distingue en deux catégories : patrimoine matériel et patrimoine immatériel (voir 

schéma) : 

 
 

Figure10 : Schéma explicatif du patrimoine culturel  

Source : Etabli par auteur données mémoire de magister Mr Khatabi p 85  

                                                 
25 UNESCO et PNUE, diversité culturelle et biodivesité pour un développement durable, Table ronde de haut 

niveau organisée conjointement par l’UNESCO et le PNUE le 3 septembre 2002 à Juhannesburg (Afrique du sud), 

Paris, 2003. 

26 Code du patrimoine-partie législative, Paris, Editions des journaux officiels, 2005.  
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II.5. La gastronomie comme patrimoine immatériel à sauvegarder : 

II.5.1. la gastronomie : 

La gastronomie est considérée comme deuxième pilier de mise en tourisme après 

l’hébergement. 

Le terme gastronomie est apparu en 1835 dans le dictionnaire de l’Académie française. Il 

provient du mot grec « gastronomia » signifiant « art de régler l’estomac » qui peut être défini 

par « l’art de la bonne chère »27. 

Ce dernier terme, « faire bonne chère », est ensuite défini comme « faire bon accueil »28 

, mais aussi par « l’art de préparer de bons repas, la haute cuisine » 29 ou encore comme « le 

bonheur de vivre et de partager »30. 

Selon Larousse : «la gastronomie est connaissance de tout ce qui se rapporte à la cuisine, à 

l'ordonnancement des repas, à l'art de déguster et d'apprécier les mets». 

• Le tourisme culinaire est la découverte d’une région, de sa culture et de son histoire par son 

patrimoine culinaire. 

• L’agrotourisme est la découverte du monde agricole par les produits de terroir et le contact 

avec les producteurs. 

• Le tourisme gourmand est un terme global, incluant la cuisine, le vin, la gastronomie et 

toutes les autres formes de tourisme liées à l’alimentation. Il peut être le motif du voyage mais 

aussi être pratiqué sans en être la motivation première.31 

• Le tourisme gastronomique correspond à la découverte du patrimoine gastronomique local 

où priment la qualité et l’excellence. Cependant comme le goût, la notion d’excellence varie 

pour chacun et l’expérience sera gastronomique selon sa propre vision.32 

 

Ce travail ne va pas mettre la lumière sur le tourisme gastronomique mais sur la gastronomie 

comme composante essentielle de mise en tourisme durable. 

II.5.2. La gastronomie, une composante importante pour l’attractivité touristique : 

La gastronomie suscite des attentes variées et précises, liées au contexte socio-économique 

actuel, auxquelles tentent de répondre les multiples offres touristiques qui ont émergé ces 

dernières années. Les consommateurs souhaitent découvrir de nouvelles saveurs, déguster des 

                                                 
27 La gastronomie au cœur de la cité, 2016, p69. 
28 Idem p38 
29 Jean Vitaux, 2007, p 6. 
30 Dictionnaire des cultures alimentaires, 2012, p617. 
31 Metayer, Le nouveau tourisme gastronomique, 2014 
32 Patrimoine gastronomique urbain p 36-37 
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produits frais et locaux, tout en étant attentifs à leur santé et à l’environnement. La gastronomie 

devient, dans certains cas, le motif même du déplacement touristique. Le tourisme gourmand 

se développe autour de nombreuses activités telles que les visites de lieux de production, l’achat 

de produits locaux, les marchés, les évènements, les cours de cuisine ou encore les balades 

gastronomiques. 33 

De ce fait, il est important de conserver ce patrimoine et le mettre en valeur. Dans ce sens 

plusieurs moyens ont été employés dont : 

La médiatisation, Foire et salon d’assise, Les différentes expositions, Musées, maisons d’hôte… 

Parmi ces moyens de mise en valeur le musée gastronomique est un espace dédié à l’exposition 

de la gastronomie locale et du savoir-faire lié à cette dernière. 

II.6. Le musée : 

II.6.1. Définition : 

Le musée est une institution permanente, sans but lucratif, au service de la société et de son 

développement, ouverte au public et qui fait des recherches concernant les témoins matériels 

de l’homme et de son environnement, acquiert ceux-là, les conserve, les communique et 

notamment les expose à des fins d’études, d’éducation et de délectation34. 

II.6.2. Notions relatives au musée : 

Cette introduction a une ambition de découvrir le large éventail des points de vue porté sur le 

musée, les différentes notions relatives au musée, et de montrer les techniques muséographiques 

développées, que le musée doit atteindre aujourd’hui. 

a)- La muséographie : 

« Le terme de muséographie, qui a fait son apparition dès le XVIIIe siècle (Neickel, 1727), est 

plus ancien que celui de muséologie. Il connait trois acceptions spécifiques. 

Actuellement, la muséographie est essentiellement définie comme la figure pratique ou 

appliquée de la muséologie, c’est-à-dire l’ensemble des techniques développées pour remplir 

les fonctions muséales et particulièrement ce qui concerne l’aménagement du musée, la 

conservation, la restauration, la sécurité et l’exposition »35. 

b)- La muséologie : 

Étymologiquement parlant la muséologie est l’étude du musée et non pas sa pratique, qui est 

renvoyée à la muséographie. Selon Georges Henri Rivière : « la muséologie : une science 

appliquée, la science du musée. Elle en étudie l’histoire et le rôle dans la société, les formes 

                                                 
33 https://www.tourisme-territoires.net/zoom-sur-la-filiere-gastronomie/ 
34  Définition donnée en 2001 par l’ICOM (conseil international des musées. 
35 http://icom.museum/fileadmin/user_upload/pdf/Key_Concepts_of_Museology/Museologie_Francais_B.pdf 
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spécifiques de recherche et de conservation physique, de présentation, d’animation et de 

diffusion, d’organisation et de fonctionnement, d’architecture neuve ou muséalisée, les sites 

reçus ou choisis, la typologie, la déontologie ». 

c)- La scénographie : 

La pensée d’un artiste est transmise au public par la scénographie d’exposition, une création 

spatiale sensible et signifiante, qui n’a pas besoin de vecteur textuel écrit ou oral pour 

transmettre l’idée de l’artiste, elle regroupe les aspects formels et matériels de l’exposition. 

Le Grand Larousse universel l’a défini comme étant « l’ensemble des éléments picturaux, 

plastiques, techniques et théoriques qui permettent la création d’une image, d’une construction 

bi ou tridimensionnelle, ou la mise en place d’une action, notamment théâtrale »36. 

d)- L’expographie : 

L’expographie « Vise à la recherche d’un langage et d’une expression fidèle pour traduire le 

programme scientifique d’une exposition ». 

L’expographie inclut les techniques de présentation, de médiatisation et de communication, et 

exclut tout ce qui est propre à la muséographie (la restauration, la conservation et la sécurité). 

e)- La collection : 

Le principe consiste à rassembler, classer des objets par catégorie et les faire dialoguer de 

manière à constituer un ensemble, une collection grâce à leurs rapports de forme, d’origine, de 

couleur, de fonction, de sens. 

f)- L’exposition : 

« L’exposition est le moyen par excellence du musée, l’instrument de son langage particulier 

»37. 

f)- 1) L’exposition permanente : 

Exposition de longue durée organisée par un musée afin de présenter des objets de sa propre 

collection.  

La présentation dans un musée se concentre essentiellement autour des collections permanentes, 

elle constitue le point fort et la base du programme général d’un espace muséal. 

f)-2) L’exposition temporaire : 

C’est une exposition organisée périodiquement, elle introduit l’aspect ludique, la nouveauté, 

pour raviver le musée. 

II.6.3.Types des musées 38:  

                                                 
36Grand Larousse Universel 1989, p.9393. 49 DESVALLEES, Op.cit, p.221. 
37 Georges Henri Rivière, La muséologie. 

38 https://www.fichier-pdf.fr/2017/04/14/les-differents-types-de-musees/preview/page/52/ consulté le 17/06/2020 
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Il peut exister théoriquement autant de musées que de branches de l’activité artistique. Mais, en 

fait, les musées spécialisés sont moins nombreux que les autres. Les grands musées nationaux 

comprennent en général des sections où les œuvres d’art sont groupées suivant leur provenance. 

Avec le développement de la civilisation industrielle, le XIXè et le XXè siècle ont vu s’ouvrir 

des musées consacrés à la technique, à la science et aux dernières découvertes. 

 Types selon la discipline : 

1- Musées d’art : Ils regroupent un ensemble d’œuvres 

 d’art (tableaux, sculpture…etc.) choisis pour leurs  

intérêts stylistiques, artistiques, ou encore en montrant les 

 différentes phases de la carrière d’un artiste. 

2- Musées d’histoire : 

 Ils abritent les grandes collections d’éléments réunis autour  

d’un thème historique représentatif d’une époque 

, mais surtout qui cherchent à conserver la mémoire. 

3- Musées de science : 

Ce sont des musées didactiques, leurs buts c’est l’instruction. 

 Ils tendent à être des musées interactifs, centrés principalement 

 sur l’expérimentation et la pédagogie, leurs objectif est de 

 constituer des centres de cohésion culturelle et sociale. 

4- Musées culturels : 

L’objectif est de mettre en avant la particularité d’un pays, d’une 

 région, d’une époque. 

5- Musée général : 

Musée qui regroupe plusieurs départements qui ont  

chacun un thème différent (science ; art ; culture ;  

histoire ; …). 

6- Musée spécialisé :  

Musée consacré particulièrement à un domaine / une chose / 

 une branche …etc. 

Exemple : musée du boulon, musée de la chaise…etc. 

 types selon le parcours : 

Type de parcours est imposé par le thème du musée, par exemple  

pour un musée d’histoire il nous faut un parcours linéaire 

(Exposition chronologique) il existe trois grands types de 

Figure 11 : le Musac « musée d’art contemporain » 

Figure 12 : Musée de l’holocauste, Yad 

Vashem, 2005, Moche Safdie 

Figure 13 : Musée des sciences naturelles, 

Japon, 2004 

Figure 14 : Musée « Institut du monde arabe » 

à Paris, 
 

Figure 15 : Musée du Louvre, à Paris 

Figure 16 : Musée des marionnettes, Suisse 
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musées selon leur parcours : 

1 - Type linéaire : 

Dans ce type de musée les œuvres sont exposées en respectant un schéma de circulation précis. 

1-a Type arborescent : 

Ce type fonctionne suivant l’idée d’un axe de circulation principale avec des secteurs annexes, 

exemple : musée d’Orsay. 

1-b type ruban : cette solution permet de guider le visiteur sans qu’il s’en rende compte, 

exemple : Guggenheim, New York. 

 

 

 

 

2 - Type circulaire : 

C’est un espace central qui articule les espaces  

d’expositions dans sa périphérie. 

 

3 - Type labyrinthe : 

Ce type de musée est composé d’un grand nombre de 

 pièces de telle manière que l’on retrouve très 

 difficilement les salles d’expositions. 

 

 Types selon le parcours : 

 Type bloc : 

Cette disposition laisse le libre choix du parcours selon la situation des points d’accès, ex : 

musée du Louvre à Paris. 

 Types selon la notion d’ouverture et de fermeture 

1- Type ouvert : Musée dans lequel les parois vitrées jouent un rôle principal. 

Exemple : Musée d’art contemporain aux USA, musées à ciel ouvert, les sites archéologiques 

Cherchell, Tipaza…  

 

Figure 17 : Musée d’Orsay, Paris Figure 18 :Guggenheim, New York 

Figure 20 : centre Pompidou à Paris 

Figure 19 : musée de la peinture française à 

Hiroshima 
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2- Type fermé : 

Il se caractérise par une articulation opaque, ce type  

de conception focalise l’attention sur l’objet. 

 

 types selon la grandeur : 

1- Le musée entrepôt : Il englobe des espaces d’exposition (temporaire et permanente), des 

bibliothèques, des restaurants, et bien d’autre services nécessaires à l’usage des visiteurs (salle 

de conférence, archives…etc.). Ex : « le centre Pompidou à paris ». 

2 - Salle d’exposition (mausolée ou temple) : 

 Le lien0 entre commerce et art y est parfaitement dissimulé. 

 Il n’y a pas de contacts directs entre l’artiste et le public. 

 Les visiteurs viennent donc contempler les différentes œuvres 

 d’un ou de plusieurs artistes dans des domaines très variés tels 

que la peinture, la sculpture, mais aussi des expositions d’objets  

d’histoire, ou techniques, dans toutes les disciplines muséales.  

3 - Le centre commercial culturel : 

La stratégie du marketing muséal a brouillé les disciplines 

entre commerce et art. Ces centres-là, contiennent des  

boutiques de musée, ils proposent une vaste gamme 

d’objet en relation avec l’art ; ils regroupent des installations 

 allons du restaurant, des salles de spectacles et de concert, en 

passant par les grands magasins. Il y a dans ce type un  

contact et un échange entre les artistes et le public; une sorte 

d’interaction. 

4 – Collections : C’est le plus petit type de musée existant.  

Les collections peuvent être ouvertes au public ou  

strictement privées, appartenant à un particulier ou une 

institution (ex : hôtel). 

Figure 21 : Musée d’art contemporain aux USA 
Figure 22 : Ruines romaines de Tipaza 

Figure 23 : Musée Guggenheim, Bilbao 

Figure 24 : musée d’aile Salisbury, 

national galerie de Londres 

Figure 25 : La neue staatsgalerie de 

Stuttgart, en Allemagne 

Figure 26 : Collection automobile personnelle 

du Prince Rainier III de Monaco 

CHAPITRE I : APPROCHE THEMATIQUE 



 

26 

 

Elle regroupe les œuvres, objets d’art ou d’histoire (propres à un artiste ou à une époque, ou 

bien de diverses provenances). Ils sont généralement hérités, donnés, ou acquis par le biais 

d’une vente aux enchères. 

• Le musée reconverti : 

C’est un ancien édifice historique dont les fonctions 

 ont été reconverties pour adopter de nouvelles œuvres,  

dans un esprit qui le valorise et le respecte.  

• Le musée virtuel : 

Définit comme l’éclatement du musée qui n’est plus un 

 lieu physique, qui reste central. « Ce n’est plus le public  

qui va au musée mais le musée qui va au public ». 

Internet, CDCD-ROM…etc. deviennent les nouveaux passeports  

d’accession à l’information et à la culture.  

Similitudes entre les musées : 

Tous les grands musées du monde sont aujourd’hui dotés d’un atelier de restauration et d’un 

service de sécurité. Des mesures importantes de conservation sont prises grâce aux moyens 

offerts par les nouvelles techniques (éclairage, température). 

III- Les nouvelles technologies et la mise en tourisme durable :   

Les nouvelles technologies prennent de plus en plus de place dans nos vies privées et 

professionnelles. Le secteur de la construction n’est pas en reste dans ce domaine. En effet, les 

technologies semblent devenues des outils indispensables pour répondre à des grandes exigences 

de plus en plus nombreuses et sévères : isolation, environnement, sécurité, entretien … 

Donc, les architectes d’aujourd’hui peuvent créer de nouvelles formes, de nouvelles esthétiques 

en bénéficiant du progrès technologique, en faisant profiter du secteur touristique d’une 

nouvelle architecture novatrice. 

D’un autre coté   La construction, le fonctionnement, l’entretien et la destruction de bâtiments 

produisent plus de 50 % des émissions de CO2 de la planète, responsables du réchauffement 

climatique »39. Pour lutter contre ce danger qui menace la vie humaine, architectes et ingénieurs 

se penchent sur la question des constructions durables. Aujourd'hui plusieurs architectes mènent 

une série de conceptions innovantes qui respectent d’avantage l’environnent naturel « 

Architecture Durable ». 

                                                 
39 Christoph Ingenhoven. Architecture et nature : Une union durable. http://www.arte.tv/guide/fr/ 

Figure 27 : Musée d’art et d’histoire (ex 

mairie) , Tlemcen 

Figure 28 : Musée virtuel 
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Dans ce sens, la nouvelle technologie a été mise au service de l’architecture durable par le biais 

de différentes démarches dont l’architecture bioclimatique et la HQE. 

L’architecture durable, écologique ou verte est un mode de conception et de réalisation qui vise 

à réduire l’empreinte écologique d’une construction, tout en assurant aux occupants les 

conditions d'une vie saine et confortable. 

Parmi les objectifs de l’architecture durable : 

- Augmenter le sentiment d’appartenance des gens, en formant des collectivités durables. 

- Améliorer l’efficacité énergétique. 

- Utiliser des énergies renouvelables avant d’utiliser les combustibles fossiles. 

- Améliorer les conditions de confort thermique intérieur et la qualité de l’air intérieur. 

- Réduire la consommation de matières premières. 

- Réduire les besoins de maintenance, les déchets, la consommation d’eau, etc. 

- Spécifier les matériaux selon l’analyse de leur longévité (leur durée de vie).   

L’Energie Grise : correspond à la dépense énergétique totale pour l'élaboration d'un 

matériau, tout au long de son cycle de vie, de son extraction à son recyclage en passant par sa 

transformation. 

Quand on parle de la durabilité en architecture, plusieurs termes, notions et thèmes peuvent 

être évoqués, parmi lesquels : 

III.1. Le Bio-climatisme : 

Selon Larousse : Bio-climatisme se dit d'un habitat dans lequel la climatisation est réalisée en 

tirant le meilleur parti du rayonnement solaire et de la circulation naturelle de l'air40. 

L'architecture bioclimatique : est un mode de conception qui consiste à trouver le meilleur 

équilibre entre un bâtiment, le climat environnant et le confort de l’habitant41. Pour cela, les 

concepteurs d'architecture bioclimatique effectuent une étude approfondie sur le site, son 

environnement, le climat, les risques naturels ou encore la biodiversité existante et font en sorte 

de tirer le meilleur du lieu d'implantation tout en prévoyant les contraintes éventuelles. Afin de 

réduire au maximum l’utilisation des énergies polluantes. 

III.2. Haute Qualité Environnementale (HQE) : (démarche adoptée) : 

La Haute Qualité Environnementale est une démarche, celle de “management de projet” qui 

vise à limiter à court et à long terme les impacts environnementaux d’une opération de 

                                                 
40 Larousse, http://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/bioclimatique/9396 
41 CAUE Martinique, « Construire à la Martinique avec le climat », http://www.caue-

martinique.com/media/fichepr-23-construire-bioclimatique-a-la-martinique.pdf 
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construction ou de réhabilitation, tout en assurant aux occupants des conditions de vie saines et 

confortables. 

Elle prend en compte, dès la conception, toutes les interactions et tous les coûts générés par la 

construction durant toute sa durée de fonctionnement, de sa réalisation à sa démolition. » 

Les objectifs de la démarche HQE sont définis autour de 14 exigences appelées cibles, 

regroupées en 4 familles : 

 

 

 

 

 

 

  Eco construction 

 Eco gestion  
 

  Confort  

  Santé  

Les cibles de maîtrise des impacts sur l'environnement 

extérieur 

Les cibles de création d’un environnement intérieur 

satisfaisant 
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Tableau 3 : la démarche HQE. 

Source : auteur 

 

 Démarche de la conception durable : 

Selon le « Manuel d’architecture énergétiquement efficace », la conception durable se 

déroule selon les étapes suivantes : 

- Analyser le terrain, son environnement et son microclimat (soleil, vent, végétation). 

- Orienter le bâtiment de telle façon qu’il puisse profiter au maximum des apports solaires 

(Orientation selon l’axe Nord-Sud est préférable à l’axe Est-Ouest). 

- Construire de manière compacte (Plus le bâtiment est compact, plus il est facile de diminuer 

les déperditions thermiques). 

- Isoler pour conserver la chaleur pendant l’hiver et limiter les apports de chaleur durant l’été. 

- Augmenter les apports solaires pendant l’hiver (captes par des vitrages des murs massifs…), 

tout en se protégeant du rayonnement d’été. 

- Limiter les ponts thermiques et prévoir un renouvellement de l’air (ventilation naturelle ou 

mécanique). 

CHAPITRE I : APPROCHE THEMATIQUE 



 

30 

 

- Favoriser l’éclairage naturel en laissant entrer la lumière du jour, en veillant aux risques 

d’éblouissement ou de surchauffe. 

Conclusion : 

Dans ce chapitre nous avons mis la lumière sur le tourisme et développement durable tout en 

intégrant notre option de la nouvelle technologie, en respectant la démarche HQE, pour une 

investigation optimale du Développement Local qui est notre objectif. 

Dans le chapitre suivant nous allons analyser la ville d’intervention et des exemples thématiques 

concernant le choix du site la démarche HQE et la programmation. 
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INTRODUCTION : 

L’Algérie connaît un déséquilibre entre l’Est et l’Ouest (c'est-à-dire une concentration des 

métropoles à l’Est : Constantine, Bejaia, Annaba... par rapport à l’Ouest : Oran), pour cette 

raison, il est important de développer d’autres métropoles à l’Ouest afin de palier ce 

déséquilibre. 

Le schéma national d’aménagement du territoire (SNAT 2030) a évoqué quelques wilayas telles 

que la wilaya de Tlemcen. Cette dernière présente plusieurs potentialités sur les différents plans 

lui permettant de devenir une métropole compétitrice. 

Tlemcen de par ses atouts, est appelée à devenir la 2éme métropole de l’Ouest afin de 

rééquilibrer le territoire (SDAT 2030). 

La ville de Tlemcen chef-lieu de la wilaya représente le noyau culturel et historique qui est la 

résultante de la succession de plusieurs civilisations. Ce dernier offre à la wilaya une position 

stratégique en matière de l’attractivité touristique. 

Pour cette raison ce travail de fin d’étude s’intéresse à cette ville historique en tant que 

destination à mettre en avant par un projet architectural et technologique. 

Dans ce chapitre, il sera question d’effectuer une analyse de la ville de Tlemcen pour déterminer 

ces forces, ainsi que les insuffisances afin de parvenir à un projet attractif. 

I. Présentation de la ville de Tlemcen : 

Tlemcen « la perle du Maghreb » par rapport à la place qu’elle occupe entre les villes 

algériennes ; par sa richesse en patrimoine historique et culturel matériel et immatériel, 

témoigne d’une histoire architecturale et artistique marquée par l’empreinte de différentes 

civilisations qui lui ont donné le caractère d’une ville d’art et d’histoire 42 

Tlemcen recèle 75% du patrimoine arabo musulman algérien existant depuis le 12 ème siècle, 

elle a été toujours un centre religieux, culturel et architectural important. 

I.1. Situation géographique : 

La ville de Tlemcen, chef-lieu de la Wilaya de Tlemcen occupe une position stratégique au sein 

de l’ensemble national, à l’extrême Nord-ouest du pays et dispose d’une façade maritime de 

120 km. Elle est située à 520 km au Sud-Ouest d'Alger, à 140 km au Sud-Ouest d'Oran et 

                                                 
42 Mémoire Centre d’exposition et du Conservation du patrimoine de Tlemcen Mlle ZEGHARI et Mlle 

BENSAHLA TALET p 12 
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frontalière du Maroc à 76 km à l'Est de la ville marocaine d'Oujda. Avec une superficie de 

9017,69 Km². 

    La wilaya est limitée par : 

- La mer méditerranée au Nord. 

- La wilaya d’Ain Témouchent à l’Est. 

- la wilaya de Sidi Bel Abbes à l’Est- Sud –Est. 

- La wilaya de Saida au Sud. 

- Le Maroc à l’Ouest. 

La position géographique qui est extrêmement stratégique qu’occupe Tlemcen, considérée 

comme un carrefour d’échange : Tunisie, Maroc, Europe, et l’Afrique.  

 

 Figure 29 : Schéma représentatif de Tlemcen à l’échelle internationale  

Source : https://www.google.dz/search carte de relation internationale de Tlemcen 

I.2. Aperçu historique de la ville de Tlemcen : 

Cette ville remonte à la préhistoire elle a connu une succession de plusieurs civilisations qui 

l’ont marquée : 

o Période Romaine de 201 au VII e siècle. 

o Période Idrisside de 790 à 828. 

o Période Almoravide de 1069 à 1145. 

o Période Almohade de 1145 à 1235. 

o Période Zianide de 1235 à 1554. 

o Période Mérinide de 1288 à 1348. 

o Période Ottomane de 1552 à 1842. 

o Période Coloniale de 1842 à 1962. 
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o Période postcoloniale de 1962 à nos jours. 

o I.3. Aspect technique : 

 Climat : 

La wilaya de Tlemcen est caractérisée par un environnement stratégique, riche en ressources, 

avec des variations climatiques de type méditerranéen caractérisé par un hiver froid et pluvieux, 

et un été chaud et sec. Les précipitations et les températures sont résumées dans la figure 

suivante.43 

 

 

  

Figure 30 : Climat de Tlemcen. 

Source : Mémoire Mlle ASLI44  

 

 Géomorphologique :  

La wilaya constitue un paysage diversifié ou on rencontre quatre ensembles physiques distincts 

du nord au sud :  

1. La zone Nord est constituée des Monts des Trara et  

Sebaa Chioukh.  

2. Un ensemble de plaines agricoles, avec à l’ouest la  

plaine de Maghnia et au centre et à l’est un ensemble 

de plaines et plateaux intérieurs appelé bassin de 

 Tlemcen :  

les basses vallées de Tafna, Isser et le plateau de Ouled  

Riah. 

3. Les monts de Tlemcen qui font partie de la grande  

chaîne de l’Atlas tellien . 

4. La zone sud constituée par les hautes plaines steppiques.45 

                                                 
43https://fr.wikipedia.org/wiki/Tlemcen 
44 : Mémoire Mlle ASLI44 , Solution des formes architecturales complexes, p 64-65 
45 Idem 

Figure 31 : Aspect géomorphologique 

Source : Idem44  
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 Topographie de la wilaya : 

La topographie qui compose l’aire urbaine en plusieurs types de reliefs (se distingue selon leurs 

altitudes en : mont, pleines et les plateaux.46 

  Les profils du groupement : 

        -le 1er PALIER : Chetouane 600 m. 

        - le 2 éme PALIER : Centre ville 800m. 

        - le 3 éme PALIER : Plateau de lalla setti 1200m. 

 

                                                                                                           Figure 32 : Coupe schématique présente la  

                                                                                                                             topographie de la ville de Tlemcen 

                                                                                                          Source : Calaméo, morphogenèse de Tlemcen 
 

 Accessibilité : 

La ville de Tlemcen est reliée à ses nombreuses communes et wilayas voisines par des axes de 

transit importants : 

La route nationale N°7 qui la relie à la frontière à l’ouest et à sidi bel Abbes à l’est. 

La route nationale N°22 vers Oran et la RN°2 vers bensakkrane. 

En plus du chemin de fer qui passe par sa partie Est. 

Le passage de l’autoroute est ouest : cette 

infrastructure d’envergure nationale aura un 

impact sur le développement urbain du groupement  

dans sa partie nord. 

L’aéroport de Zenâta : une infrastructure structurante de 

l’espace et de l’organisation territorial. 

 

 

II. Potentialités de la wilaya de Tlemcen : facteurs d’attractivité touristique : 

La wilaya de Tlemcen recèle plusieurs potentialités : 

: 

L’espace vert est considéré comme un 

stabilisateur psychosomatique de 

                                                 
46https://fr.wikipedia.org/wiki/Tlemcen 

 Naturelles  

Figure 34 : Barrage El Maffrouche  Figure 35 : LES grottes de Béni Add  

Figure 33 : Accessibilité de Tlemcen 

Source : https://docplayer.fr/55905123-Musee-d-art-

et-d-histoire.html 
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l’habitant de la ville de Tlemcen qui a une  

richesse éblouissante. 

 Transport : 

A-Réseau routier : 

La Wilaya de Tlemcen gère 4 188 Km de routes se  

répartissant comme suit : 

100 Km d’Autoroutes. 

764 Km de routes nationales. 

1 190 Km de chemins de Wilaya. 

134 Km de chemins communaux. 

B-Réseau Aéroportuaire : 

La wilaya compte un aéroport de classe A (Réseaux  

internationaux, nationaux). 

Piste principale (ml) : 2600. 

Bretelle (ml) : 1075. 

Parking : 490. 

C-Réseau portuaire : 

Port mixte (marchandises, voyageurs et pêche) : 

à Ghazaouet. 

Abri de pêche : Honaine. 

Projet d’abri de pêche : Marsa Ben Mhidi. 

 Economiques : 

• Agriculture et pèche : Productions de plusieurs 

produits agricoles (olives, cerises…) Importante  

richesse de poissons, (Les plaines de Maghnia, Remchi, Hennaya les bassins de Beni Ouarsous, 

Port de Ghazaouet). 

• Industrie : 5 zones industrielles et 7 zones d’activité (Cimenterie, carrières, stations d'enrobages 

de bitumes,briqueteries, ferronnerie). 

• Les ressources naturelles : Richesse des ressources 

naturelles dans la région (Sources d’eau souterraine plomb 

et zinc, fer, calcaire, Or, diamant, métaux rare 

 Potentialités culturelles :  

Tlemcen capitale des Zianides, une identité à caractère 

artistique, historique et surtout culturelle. Par sa position 

entre les deux rives la méditerranée et l’Afrique 

Figure 36 : Carte de transport à la wilaya de Tlemcen 

Figure 37 : Carte des potentialités économiques à Tlemcen 

Figure 38 : carte des potentialités culturelles à Tlemcen 
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subsaharienne. Tlemcen a toujours été un centre religieux, culturel, intellectuel et architectural 

important. 

À l’époque islamique, elle était l'une des cités du Maghreb les plus propices à la création et à 

l'épanouissement intellectuel.  

Tlemcen a hérité au fil des siècles d’un riche patrimoine culturel matériel et immatériel  

Patrimoine matériel :  

Patrimoine matériel est réparti en ; monuments, mosquées, sites archéologiques. La ville de 

Tlemcen comprend une grande partie du patrimoine algérien (¾ des monuments classés et 4 

autres proposés pour le classement). Cette richesse comporte à la fois :  

- Des lieux de culte ; mosquée, zawiya, tombaux.  

- Des lieux d’enseignement ; madrasas.  

- Des espace résidentiels ; médina de Tlemcen.  

 
 

   Figure 39 : Minaret de Mansourah         Figure 40 : El Mechouar                  Figure 41 : La grande mosquée 
 

 Patrimoine immatériel :  

Artisanat, musique, littérature, gastronomie, etc. 

 
   Figure 42 : Musique Andalouse           Figure 43 : Tissage et tapissage              Figure 44 : Gastronomie 

 

En plus du patrimoine culturel et historique, la ville de Tlemcen a un immense avantage de 

bénéficier du plateau de Lala Setti et des forêts environnantes, Des équipements culturels qui 

reflètent la vocation historique et culturelle de Tlemcen ( musée d’art et d’histoire, palais de 

culture, bibliothèque, centres culturels…) Une disponibilité en matière d’hôtellerie (Ibis, 

Renaissance, Pomaria, Agadir, Zianide, résidence Stambouli…) cependant toutes ces 

potentialités n’arrivent toujours pas pousser la ville vers un développement touristique. De ce 
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fait, il était nécessaire de passer par un diagnostic territorial via l’analyse SWOT pour 

comprendre les défaillances. 

III. Le diagnostic territorial de la ville de Tlemcen : 

Le diagnostic territorial est une démarche qui permet de mettre en avant les potentialités de la 

ville et de comprendre les dysfonctionnements à travers une analyse swot 47. 

Le principe de l’analyse SWOT consiste à croiser les quatre composantes Atouts, Faiblesses / 

Opportunités, Menaces sous forme de combinaisons dites matrice : Atouts/Opportunités 

(AtOp), Atouts/Menaces (AtMn), Faiblesses/Opportunités (FaOp), Faiblesses/Menaces 

(FaMn).  L’objectif est de parvenir à des lignes stratégiques pour un développement de 

tourisme culturel durable.48 

 

 

Tableau 4 : analyse SWOT du patrimoine culturel immatériel du centre-ville de Tlemcen. 

Source : auteur données thèse de doctorat Mme KHERBOUCHE p 136-137 

III.1. Combinaisons SWOT ; patrimoine immatériel de Tlemcen : 

                                                 
47 Mémoire de doctorat Mme KHERBOUCHE p 136 
48L’équipe de Manager GO, 2018, "Concevoir une stratégie : l'analyse SWOT", disponible en ligne sur: 

https://www.manager-go.com/strategie-entreprise/dossiers-methodes/diagnostic-strategique-swot, consulté le 21/03/20 
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Après avoir déterminé les composantes SWOT, il sera question de croiser les données comme 

le montre les tableaux suivants. 49  

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tableau 5 : Analyse SWOT : At/Op 

Source : auteur données Mémoire de doctorat Mme KHERBOUCHE p 138 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Tableau 6 : Analyse SWOT : At/Mn 

                                                 
49Mémoire de doctorat Mme KHERBOUCHE p 113-114 

Opportunités Atouts   

Menaces  Atouts   
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Source : Auteur données Mémoire de doctorat Mme KHERBOUCHE p 139 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Tableau 7 : Analyse SWOT : Fa/Op 

Source : Auteur données Mémoire de doctorat Mme KHERBOUCHE p 140-141 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tableau 8 : Analyse SWOT : Fa/Mn 

Opportunités  Faiblesses 

Menaces  Faiblesses 
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Source : Auteur données Mémoire de doctorat Mme KHERBOUCHE p 142 

 

L’analyse SWOT a permis de ressortir plusieurs lignes stratégiques relatives à la conservation 

du patrimoine culturel et au patrimoine culturel immatériel parmi lesquelles :  

 La Conservation du patrimoine culturel immatériel par la projection d’un musée d’art 

gastronomique pour les raisons suivantes : 

III.2.Pourquoi un musée d’art gastronomique à Tlemcen :  

La ville de Tlemcen possède quatre musées : le musée d’Art et d’histoire de la ville, le musée 

d’art calligraphique islamique, le musée du costume traditionnel algérien et le musée 

d’archéologie. Ces derniers sont les résultats d’une reconversion d’équipements et trois d’entre 

eux forment les parois de la place Emir Abdel Kader (Blace). 

 

Figure 45 : musées du centre-ville de Tlemcen 

Source : auteur 

La projection d’un musée d’art gastronomique viendra compléter les musées de la ville. Elle est 

justifiée en premier lieu par les raisons suivantes : 

1-L’art culinaire et la gastronomie représentent un patrimoine immatériel qui est une association de 

la cuisine et de l’artisanat. Plusieurs plats traditionnels ont disparu et il y a une nécessité de préserver 

et de mettre en valeur ce patrimoine afin de le transmettre aux générations futures. 

2-La restauration est une composante essentielle dans la mise en tourisme car c’est le deuxième 

point d’intérêt recherché par le touriste après l’hébergement. 
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3-Un musée gastronomique permet de découvrir et de mettre en valeur la gastronomie de 

Tlemcen et de contribuer à sa promotion. 

En plus des points cités en haut, un questionnaire a été établi pour définir les attentes des 

habitants par rapport à la gastronomie de la ville de Tlemcen et voir s’ils sont conscients sur la 

question de ce patrimoine en tant que produit économique.  

Le questionnaire a été effectué sur 100 personnes de différents âges en face à face et sur réseaux 

sociaux. 

 

 

Les résultats du questionnaire montrent que les citoyens considèrent la gastronomie comme 

patrimoine à préserver et à transmettre aux générations futures. Ils étaient aussi d'accord sur le 

fait que  cette dernière possède un rôle  très important dans l'attractivité de la ville et que c'est 

important de la valoriser et de la mettre en avant par un équipement qui regroupe à la fois le 

savoir-faire et l'histoire des plats en l'occurrence un musée. 

Conclusion : 

Après avoir étudié les potentialités culturelles de la ville de Tlemcen, il s’est avéré que la ville 

a besoin d’un équipement novateur qui complète le reste des équipements culturels et qui met 

en avant le reste du patrimoine immatériel. Il s’agit d’un musée d’art et d’histoire de la 

gastronomie tlemcenienne. Ce dernier composera avec les principes directeurs du 

développement durable et adoptera pour sa conception la démarche HQE.    
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Introduction : 

La projection d’un musée d’art et d’histoire gastronomique est un projet qui viendra combler le 

manque d’un espace dédié à la restauration traditionnelle dans la ville et de mettre en avant 

toute une culture culinaire qui représente une résultante d’un brasage de différentes 

civilisations. En effet, un musée gastronomique est un musée spécialisé dans la conservation et 

l’exposition des collections d’art culinaire du savoir-faire ancestral, et tous les ustensiles 

artisanaux de la cuisine tlemcenienne ancienne (poteries et céramiques, sparterie et vannerie, 

tajine, cuillère en bois…), en contribuant à l’appréciation du patrimoine artistique humain.  

Pour ce faire, ce chapitre est une tentative d’analyser différents exemples dont le but est de 

parvenir à une intégration et une programmation rationnelle. 

I. Analyse des exemples : 

L’analyse des exemples sera scindée en trois parties :  

 Analyse des exemples de musées relatifs à la démarche HQE. 

 Analyse des exemples relatifs à la programmation. 

 Analyse des exemples relatifs au choix du site. 

I.1. analyse des exemples des musées relatifs à la démarche HQE : 

A travers les exemples HQE analysée, on vise à améliorer la qualité environnementale du projet, 

c’est-à-dire à offrir une architecture saine et confortable en minimisant les impacts sur 

l’environnement. 

L’Architecture HQE repose sur une grille d’évaluation composée de trois palier (Base, 

Performent, Très performent). Chaque palier comprend un ensemble de cibles qui diffèrent d’un 

projet à un autre d’où l’importance de passer par cette catégorie d’exemple afin de définir les 

cibles de chaque palier.   
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Exemple 01 : Musée Iberê Camargo à Porto Alegre, Brésil 
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Exemple 02 : musée Liaunig, Heuhaus, Autriche. 
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Exemple 03 : Le musée des Civilisations de l'Europe et de la Méditerranée (Mucem) : J4 
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Exemple 04 : Le musée d’art de Milwaukee : 
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Exemple 05 : Le grand musée de l'Afrique 
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 Tableau comparatif des cibles : 

 

 Évaluation des cibles pour l’équipement «Musée" : 

L’Analyse des exemples HQE a permis de soulever les différentes cibles que l’on doit respecter 

pour parvenir à un musée HQE.  
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 Autres procédés peuvent être employés pour assurer les cibles très performantes : 
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I.2. Analyse des exemples relatifs à la programmation : 
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Selon l’analyse des exemples, on a ressorti certaines recommandations pour notre projet : 

 Intégration du projet avec son environnement immédiat. 

 Marquer le projet par l’utilisation de nouvelle technologie (projet repère). 

 Accessibilité du terrain et l’implantation harmonieuse du projet dans son 

environnement. 

 Lisibilité et visibilité du projet. 

L’analyse des exemples a fait ressortir des espaces communs entre les exemples et des espaces 

facultatifs : 

Espaces communs Espaces facultatifs 

 Espaces d’exposition   
 Ateliers 
 Restaurant et cafétéria 
 Auditorium  
 Espace de stockage 
 Parking 
 Forum ou atrium 
 Administration 
 Accueil 

 Boutique  
 Bibliothèque  
 Locaux pédagogiques. 
 Billetterie 

 

I-3- Analyse des exemples relatifs au choix du site : 
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L’analyse établie dans le présent chapitre nous a mené à établir deux points essentiels : le choix 

du site et le programme quantitatif et qualitatif du projet 

II. Synthèse : 

II.1. Terrain d’intervention : 

Pour ce travail, le choix du site d’intervention s’est basé essentiellement sur l’emplacement au 

centre-ville. Trois variantes de terrain ont été sélectionnées.  

II.1.1. choix du site : 

 Terrain 1 :  

 Situation : Derb EL Yhoud 

 Surface : 1 146,88 m² 
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                                                                              Source : Google earth 

 Terrain 2 :  

 Aarsat Didou 

 Surface : 1 786.87 m² 

 

                                         

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                                         Source: Google earth 

Terrain 3:  

 la place A .E.K et Mohammed Khemisti 

 Surface : 2618.25 m² 

 

 

 

 

 

   

 

                  Source : Google earth 
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 Tableau comparatif :  

Le choix du site d’implantation du projet et porté sur le site N° 03, car celui- ci recèle plus 

d’atouts que de contraintes par rapport aux autres variantes analysées.  

 

II.1.2. Analyse du site : 

 Présentation du site : 

Notre zone d’intervention se situe au centre de la ville de Tlemcen précisément à la place 

Emir Abdelkader. Cette place historique est entourée de quatre parois (voir figure 46) trois 

d’entre elles sont marquées par des édifices prestigieux : la Grande mosquée au Nord, Musée 

Sidi Belahcen (ex mosquée) à l’Ouest et le musée d’art et de l’histoire de la ville au Sud (Ex 

Mairie). Tandis que la paroi Est affiche une rupture totale par rapport au reste des parois. Raison 

pour la quelle nous nous somme dirigés vers sa démolition afin de pouvoir implanter un projet 

qui composera avec le reste et qui sera non seulement une continuité fonctionnelle (Musée) 

mais aussi chronologique à travers une architecture nouvelle dans le site et visuelle 

(architecture attractive).    

 Site 01 Site 02 Site 03 

Situation Derb EL Yhoud Aarsat Didou la place A .E.K et 

Mohammed Khemisti 

Surface 1 146,88 m² 1 786,87 m² 2 618,25 m² 

Accessibilité * *** *** 

Visibilité * * *** 

Attractivité * *** *** 

Proximité des 

équipements culturels 

** *** *** 

Évaluation : X X   
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Figure 46 : Analyse critique des façades de la place A .E.K et Mohammed Khemisti 

Source : Auteur, données50  

 

 La superficie : 

*La surface totale du terrain est de 1200m². 

 Délimitation : 

Le terrain est délimité au nord El kissaria, sud une voie mécanique et maisons 

individuelles, à l’Est médina à l’ouest la place Amir Abdelkader et Mohammed Khmisti 

 Accessibilité : 

Le terrain est accessible de 3 cotés : 

 Nord : boulevard Djebdar et Rue Mrabet Mohamed. 

 Sud : Rue Dib Boumediene. 

 Ouest : Rue de Dr Benzerjeb. 

                                                 
50 mémoire Le processus d’appropriation des places Emir Abdelkader et Mohamed Khemisti de la ville de 

Tlemcen Mlle benguella sonia p 134-135 

CHAPITRE III : APPROCHE URBAINE/ANALYSE TERRITORIALE 



 

64 

 

 

Figure 47 : carte de délimitation et d’accessibilité du terrain 

 Morphologie et topographie du terrain : 

Le terrain est caractérisé par une forme presque régulière (rectangulaire). Il est pratiquement 

plat dont :  

- sa dénivelée suivant l’axe Nord-Sud est de 3 %. 

- sa dénivelée sur l’axe Est-Ouest est de 2 %. 

 

 

 

 

 

 
Figure 48 : Carte de la topographie du terrain 

Source : POS Coupe Est Ouest : 2% 

Coupe Nord Sud : 3% 
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 Contraintes et servitudes : 

 

 Analyse de l’architecture environnante : 

La façade Nord / Nord Est est caractérisée par la présence de la grande mosquée d’un style 

conforme à l’architecture almoravide, blanchi à la chaux, avec des arcs outrepassés pour les 

ouvertures et des corniches en tuiles vertes. Un minaret a été bâti en brique, orné de 

colonnettes en marbre et revêtu de mosaïque vernissées de plusieurs couleurs 

La façade Sud/ Sud-Est faisant face à la Grande mosquée est marquée par la présence d’un 

musée d’art et d’histoire de la ville (ex mairie) d’un style classique avec une touche Baroque 

Avec des ouvertures au RDC munies d’arcatures en plein cintre 

 

 

 

 

                                    Figure 50 : La façade Nord / Nord-Est du terrain 

 

 

 

 

                                                    Figure 51 : La façade Sud/ Sud-Est du terrain 

Figure 49 : Carte des contraintes et des servitudes du 

terrain. 
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II.2. Programmation architecturale : 

L’analyse des exemples a permis dans un second plan d’établir un programme pour la 

conception du musée d’art et d’histoire gastronomique à Tlemcen. A travers ce projet on veut 

renforcer l’activité touristique et culturelle de la ville de Tlemcen non seulement à l’échelle 

régionale ou nationale mais à l’échelle internationale. 

Avant de passer à la programmation, il était nécessaire de répondre aux points suivants : 

QUOI ? POUR QUI ? OÙ ? POURQUOI ? 

-Musée d’art 

et d’histoire 

de la 

gastronomie 

tlemcennienne 

Usagers : 

* Personnel du musée 

utilisateurs : 

visiteurs 

touristes 

habitants  

écoliers 

associations 

Place Emir 

Abdelkader 

-Mettre en avant le savoir-faire 

culinaire de la ville de Tlemcen. 

-Rendre la ville plus visible à l’échelle 

nationale et internationale 

-promouvoir le tourisme culturel dans 

la ville 

-promouvoir l’image de la ville de 

Tlemcen 

-Offrir un espace de restauration 

traditionnelle pour les touristes  

Tableau 10 : Réponses sur les questions méthodologiques 

Source : auteur 

 

 La Capacité d’accueil : 

La capacité d’accueil du musée a été calculée par rapport au nombre de visiteurs enregistrés 

ces dix dernières années à Tlemcen. (D’après les statistiques de la direction de tourisme de 

la wilaya) 

o La moyenne du nombre de visiteurs par ans ces dix dernières années : 151078 (visiteurs 

/ ans).  

o Superficie du projet 1200 m² 

o Nombre de visiteurs par jour : 151078 (visiteurs) / 365 (jours) = environ 400 visiteurs / 

jour (capacité d’accueil). 

 Organigramme fonctionnel et matrice relationnelle : 

CHAPITRE III : APPROCHE URBAINE/ANALYSE TERRITORIALE 



 

67 

 

 

Figure 52 : organigramme fonctionnel 

Source : auteur 

 

 

 

Figure 53 : matrice relationnelle 

Source : Auteur 

 Programme qualitatif et quantitatif : 

Le programme qualitatif et quantitatif est établi selon des normes et à travers les exemples 

analysés. 

Légende : 
            Relation forte. 

            Relation moyenne. 

            Relation faible. - 

++ 

+ 

Légende : 
            Relation forte. 

            Relation moyenne. 

            Relation faible. 

CHAPITRE III : APPROCHE URBAINE/ANALYSE TERRITORIALE 



 

68 

 

 



 

69 

  



 

70 

 
 



 

71 

 
 



 

72 
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 Organigramme spatial : schéma relationnel et matrice spatiale : 
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Figure 54 : Matrice spatiale. 

Source : Auteur. 

 

Conclusion : 

Ce chapitre a exposé en premier lieu, l’analyse urbaine de la ville de Tlemcen qui a permis de 

justifier le choix du projet. Il était aussi question d’analyser une série d’exemples qui ont 

permis de dévoiler les cibles à intégrer dans le projet et d’élaborer un programme de 

conception pour notre musée.  

Dans le chapitre suivant nous allons matérialiser les acquis dans un projet architectural en 

prenant en considération tous les points cités en haut.  
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CHAPITRE IV : 

Approche architecturale et technique 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

77 

 

INTRODUCTION : 

Ce chapitre est la concrétisation du programme déjà présenté dans le chapitre précédent. Nous 

allons présenter les décisions et la génèse du projet en suivant la démarche HQE. Le projet doit 

répondre au maximum des principes du développement durable et au programme établi, qui a 

été sortis depuis l’analyse des exemples et l’adéquation avec les critères du site.  
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I- Décisions et genèse : 
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II- Descriptif des plans : 

II-1- Plan de masse : 

Comme s’est expliqué dans la genèse, le projet est un monobloc linéaire. 

Il est doté de trois façades La façade principale donne sur la place et 

offre une 4
ème

 paroi en faisant la continuité visuelle. Cette façade est  

dotée d’un accès principal est marqué par 4 marches donc Le RDC sera  

surélevé d’environ 60 cm pour assurer l’éclairage et l’aération du sous-sol. 

La façade Nord donnant sur la kissaria avec un accès de secours en cas 

d’une urgence et des accès directs aux boutiques à partir de la placette  

permettant la continuité de l’activité commerciale. 

La façade Sud est dotée d’un accès de service et un parking du personnel 

pour éviter l’encombrement sur la voie principale. 

L’environnement du projet ne dépasse pas R+2, donc notre projet doit 

être en harmonie avec son environnement immédiat. 

La surface bâtie du projet est de 1000 m
2
, et s’étale sur un terrain de  

1200 m. 

La conception du projet s’est basée sur les différentes cibles comme il a  

été expliqué dans le tableau précèdent. 

Pour le ces, on a exploité presque tout le terrain à cause de l’architecture  

introvertie de la médina et la compacité du tissu urbain.  

 

Plan de masse 
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• Le programme est réparti sur trois niveaux avec un sous-sol : 

II-2- Sous-sol : 

Il est réservé au stockage des collections, et un local technique.  

Une circulation verticale est assurer à partir de la cage d’escalier service et deux monte-charges 

qui mènent aux étages.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Plan sous-sol 
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II-3- Rez de chaussée : 

Ce niveau s’étale sur une superficie de 1000 m², 

est consacré à l’accueil et l’exposition, relié avec 

l’extérieur par un accès principal  

Adapter le projet pour les gens à mobilité réduite 

par la projection des rampes, d’ascenseur et des 

sanitaires bien équipés. 

 Un espace tampon entre l’intérieure et 

l’extérieure de l’édifice, avec un apport de  

Lumière et de ventilation naturelle, couvert par 

un vitrage zénithal. 

Les plantes contribuent également à le rafraichir 

et à fournir une bonne qualité de l’air 

Ce niveau inclut aussi une administration 

orientée sud et pour une bonne isolation nous 

avons opté pour le triple vitrage. 

Concernant la gestion d’énergie, le projet est 

projeté en monobloc pour minimiser les 

déperditions. 

Un local technique avec un accès de service qui 

mène au sous-sol à travers le monte-charge et 

l’escalier technique. 
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II-4- Plan 1er étage : Pour accéder au 1
er

 étage, un escalier principal central avec un ascenseur 

ont été prévu pour assurer la circulation verticale. 

Cet étage communique avec le RDC à travers le patio. 

Des ateliers orientés Sud pour bénéficier de l’éclairage naturel à travers le mur rideau doté d’un 

système de protection solaire qu’on détaillera par la suite. 

Une ventilation naturelle à travers le système double peau. 

Un autre espace pour l’exposition permanente avec des parois par-vapeur/ par-air pour un 

confort thermique et hygrothermique. 

Confort visuel se fait par des lampes à basse consommation et bien placées. 
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II-5- Plan 2ème étage : 

Cet étage est composé essentiellement d’un restaurant gastronomique orienté Sud tout en 

profitant d’une vue panoramique sur la place AEK et Mohamed Khmisti à travers l’éclairage 

latéral. Une fontaine centrale et des séparations en moucharabieh pour rappeler l’architecture 

locale et créer une ambiance à l’intérieur du restaurant. 

La gestion des déchets à travers des gaines de tri des déchets sélectifs. 
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II-6- Plan de structure : 
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Plan de structure 
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II-7- Plan de toiture : 
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II-8- Coupe longitudinale et coupe transversale : 
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III- Références stylistiques : 

Notre objectif principal du projet est la réinterprétation de l’architecture contemporaine des éléments  

traditionnels de référence : avec de nouvelles techniques pour assurer la continuité chronologique  

de la place Emir Abd Elkader et Mohamed Khmisti. 

Donc il faut voir les façades comme étant un dialogue entre l’environnement d’une part et de la volumétrie 

 d’autre part.  

L’utilisation du mur rideau pour créer un vitrage miroir pour une réflectivité des monuments qui entourent le 

 Projet. 

L’entrée principale est marquée par un arc outrepassé en inspirant de la grande mosquée. 

L’utilisation de deux type de moucharabieh pour créer la transition entre l’ancien et le moderne. 

La toiture inclinée inspirée de l’architecture locale et une touche de modernisme marquée par la toiture en 

 coque. 

Un vitrage en verre actif qui affiche des informations sur les expositions, une technique qui fait appel à la  

nouvelle technologie. 
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 Vues en 3D : 
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IV- Détail technique et technologique : 
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Conclusion : 

Cette phase a résumé les chapitres précédents. Le projet est conçu suivant une démarche HQE 

en faisant appel à de nouvelles technologies tout en respectant le programme et les critères 

imposés par le site.   
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CONCLUSION GENERALE :  

L’Algérie qui n’a pas encore investi massivement dans le domaine touristique, a la chance 

aujourd’hui de relancer sa machine touristique dans le bon sens en suivant une démarche plus 

durable et équitable.  

La ville de Tlemcen, cette ville d’art et d’histoire, avec un potentiel culturel matériel et 

immatériel très riche, diversifié et différent du reste du pays est appelée à devenir une 

destination touristique culturelle de premier ordre en Algérie. 

Le projet conçu est le fruit de toutes les connaissances que nous avons cumulées le long de 

notre parcours universitaire en architecture. En effet, un projet ne peut aboutir sans passer par 

différentes approches qui permettent de mieux cerner l’interaction entre le site et le bâtiment 

lui-même. C’est le cas de notre musée d’art et d’histoire de la gastronomie tlemcenienne qui a 

associé l’Architecture à la Nouvelle Technologie et à la démarche HQE afin de parvenir à la fin 

à un projet qui répond aux objectifs tracés au début de ce travail à savoir le respect du triptyque 

du développement durable de la manière suivante : 

Sur le plan environnemental :  

 Le projet servira comme exemple de protection de l’environnement qui inspirera 

d’autres projets futurs à suivre la même démarche environnementale. 

 Il encouragera l’utilisation des nouvelles technologies et des énergies renouvelables. 

 Mettra davantage en valeur la place. 

Sur le plan social :  

 Participera au croisement des cultures (compétitions et échange de culture culinaires). 

 Impliquera et fera profiter la population locale du projet (formation, exposition des 

produits et plats des artisans locaux). 

 Conservera la culture et la mémoire de la ville. 

 Sauvegardera le savoir-faire culinaire de nos aïeux. 

Sur le plan économique :  

 Le projet va être un espace attractif pour les touristes qui cherchent à découvrir la 

gastronomie locale. 

 Ça sera un espace d’accueil pour les visiteurs qui aiment déguster la cuisine locale. 

  Il créera une certaine dynamique à Tlemcen en offrant de l’emploi direct et indirect à 

la population.
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Questionnaire :  

Dans le cadre d’un projet de fin d’étude, nous réalisons une enquête sur le patrimoine 

immatériel de la ville de Tlemcen et plus précisément la gastronomie tlemcenienne. Nous 

vous remercions d’avance de bien vouloir consacrer quelques minutes pour répondre à ces 

questions. 

N/B : Il n’y a pas de bonnes ou de mauvaises réponses, seule votre opinion compte. 

 

Sexe ? 

o Homme. 

o Femme. 

 

Tranche d’âge ?  

o – de 25 ans. 

o  25 ans - 50 ans. 

o  50 ans - 75 ans. 

o + de 75 ans. 

Profession ? 

o Profession libérale. 

o Salarié dans le secteur public. 

o Salarié dans le secteur privé. 

o Commerçant. 

o Etudiant. 

o Retraité. 

o Chômeur.  

o Autre. 

La ville de Tlemcen possède-t-elle une gastronomie spécifique ?  

o Oui.  

o Non.  

Si oui, veuillez citer quelques plats que vous connaissez. 

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………….…... 

 Que représente la gastronomie tlemcenienne pour vous ? 
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o Patrimoine à préserver. 

o Culture et savoir-faire. 

o Autre. 

 

La gastronomie pourra-elle participer à l’attractivité de la ville ?  

o Oui. 

o Non. 

 

Si oui, veuillez préciser comment ? 

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………...  

 

Comment la gastronomie pourra-elle être mise en valeur ? 

 

o Conception d’un musée. 

o création d’ateliers de formation gastronomique. 

o Restaurant gastronomique. 

o Foire et exposition. 

o Réhabilitation et reconversion des maisons traditionnelles (maisons d’hôte). 

o Autre. 
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