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Aff. : affaire. 

AUI : Association des Utilisateurs d’Internet. 

Ann.prop.ind : Annales de la propriété industrielle.  

Art : Article. 

Bull.civ : Bulletin civils de la cour française de cassation. 

CA : Cour d’appel. 

Cass.civ: Cour de cassation Chambre civile. 

Cass.com: Cour de cassation Chambre commerciale. 

Cass.crim: Cour de cassation Chambre criminelle. 

C.fr.propr.intell : Code français de la propriété intellectuelle. 



2 

 

CJCE : Cour de Justice des Communautés Européennes. 

Déc : décision. 

Ed : édition. 

EDIK : édition et diffusion Ibn khaldoun. 

Gaz. Pal : Gazette du Palais. 

Ibid : Ibidem (cité à la référence précédente). 

I.N.A.P.I : Institut national algérien de la propriété industrielle. 

I.N.P.I : Institut national (français) de la propriété industrielle. 

J.C.P : Jurais Classeur Périodique. 

J.O.C.E : Journal officiel des communautés européennes. 

J.O.R.F : Journal officiel de la république française.   

Juris-Data : Juris-Data (banque de données juridiques). 

Litec : Librairies techniques.  

L.G.D.J : Libraire générale de droit et de jurisprudence. 

N° : Numéro. 

OHMI : Office de l’harmonisation dans le marché intérieur. 

Op.cit : ouvrage précité. 

O.P.U : Office des publications universitaires. 

OMPI : Organisation Mondiale de la Propriété Intellectuelle. 

Ord. réf : Ordonnance de référé. 

P : Page. 

Préc : précité. 

PIBD : Propriété industrielle bulletin de documentation. 

R.D : Recueil Dalloz.  

RJDA : Revue de jurisprudence de droit des affaires. 

R.T.D.com : Revue trimestrielle de droit commercial. 

TGI : Tribunal de grande instance. 

Trib : Tribunal. 

WIPO: World Intellectual Property Organization.  
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111211196 
2

 (Atlantel) (Atlantel.com)

11199119

 

J. LARRIEU, Protection d’une marque renommée contre le cybersquattage, Expertises des systèmes 

d'information, n° 229, 1999, p.260.
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1

21112 601 
2

9122 601 
3

1119196 
4

9191912 
5
- P. TAFFOREAU, Droit de la propriété intellectuelle, 2

ème
 éd, Gualino, Paris, 2007, p.377.  
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19101991111066101110

11 
2
- Art. L711-1 C. fr. propr. intell : « La marque de fabrique, de commerce ou de service est un signe susceptible 

de représentation graphique servant à distinguer les produits ou services d'une personne physique ou morale… » 
3
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1

(Renault) (Dior) 

                                                           
1

1910199

 
2
- Art. L711-1 C. fr. propr. intell: « ...Peuvent notamment constituer un tel signe : 

a) Les dénominations sous toutes les formes telles que : mots, assemblages de mots, noms patronymiques et 

géographiques, pseudonymes, lettres, chiffres, sigles ; 

b) Les signes sonores tels que : sons, phrases musicales ; 

c) Les signes figuratifs tels que : dessins, étiquettes, cachets, lisières, reliefs, hologrammes, logos, images de 

synthèse ; les formes, notamment celles du produit ou de son conditionnement ou celles caractérisant un service ; 

les dispositions, combinaisons ou nuances de couleurs.»  
3
- A. CHAVANNE et  J-J. BURST, Droit de la propriété industrielle, 5

ème
 éd, Dalloz, Paris, 1998, n  901, p.505. 

4
- L. MARINO, Droit de la propriété industrielle, Dalloz, Paris, 8

ème 
éd, 2013,  p. 90. 
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1

262 
2

610306

 
3

1988259 
4

3665719196623

221966262

homonyme

 
5

9191019196 
6
- Art. L713-6 (a) C. fr. propr. intell : «L'enregistrement d'une marque ne fait pas obstacle à l'utilisation du même 

signe ou d'un signe similaire comme : 

a) Dénomination sociale, nom commercial ou enseigne, lorsque cette utilisation est soit antérieure à 

l'enregistrement, soit le fait d'un tiers de bonne foi employant son nom patronymique ; » 
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 (CAB) 

Benamor)   (Conserverie Amor

                                                           
1

211 
2

  
3

7703067

 

4
217665 

210306
5
  

6
- A. BRAUN et CORNU, Précis des marques, larcier, 5

éme
 éd, 2009, n° 61, p.79 ; A. CHAVANNE et  J-J. 

BURST, op.cit, n° 932, p.522. 
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 (Channel n°5) و(Channel n°19)

555

 

1

(Lacoste)

(Nike)

                                                           
1
- Paris, 6 juin 1983, Ann. propr. ind. 1983, p. 25; Paris, 22 mars 1988, PIBD 1988, III, p. 455; cité par, A. 

CHAVANNE et  J-J. BURST, op.cit, n° 932, p.522.  
2
- Lyon, 5 février 1954, Ann. propr. ind. 1954, p. 99; cité par, A. BRAUN et CORNU, op.cit, n°61, p.79. 

3
 214 
4

446 
5

 264 



25 

 

 

 

2

                                                           
1
- Cass. com, 15 mai 1968, D. 1968, p.697 ; Cass. com, 16 octobre 1985, D.1987, p.58. 

47 
2

215 
3

264 
4

199354 
5

265 
6

210306

111209 
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1

730306 
2
- Art. L711- 2(c) C. fr. propr intell : «… Sont dépourvus de caractère distinctif :… c) Les signes constitués 

exclusivement par la forme imposée par la nature ou la fonction du produit, ou conférant à ce dernier sa valeur 

substantielle. » 
3

12012170

4
170 

5
- Cass. com, 21 janvier 2004, Ann.prop.ind, 2004, p.4; cité par, A. BRAUN et CORNU, op.cit, n°76, p.101. 

6
191960124911

20093940. 
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3

151

(Trésor)

  

(Louboutin)

                                                           
1

172 
2

210306

 
3
- Art. L711-1 C. fr. propr. intell: « c) Les signes figuratifs tels que :...; les dispositions, combinaisons ou 

nuances de couleurs.»  

L711-1 
4

1995

 
5
- Cass. com, 17 janvier 1989, PIBD. 1989, 111,412, n° 460.  

12005

279 
6
- OHMI, 28 juillet 1999, aff. R. 110//999, point 4, p. 2. 

7
- CA. Paris 22 juin 2011 ; cité par, A. Soton, La marque : un signe distinctif protégé par la loi, jeudi 18 juillet 

2013, http//www.village-justice.com/article. 
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1
- CJCE, 6 mai 2003, aff. Libertel, PIBD 2003, n° 776, III, p. 594 ; cité par, A. Braun et E. Cornu, op.cit, n°72, 

p.91. 
2
- TGI, Paris, 10 mars 1969, RTD  Com 1970, p.115 ; TGI, Paris, 1 décembre 1973, RTD. Com 1974, n°3, p. 

272; cité par, A. CHAVANNE et  J-J. BURST, op, cit, n°974, p.531. 
3
 449 

4
 1201328،29 
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1

(Scheild

Mark)

                                                           
1
- P. TAFFOREAU, op.cit, p. 388 ; J- L. PIOTRAUT, Droit de la propriété intellectuelle, 2

éme
 éd, Ellipses, 2003, 

p. 218, 219. 
2

451 
3
- Art. L711-1 (b) C. fr. propr. intell

200122

20061332 
4
- CJCE, 27 novembre 2003, RJDA 3/2004, n° 374 ; cité par, A. BRAUN et E. CORNU, op.cit, n°62, p.81.  

5

1119990 
6

1992

1

2012178 
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(Metro Goldwyn Mayet)

20306

                                                           
1
- Arrêt de la Cour dans l’affaire préjudicielle, C-283/01, 27 novembre 2003, Shield Mark BV /Joost Kist, 

Division de la Presse et de l'Information, Communiqué de presse n° 106/03J, Un signe sonore peut, sous 

certaines conditions, être enregistré comme une marque ; http://curia.europa.eu/fr
2
- A. Braun et E. Cornu, op.cit, n°62, p.82. . 

3
 108 

4
- Cass.com, 3 décembre 2002 ; Cass.com, 1 mars 2003 ; cité par, P. TAFFOREAU, op. cit, p. 338. 
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2

                                                           
1
- A. BOUHNIK, Créer et développer une marque en Algérie, Manuel de développement de la propriété 

intellectuelle  I. N. A. P. I, n° 1, janvier 2005, p. 30. 
2

452 
3
- L’odeur de l’herbe fraichement coupée . 

4
- OHMI, 11 février 1999, aff.156/1998.2, PIBD 2000, n°689, p. 10 ; http://www.efl.fr/efl/actu/documents/info  

5
453 

http://www.efl.fr/efl/actu/documents/info
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1
 919919 

2
- CA. Paris, 3 octobre 2003, aff. Eli Lilly and Company, PIBD 2004, n° 777, III, p. 10. 
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1

1119111111 
2

1003-06 
3
- A. BOUHNIK, op.cit, p. 15. 
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1
 91191

919 
2

310306

 
3
- A. BOUHNIK, op.cit, p. 15. 

4
1103-06 
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 121126 
2

22،230306 
3

111229 
4

901111992 
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L713-5

                                                           
1
 1112929

1111212

91119901 
2
 110 

3
- Art. L713-5 C. fr. propr. intell : «La reproduction ou l'imitation d'une marque jouissant d'une renommée 

pour des produits ou services non similaires à ceux désignés dans l'enregistrement engage la responsabilité civile 

de son auteur si elle est de nature à porter préjudice au propriétaire de la marque ou si cette reproduction ou 

imitation constitue une exploitation injustifiée de cette dernière. 

Les dispositions de l'alinéa précédent sont applicables à la reproduction ou l'imitation d'une marque 

notoirement connue au sens de l'article 6 bis de la Convention de Paris pour la protection de la propriété 

industrielle précitée.» 

L713-5

9 
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1691-07 411991

89-104L713-5

6

                                                           
1
- A. CHAVANNE et  J-J. BURST, op. cit, n° 1026, p. 586 ;  F. PAULLAU  DULLIAN, Droit de la propriété 

industrielle, Montchrestien,  Paris, 1999, n°1231, p.573 ; P. VIVANT, marque notoire et marque renommée : une 

distinction conforme au droits des marques, R.D, n°37/7442, 28 octobre 2010, p.2496. 
2
- A. CHAVANNE et  J-J. BURST, lbid, n° 1026, p. 586.  

3
- P. VIVANT, op.cit, p.2496. 
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206-03

                                                           
1

103-06L711-1

13364 
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(caractère distinctif) 

 

                                                           
1

720306  
2- Art. 7 Ordonnance n03-06 du 19 juillet 2003 relative aux marques : « …2) les signes appartenant au domaine 

public ou dépourvus de caractère distinctif ; » 
3

285291104105 
4

105 
5
- Art. L711-2 C. fr . propr. intell: « Le caractère distinctif d'un signe de nature à constituer une marque 

s'apprécie à l'égard des produits ou services désignés. 

Sont dépourvus de caractère distinctif : 

a) Les signes ou dénominations qui, dans le langage courant ou professionnel, sont exclusivement la désignation 

nécessaire, générique ou usuelle du produit ou du service ; 

b) Les signes ou dénominations pouvant servir à désigner une caractéristique du produit ou du service, et 

notamment l'espèce, la qualité, la quantité, la destination, la valeur, la provenance géographique, l'époque de la 

production du bien ou de la prestation de service ;  

c) Les signes constitués exclusivement par la forme imposée par la nature ou la fonction du produit, ou conférant 

à ce dernier sa valeur substantielle. » 
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1

9103-06 
2

11903-06

919 
3
 11191119021996

11110112 
4

91 03-06

201575 
5

91011103-06

(5)

 
6
- J-S. SZALEWSKI, Droit de la propriété industrielle, Dalloz, 5

ème
 éd, 2006, p. 117. 
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  (camping gaz) 

70306

                                                           
1
- Art. L711-2 C. fr. propr. Intell: «…Le caractère distinctif peut, sauf dans le cas prévu au c, être acquis par 

l'usage. » 
2
- CA.Paris, 2 mars 1981, PIBD 1981, n° 278, III, p.89 ; CA. Paris, 7 juin 2006, PIBD 2006, III, p 619. 

3
- CA. Paris, 7 décembre 1983, PIBD 1984, III, p. 103 ; cité par, J- L. PIOTRAUT, op.cit, p. 227. 

4
 77903067

8

9
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 L711-4

  

                                                           
1
- Art. L711-4 C. fr.propr. intell : « Ne peut être adopté comme marque un signe portant atteinte à des droits 

antérieurs, et notamment : 

a) A une marque antérieure enregistrée ou notoirement connue au sens de l'article 6 bis de la Convention de Paris 

pour la protection de la propriété industrielle ; 

b) A une dénomination ou raison sociale, s'il existe un risque de confusion dans l'esprit du public ; 

c) A un nom commercial ou à une enseigne connus sur l'ensemble du territoire national, s'il existe un risque de 

confusion dans l'esprit du public ; 

d) A une appellation d'origine protégée ; 

e) Aux droits d'auteur ; 

f) Aux droits résultant d'un dessin ou modèle protégé ; 

g) Au droit de la personnalité d'un tiers, notamment à son nom patronymique, à son pseudonyme ou à son image; 

h) Au nom, à l'image ou à la renommée d'une collectivité territoriale.» 

L711-4 

9

 
2
- A. CHANANNE et  J-J. BURST, op.cit, P . 577. 

3
 0910199111106610

111019 
4
 9121901

9111291 
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0306

 

                                                           
1

9211019  2

1

110

 
2
- Art. L713-2 (a) C. fr. propr. intell : «Sont interdits, sauf autorisation du propriétaire : 

a) La reproduction, l'usage ou l'apposition d'une marque, même avec l'adjonction de mots tels que : «formule, 

façon, système, imitation, genre, méthode, ainsi que l'usage d'une marque reproduite, pour des produits ou 

services identiques à ceux désignés dans l'enregistrement ; » 
3
- Art. L713-3 C. fr. propr. intell : « Sont interdits, sauf autorisation du propriétaire, s'il peut en résulter un risque 

de confusion dans l'esprit du public :

 a) La reproduction, l'usage ou l'apposition d'une marque, ainsi que l'usage d'une marque reproduite, pour des 

produits ou services similaires à ceux désignés dans l'enregistrement ; 

b) L'imitation d'une marque et l'usage d'une marque imitée, pour des produits ou services identiques ou similaires 

à ceux désignés dans l'enregistrement. » 
4
- CA. Paris 1 juillet 2011, n° 11/01058, RJDA, n° 12/2011, Francis Lefebvre, Paris, p.1028. 
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1

                                                           
1
 

1119111162 
2
- A. CHAVANNE et  J-J. BURST, op. cit, n° 1015, p. 578. 

3
2

200690 
4
 

9211162 
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 (Mont Blanc)

405277

                                                           
1
- F. PAULLAU  DULLIAN, op.cit, n°1122, p. 515. 

2
091 

3
- F. PAULLAU  DULLIAN, op.cit, n°1122, p. 515. 

4
- D. FOREST, Droit des marques et Noms de domaine, Gualino, Paris, 2012, p.60. 

5
 40527722005

54 ،7 200511 
6
 929129

9199919991919191

11919111199191699

1
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3411

                                                           
1

62069 
2
- A. CHAVANNE et  J-J. BURST, op. cit, n° 1017, p. 578 ; F. PAULLAU  DULLIAN, op.cit, n°1123, p.516 ; 

J- L. PIOTRAUT, op.cit, p.228 ; J-S. SZALEWSKI, op.cit, p. 118. 
3

1116111299 
4
- Paris, 19 octobre 1970, Ann. Propr. Ind 1971, p. 1, Trib. Marsielle 13 février 1973, PIBD 1974, III, p. 91, note 

A. CHAVANNE et  J-J. BURST, op. cit, n° 1017, p. 578. 
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25

 

                                                           
1
- A. CHAVANNE et  J-J. BURST, op. cit,  n° 1017, p. 578. 

2
294 

3
- A. CHAVANNE et J-J. BURST, op.cit, n° 1018, p. 580. 

4
2705277 

20
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(PRINCE)

(PRINCESSE)

  

                                                           
1
 1191019 

2
- Art. L714-3 (3) C. fr. propr. intell : « Seul le titulaire d'un droit antérieur peut agir en nullité sur le fondement 

de l'article L711-4. » 

L 714 – 3 (3)L 711-4 
3

909111911919

119190 

-
4

2111119911196 
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2

الوتعلق  06-03رقن  8/ف7

،بالعلاهات

                                                           
1
- Paris, 19 janvier 1993, D. 1994, Somm. Com, p. 56 ; cité par, A. CHAVANNE et J-J. BURST, op.cit,  n° 

1018. p. 580. 
2
- Cass.com, 3 mars 1976, Ann. Propr. Ind, 1978, p.128; cité par, A. CHAVANNE et J-J. BURST, Ibid, n°1019, 

p.580. 
3

6

16 
4
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(Cruch)

 (Michelin)

                                                           
1
- Art. L713-5 (1) C. fr. propr. intell : « La reproduction ou l'imitation d'une marque jouissant d'une renommée 

pour des produits ou services non similaires à ceux désignés dans l'enregistrement engage la responsabilité civile 

de son auteur si elle est de nature à porter préjudice au propriétaire de la marque ou si cette reproduction ou 

imitation constitue une exploitation injustifiée de cette dernière.»

L.713-51

 
2

01111 
3
- TGI Paris, 20 février 1998, PIBD 1998, III, n° 654, p. 280. 

4
-TGI Paris, 22 mais 1991, PIBD 1991, III, n° 511, p. 683 ; TGI Paris, 28 octobre 1993, PIBD 1994, III, n° 558, 

p. 34; cité par, P. TAFFOREAU, op. cit,  p. 430. 
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1

                                                           
1
 9

1191669 
2
 191190

61 
3
 020 
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2 

 

6

                                                           
1
 6 

2
  9

 
3
 99199199

 
4

9203-06
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 1

- Art. L711-4 ( a ) C. fr. propr. intell. 
2
 99062 

3
 921992119111

9191119191

0119919169 
4
 912191129119 

5
 9119291 
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7450306

                                                           
1

91191992 
2

99
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6

23

 

(Interpol informatique)

                                                           
1
- M. CHERCHOUR, Propriété industrielle, EDIK, ORAN, 1

ere
 éd, 2003, p.391.

2

11120 
3
- Art. L711-3(a) C. fr. propr. intell : «Ne peut être adopté comme marque ou élément de marque un signe : 

a) Exclu par l'article 6 ter de la convention de Paris en date du 20 mars 1883, révisée, pour la protection de la 

propriété industrielle ou par le paragraphe 2 de l'article 23 de l'annexe l C à l'accord instituant l'Organisation 

mondiale du commerce ;… » 
4
- Art. 23(2) de l'annexe 1 C à l'accord sur les aspects des droits de propriété intellectuelle qui touchent au 

commerce. 
5
- TGI Paris, 17 décembre 1997, PIBD 1998, n°650, III.170; cité par, F. PAULLAU  DULLIAN, op.cit, 

n°1167, p.542. 
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261981

 

74

03-06 

                                                           
1
- Art. 28 de la Convention pour l'amélioration du sort des blessés et malades dans les armées en campagne. 

Genève, 27 juillet 1929.  
2
 8485191984

19912917 24 1984559 
3
- A. CHAVANNE et J-J. BURST, op. cit, n° 957, p. 537 

4
6

 
5
- Art. L711-3 ( b ) C. fr. propr. intell: «Ne peut être adopté comme marque ou élément de marque un signe :…b) 

Contraire à l'ordre public ou aux bonnes moeurs, ou dont l'utilisation est légalement interdite ; » 
6

919 

https://www.icrc.org/applic/ihl/dih.nsf/Treaty.xsp?action=openDocument&documentId=8AA68961095D83D9C12563140043A6ED
https://www.icrc.org/applic/ihl/dih.nsf/Treaty.xsp?action=openDocument&documentId=8AA68961095D83D9C12563140043A6ED
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(Cannabia)

(Cannabis)

 

                                                           
1
- CA Paris, 18 octobre 2000; RJDA, n° 4/2001, Francis Lefebvre, Paris, p.519. 

2
- A-S. CONTREAU, Marque déceptive et droit de la consommation, Droit et technologie, 3/4/2014 ; 

www.alain-bensoussan.com.  
3
- J-S. SZALEWSKI, op. cit, p. 113. 

4

999111162 
5
 9903-06 

6
- Art. L711-3(c) C.fr. propr. Intell :« Ne peut être adopté comme marque ou élément de marque un signe :… c) 

De nature à tromper le public, notamment sur la nature, la qualité ou la provenance géographique du produit ou 

du service.» 
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(Sirop Evian)

(Evian)

(La pizza de Saint Tropez)

(Saint Tropez) 

                                                           
1
- Cass. com, 17janvier 1984, Ann.prop.ind.1984, p.23. 

2
- CA. Paris, 9 février 2000, PIBD 2000 , II, p. 287; www.cours-de-droit.net 

3
 2103-06 

4
- Art. L712-1 C.fr .prop. intell.  
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1
 603-06 

2
- A. CHAVANNE et S.CLAUDINES, Marques de commerce ou de service, Dalloz, Paris, 1997, p.40.  

3
 603-06 

4
- R712-2 (1) C.fr .prop. intell. 

5
60834626200890162008

130527713203

06

705277 
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305277

 

                                                           
1

1903-061292

191191121

 
2
- Art. R712-1 (1) C.fr .propr. intell . 

3 
212199 
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1
 212199 

2
 612199 

3 
0112199 

4 
612199

5
102 

6 
6912199 

7
 9112199 

8 
903-06 
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judiciaire et extrajudiciaire, p.2 ; http:// www.droit-technologie.org/upload/dossier/doc/160-1.pdf 
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LancômeMcDonalds Vichy  
 2

(CIVC)(Cornu) 

 (Champagne)

(Champagne.ch)

(Champagne)

(Champagne)

150

                                                           
1

176

2
205237

3
- TGI Paris, 9 avril 2008, chambre civil, n° RD 05/10372;  

244،245   

4
Comité interprofessionnel du vin de champagne  
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(Adidas)(adidas.com)

(www.mcdonalds.com)

(Wired Magazine)

35

                                                           
1

1919(D 2002 1111

197 
2
 - R. GOLA, op.cit, p.2. 
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(ACPA)

                                                           
1

Anti Cypersquatting Consumer  Protection Act 

291999

S. PORLON, op.cit, p.23. 
2

1112199
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(Microsoft)(wwwhotmail.com)

                                                           
1

9
2
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(www.hotmail.com)

wwwhotmail

nikewoman.com (nikesshop.org 

inike.net)(Crystal International)

(Nike)

(Typosquatting)

                                                           
1

276

2
0102(D 2001 2001

205 
3- U. SPRENGER, L’article 4 (a) (i) des principes directeurs régissant le règlement uniforme de litiges aux noms 

de domaine, Mémoire de D.E.A, Informatique et droit, Université de Montpellier 1, 2001, p.10. 
4

9
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(nike.com) (nikke.com)

(factofrance)(GE Factofrance) 1996

(affacturage)(factor-france.com)

 (Wellington)(R)

(R)(F)

(www.sheel.com)

(Shell)

(Yahoo)

(Yahu.com) (Yhu.com)

(Yahoo)

 

                                                           
1
- N. DREYFUS, op.cit, p.102. 

2
- TGI Paris, 29 octobre 2008, GE Factofrance c/ Wellington ; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p.205. 

3

69
4

0066(D 2003 2003

200 
5
- OMP, déc. n° D2000-0273, L’affaire YAHOO ; cité par, U. SPRENGER, op.cit, p.10, 11. 
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 (Google)

(Google.com) (Gogle.com) (Gooogle.com)

(gewgle.com)

     

                                                           
1- U. SPRENGER, op.cit, p.10. 
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(I hate toyota.com) (boycott.cocola.com) 

(I hate) (toyota.com)(boycott) 

 (cocola.com)

(E-mail)

 

                                                           
1

281

2
212

3
- S. PORLON, op.cit, p.13.

250 

4
06-03 3-2/ف9

 



123 

 

ESSO 

(www.greenpeace.fr/stopesso)(stop)

(esso)(ESSO)

L716-1

(je boycotte Danone.com)

(wal mart) (walmartcanadasucks.com)

(wal mart)

 

(Guinness)

(guiness reallusuck.com)

                                                           
1
- TGI Paris, 8 Juillet 2002, Dalloz, 2002, n°36, p.2801.  

251 L716-1175
2
- TGI Paris, Ord. Réf, 23 avril 2001, Compagnie Danone c/ Olivier Malnuit; cité par, S. PORLON, op.cit, p.13.

3
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(WHOIS)

                                                           
1

 0996(D 2000 2000

214 
2

214

3
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4
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2
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Mans(SFDI)

 (oceanet.fr)1996

(Microcaz)  (Oceanet) 

(INPI)21996

(Microvaz)(SFDI)

L711-4 

 

                                                           
1
- T. VERBIEST et M. LE BORRNE, op.cit, p. 148. 

2
 - TGI. Mans, 29 Juin 1999, 1

er
 chambre, aff. Microcaz, c.Oceanet et S.F.D.I ; cité par, T. VERBIEST et M. LE 

BORNE, ibid, p. 148.  
3

38
4
 - TGI. Paris, 7 Septembre 2001 ; TGI Nanterre, 4 Novembre 2002 ; TGI. Paris, 9 juillet 2002 ;  cité par, P. 

GILLIERON, Noms de domaine : protection et…, op.cit, p. 11. 
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UDRP

(Interep National Radio Sales Inc) (E-RADIO)

1998(Intercard Inc) (eradio.com)

1996 

 (b)

UDRP

(goldmine.com)

(goldmine)

                                                           
1- U. SPRENGER, op.cit, p.7. 

2
101

3
- OMP, déc. n° D2000-174, L’affaire E-radio ; cité par, U. SPRENGER, Ibid, p.13. 

4
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1
- G. TRIET et autres,  L'usage de la marque "en tant que marque" comme condition légale au regard de 

l'acquisition, du maintien et de la contrefaçon des droits, Rapport Q168, France, p.1 ; 
www.aippi.fr/upload/.../rapport-francais-q168.pdf
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1

les liens hypertextes

Framing

                                                           
1

148
2
- M. ROUCOU, La protection des marques sur internet, Les Cahiers de propriété intellectuelle, volume 19, n° 2, 

éd Yvon Blais, Montréal, mai 2007, p.711. 
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(le lien hypertexte)

1

 

 

 

                                                           
1

Linking 

2
226 

3
- G. TRIET et autres,  op.cit, p.9.

4
- T. VERBIEST, Commerce électronique: le nouveau cadre juridique, Larcier, 2008, p.35.

5111260
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(d'hypermédia)

 

(Site 

Source)(Site lié)

                                                           
166

2
-L. CARRIERE, Hypertextes et Hyperliens au regard du droit d’auteur, p.2 ; www.robic.com/admin/pdf 

3
Source Site 

4
Linked Site 

http://techterms.com/definition/hyperlink. 
5

139
6
- G. TRIET et autres,  op.cit, p.9. 
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2

(le lien simple) 

 

www.microsoft.com

(le lien profond)

www.microsoft.com/xbox

 

                                                           
1

44

2
227المرجع

3
(surface linking)Link.

4
- N. DARBON, H. FORTIN et J-L. LOBT, Les liens hypertextes et le droit, Mémoire de recherche, école 

national supérieure des sciences de l’information et bibliothèque, juin 2003, p.8. 
5

Deep linking 
6
- R. CHOUEIRI, op.cit, p.57; M. BATTISTI, "Lier ou ne pas lier " : pour un usage responsable de l’hyperlien, 

Cahiers de la documentation, n°4, 2005, p.4. 
7
- S. SION-GALLINA, Liens hypertextes, 04/02/2009, p.4 ; https://www.seo-camp.org/files/2009/02/cabinet-

alexander.pdf 

http://www.microsoft.com/
http://www.microsoft.com/xbox
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(Lien consensuel)

                                                           
1
- N. DARBON, H. FORTIN et J-L. LOBT, op.cit, p.9. 

2
 (Consensual Linking). 

3
228 

4
- G. TRIET et autres,  op.cit, p. 9. 
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1

                                                           
1

228 
2
- G. TRIET et autres,  op.cit, p.9.  

3
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 lien profond

 

                                                           
1

229 
2
-TGI Paris, 5 Septembre 2001, Cadremploi/Keljob; cité par, G. TRIET et autres, op.cit, p. 9, 10. 

3
209 

4
- A. HOLLAND et C. ZUKER,  Précautions juridiques en matière de conception de liens hypertextes, Editions 

du juris-classeur Communication-Commerce Électronique, Janvier 2001, p. 8 ; R. CHOUEIRI, op.cit, p.56. 
5

2009115 
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2 

                                                           
1

230 

2
 (Ticket Master c/Microsoft)، (Ticket Master) 

(Microsoft)(Ticket Master) 

(Microsoft)

M. BATTISTI, op.cit, p.7.  
3

234 
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(Cadremploi) 

 (Keljob)

L713-3

(Keljob)

(Cadremploi)

                                                           
1
-TGI Nanterre, 8 novembre 2000 ; cité par, G. TRIET et autres, op.cit, p.10 ; S. SION-GALLINA et S. 

ALEXANDER,  op.cit, p.3. 
2
- Art. L713-3 C.fr. propr. intell : « Sont interdits, sauf autorisation du propriétaire, s'il peut en résulter un risque 

de confusion dans l'esprit du public : 

a) La reproduction, l'usage ou l'apposition d'une marque, ainsi que l'usage d'une marque reproduite, pour des 

produits ou services similaires à ceux désignés dans l'enregistrement ; 

b) L'imitation d'une marque et l'usage d'une marque imitée, pour des produits ou services identiques ou similaires 

à ceux désignés dans l'enregistrement.» 

 L713-3 

 
3
-TGI Paris, 5 Septembre 2001, Cadremploi/Keljob ; cité par, G. TRIET et autres, Ibid, p.9, 10 ; N. DARBON, 

H. FORTIN et J-L. LOBT, op.cit, p. 9.  
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1
-  S. SION-GALLINA et S. ALEXANDER,  op.cit, p. 5. 

2
- G. TRIET et autres, op.cit, p.10 ; N. DARBON, H. FORTIN et J-L. LOBT, op.cit, p. 23; M. BATTISTI, 

op.cit, p. 5. 
3
 301

2014465
4
- M. BATTISTI, op.cit, p.4. 

5
 0306
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(Link freely)

                                                           
19203-06

2
239 

3
- M. SALI, Permission to link freely? , https://openmedia.org/en/permission-link-freely

https://openmedia.org/
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(Framing) 

.

                                                           
1
- G. TRIET et autres,  op.cit, p.1.

2
 - R. CHOUEIRI, op.cit, p.56. 

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D9%82%D8%B9_%D9%88%D9%8A%D8%A8
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1

242 
2
- G. TRIET et autres,  op.cit, p.11.
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192
292
3

243 
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1

(Total News) 

Time Warner, CNN, Reuters) (The LA Times, The Wall Street Journal, The Washington Post, The

 (Total News) 

 (Total News) 

 (CNN) (Time)

(Total News)

 

(Total News)

464 
2
- G. TRIET et autres,  op.cit, p.11.

3
910 
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Meta-tags

                                                           
1

912 

261
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1

(mots-clés) 

                                                           
1
- G. TRIET et autres,  op.cit, p.1.

2
34200542

9011119 
3
- CA  Paris, 19 mars 2014, Aff. STEELNOVEL, PIBD15/05/14, n° 1006 ; cité par, PLASSERAUD, L’usage de 

votre marque comme méta-tag qu’un concurrent a inséré sur son site Internet constitue un acte de contrefaçon, 

même si la marque n’est pas visible pour l’internaute, http://www.plasseraud-avocat.com
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2 

 

                                                           
1
 - R. CHOUEIRI, op.cit, p.57. 

2
623 

3
247 

4
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1

623 

2
247 

3
- M. ROUCOU, op.cit, p.711. 
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1
- A. CRUQUENAIRE, Internet et signes distinctifs: quelques enseignements de la jurisprudence récente, p.9 ; 

www.crid.be/pdf/public/4096.pdf 
2
- B. SIFFERT, op.cit, p.13.

3
- T. VERBIEST, op.cit, p.32.
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L713-2L713-3

(Dislrimart SARL)

(Decoplanet)

(Safi SA)

L713-3

(Kargil)

(Kaysersberg Packaging)

L713-2

                                                           
1
- Art. L713-2 C.fr. propr. intell : « Sont interdits, sauf autorisation du propriétaire : a) La reproduction, l'usage 

ou l'apposition d'une marque, même avec l'adjonction de mots tels que : "formule, façon, système, imitation, 

genre, méthode", ainsi que l'usage d'une marque reproduite, pour des produits ou services identiques à ceux 

désignés dans l'enregistrement ; 

b) La suppression ou la modification d'une marque régulièrement apposée.» 

 L713-2 

2
132 

3
- G. TRIET et autres,  op.cit, p.1.

4
-

 
TGI  Paris, 4 août 1997 , Safi SA / Dislrimart SARL; cité par, T. VERBIEST, op.cit, p.33,34.

 

5
- CA  Paris, 14 mars 2001, Safi SA / Dislrimart SARL; cité par,  N. DREYFUS, op.cit, p.260.

 

6
- TGI  Paris, 24 mars 1999 ; cité par, T. VERBIEST, op.cit, p. 34. 
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(Kargil) 

(Dicom)

Levi’s) (501(Levi Strauss) 

L713-2

(Sarl le Ludion)

(Emmanuel Odin)(odin)

(www.xxx.com)

L713-2L713-3

(Notler GMBH)

                                                           
1
- TGI  Paris, 27 septembre 2000, Levi Strauss/ Discom ; cité par, G. TRIET et autres,  op.cit, p.8.

 

2
- TGI  Paris, 19 octobre 2002, Emmanuel Odin/SARL le Ludion ; cité par, A. LOIC, op.cit, p.116.

 

3
- TGI Paris, 29  octobre 2010, Free / Osmozis; cité par, A. BOURGAULT, Méta tags et marques : une souplesse 

salutaire? ; http://www.blog-nouveaumonde-avocats.com. ; Dans le même sens,  TGI  Paris, 7 janvier 2009, 

Voyageurs du Monde et Terres d’aventure/ Google et autres ; cité par, N. DREYFUS, op.cit, p.261. 

http://www.blog-nouveaumonde-avocats.com/
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 (SFOB)

252001

12001SFOB)Sfob (sfob

60001500

de karcoet)

(les ateliers karcoet)(Antic line creations)

                                                           
1
- CA  Paris, 13 mars 2002 ; Sté Fabrication d’Outillage de la Brie/ Sté Notler GMBH; RJDA, n° 10/2002, 

Francis Lefebvre, Paris, p.992. 
2
- A. LOIC, op.cit, p.116.  

3
-TGI Nanterre, 21 janvier 2008, les ateliers karcoet / Antic line creations; cité par, N. DREYFUS, op.cit, p.261. 
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L713-2

NTI) (First American Nutrition (L&S) 

(DDI)(les proteunes.com)

 

                                                           
1
-Cass. com, 29 novembre 2009, Sté L&S/Sté Distribution Direct International ; cité par, A. LOIC, op.cit., p.116. 

2
- CA  Paris, 19 mars 2008, Sté L&S/Sté Distribution Direct International ; cité par, A. LOIC, Ibid, p.117. 

3
1111999 
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(pop-up-ads)

(pop-up-ads)

 

                                                           
1
- N. DREYFUS, Publicité sur l’internet droit des marques, Revue des Marques,  n° 54, Avril 2006, p.1; 

http://www.prodimarques.com. 
2
- N. DREYFUS, Ibid, p. 3. 

3
- T. VERBIEST, op.cit, p. 37. 
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1

255 
2
- N. DREYFUS, Publicité sur l’internet droit des marques, op.cit, p.3. 

3
1111 (U-haul) (When U) 

(U-haul)

(U-haul)(When U)

1110(Welles Fargo) (When U)

1110(1-800 contracts) 

(When U) (Vision Direct) 

 (Vision Direct)  (When U) 

(1-800 contracts)
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 (pop-up blocker)

 (Archie)

(mots-clé)

(Wandex)

(Aliweb)

(Web Growler)

                                                                                                                                                                                     

  

258،259. 
1

256 
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(Lycos)

Altvista)،Exicite ،Infoxeek  ،(Looksmart

Microsoft) ،(Yahoo

Google)

Google)

 

                                                           
1
- S. ALAIN et T. PIERRE, Google et les nouveaux services en ligne : impact sur l’économie du contenu et des 

questions de propriété intellectuelle, Larcier, 2008, p. 152. 
2
- A. DE CARLO, Le référencement payant face au droit des marques, Master 2 Droit de la propriété 

industrielle, Université Panthéon-Assas, Paris 2, Septembre 2010, p.4. 
3

google 9911

A. JEBBOUR et autres, S'informer : se documenter et communiquer via Internet, Créative Commons, 1
ère

 éd, 

2009, p.19.
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(moteur de recherche) 

                                                           
1

(search engine) 

2
(directories)

(Yahoo) (Yahoo, 

Altavista, Excite)cybrarians journal11116

91www.journal.cybrarians.info/index.php.http:// 

3
2111191

http://www.journal.cybrarians.info/index.php
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1

01191999
2
 (google)02

3
- P-A. GOURION et M. RUANO-PHILIPPEAU, Le droit de l’internet dans l’entreprise, L.G.D.J, 2007, p. 10. 
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(Spider Program)

(Indexer Program)(Search engine 

Program)

                                                           
1
- S. ALAIN et T. PIERRE, op.cit, p. 153. 

2- A. BAHAA-AL DEEN, Increasing search engine's accuracy using links clustering, AL-Mansour Journal, 

n°14, Part Two, 2010, p.54. 
3

 1111929http://mawdoo3.com
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(SEO)
 

 

                                                           
1

 (Search engine optimization) 

 .التسويق الإلكتروني

A. BAHAA-AL DEEN, op.cit, p.55.

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%BA%D8%A9_%D8%A5%D9%86%D8%AC%D9%84%D9%8A%D8%B2%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82_%D8%A5%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%D9%8A
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1
- M. CAHEN, Contrefaçon et liens commerciaux ; http://www.murielle-cahen.com

2- A. BAHAA-AL DEEN, op.cit, p.53. 
3

%

L. BOSCHURBERG, op.cit, p.105.
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Google)

%

(Paid Placment)

                                                           
1
- A. DE CARLO, op.cit, p.4.  

2
265 
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Paid Results

(mots-clé)

                                                           
1

266 ،267.

2
139

3
- A. BENSOUSSAN, Liens sponsorisés et droit des marques, Journal Services Juridique, 15/12/2006, p.80; 

www.alain-bensoussan.com/wp-content/uploads/242708.pdf 
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(Google)2000(Adwords) 

 

(Google)

 

232010

                                                           
1

 (Google)(Adwords)

  (Google)

A. DE CARLO, op.cit, p.5.  
2
- A. DE CARLO, op.cit, p.4.  

3
- CJUE, 23 mars 2010, aff. C-236/08, Google France SARL, Google Inc. c/ Louis Vuitton Malletier SA, aff. C- 

237/08, Google France SARL c/ Viaticum SA,  Luteciel  SARL, aff.C-238/08, Google France SARL; cité par, 

A. DE CARLO, Ibid, p.5.  
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23

2212

(Google)

(Adwords)

70

(Google)

(Google)

 

(Google)

 

(Google)

(Bourse des vols)

(Adwords) 

                                                           
1
- N. DREYFUS, Marque et l’internet,  op.cit, p.289, 290. 

2
- N. DREYFUS, Publicité sur l’internet droit des marques, op.cit, p.2. 

3
- TGI Nanterre, 13 octobre 2003, Viaticum Luteciel c/Google France ; cité par, N. DREYFUS, Marque et 

l’internet, op.cit, p.289. 
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2003

(Google) L713-2L713-3

L713-5 

 

(Adwords)

(Google)

(Luis Vuitton)

(Google)

Luis Vuitton)LV (Vuitton

                                                           
1
- CA Versailles, 10 mars 2005, Viaticum  Luteciel c/Google France ; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p.290. 

2
- TGI Paris, 4 février 2005,  Louis Vuitton Malletier c/Google France ; cité par, N. DREYFUS, Marque et 

l’internet, op.cit, p.290. 
3
- CA Paris, 28 juin 2006,  Louis Vuitton Malletier c/Google France ; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p.290. 
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(Luis Vuitton)

(Google)13821383

(Google)

 

(Aix-en-Provence)(Google)

(Google) 

                                                           
1
- TGI Paris, 8 décembre 2005, Kertel c/Google ; TGI Paris, 7 janvier 2009, Voyageurs du Monde, Terres 

d’Aventure c/Google et autres ; cité par, A. LOIC, op.cit, p.8. 
2
- Modifié par Ordonnance n°2016-131, du 10 février 2016, art. 2, portant réforme du droit des contrats, du 

régime général et de la preuve des obligations, JORF du 11 février 2016, n°0035, texte n°26 ; au, Art. 1240 et 

Art. 1241.  
3
- CA Paris, 1février  2008,  Louis Vuitton Malletier c/Google France ; cité par, N. DREYFUS, Marque et 

l’internet, op.cit, p.291. 
4
- CA Versailles, 23 mars 2006, Google France c/ SARL CNRRH, Monsieur  Pierre-Alexis, T. Bruno, R. SARL 

Tiger; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p.291. 
5
- CA Aix-en-Provence, 6 décembre  2007,  Société TWD Industries c/Google France et Google Inc.; cité par, N. 

DREYFUS, Ibid,  p.291. 

https://www.legifrance.gouv.fr/affichTexteArticle.do;jsessionid=E5B6CD6FFE65C8BE400B4ECA340094B9.tpdila10v_2?cidTexte=JORFTEXT000032004939&idArticle=LEGIARTI000032006591&dateTexte=20170404&categorieLien=id#LEGIARTI000032006591
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(Google)

 

1382 ،1383

 

202008

(Google)(Adwords)

23

2212

(Adwords)(Google)

232010

1431/2000

                                                           
1

124 
2
- CJUE, 23 mars 2010, aff. C-236/08, Google France SARL, Google Inc. c/ Louis Vuitton Malletier SA, aff. C- 

237/08, Google France SARL c/ Viaticum SA,  Luteciel  SARL, aff.C-238/08, Google France SARL. 
3 

232010

 

 N. DREYFUS, Marque et l’internet, op.cit, p.297.
4
- Directive 2000/31/CE du Parlement européen et du Conseil du 8 juin 2000 relative à certains aspects 

juridiques des services de la société de l'information, et notamment du commerce électronique, dans le marché 

intérieur («directive sur le commerce électronique»), JOCE n° L 178 du 17/07/2000, p. 0001 – 0016. 

091111

 



171 

 

(Google)

L713-2L713-3

 (Google)

(Google)(Adwords)

(Google)

                                                                                                                                                                                     
 1

-A. DE CARLO, op.cit, p.40.
  

2
-

  
Com.com, 13 Juillet 2010, Sté Google c/ Sté Louis Vuitton Malletier; cité par, A. LOIC,  op.cit, p.106. 

3
- CA Paris, 28 juin 2006, Louis Vuitton Malletier c/Google France, préc, p. 161. 

4
- F. PAULLAU - DULLIAN, L’emploi des marques d’autrui dans un système de référencement commercial sur 

internet, Propriétés Intellectuelles, juillet 2010, n° 36, p.827
. 

5
- M. PRUD’ HOMME et A. COLLIN, Cour de cassation chambre commerciale, 20 mai 2008, n°06-15136, 

Société Google France, Gaz. Pal., 25 octobre 2008, nº 299, p.45. 
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(Adwords)

(Google)

31200014

  

.2

2011، 

 

(AUTO IES)

IES(AUTOIES)
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matière…, op.cit, p.22; L. PECH, op.cit, p.2.  
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p.207. 
2
- TGI Paris, 17 juin 2003 ; cité par, J. MORLEC, op.cit, p.11.   

3
- Cass.com, 20 février 2007, n° 05-10.319, D.2007, n° 12, cité par, N. DREYFUS, Marque et l’internet, op.cit,  

p.207, 208. 
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1
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2
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1

91199999

129
2

0603-06.
3

00103-06،

211011111110111 …1

6
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99



227 

 

124

1240

                                                           
1

962
2

3
- Art. 1240 Code Civil français, Modifié par Ordonnance n°2016-131, art 2, portant réforme du droit des 

contrats, du régime général et de la preuve des obligations, préc : « Tout fait quelconque de l'homme, qui cause à 

autrui un dommage, oblige celui par la faute duquel il est arrivé à le réparer. » 

124019091199

 
4

91191

920
1
- M-L. IZORCHE, les fondements de la sanction de la concurrence déloyale et du parasitisme, Revue de droit 

commercial et de droit économique, n° 51, Dalloz, 1998, p.18. 

9

1192966 

https://www.legifrance.gouv.fr/affichTexteArticle.do;jsessionid=E5B6CD6FFE65C8BE400B4ECA340094B9.tpdila10v_2?cidTexte=JORFTEXT000032004939&idArticle=LEGIARTI000032006591&dateTexte=20170404&categorieLien=id#LEGIARTI000032006591
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.

(Lumiservice)

(Lumipharma.com)

 

                                                           
1
- M-E. HAAS, op.cit, p.157.

 

2
- TGI Paris, 18 décembre 1998, Sté Lumiservice c/ Thierry ; 

206 
1
-TGI Paris, 29 octobre 2008, GE Factofrance c/ Wellington; TGI Paris, 6 octobre 2009, Distribution Leader 

Price c/ Leader Price Media et autres; TGI Paris, 20 novembre 2009, Chrome Hearts c/ Five Bis;  préc, p. 206. 
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Meta-tags

(Locatour)(Locatour.fr)

(Locatour)(Locatour.com)(Soficar)

(Recif)

(SARL Recif)

(.com)(.fr)

 

                                                           
1
- CA  Paris, 13 mars 2002 ; Sté Fabrication d’Outillage de la Brie/ Sté Notler GMBH ; TGI Nanterre, 21 janvier 

2008, les ateliers karcoet / Antic line creations; préc, p. 146. 
2

669
3
- Cass. com, 13 décembre 2005, JCP 2006, n° 6-7, p.289 ; Y. EL SHAZLY, L’application du principe de 

spécialité aux noms de domaine, op.cit, p.7. 
1
- TGI Créteil, 29 mai 2001 ; préc, p. 106, 107. 
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124

           

       

                                                           
1

1111926
2

91112969
3

1116

111291
4

 911
1

912290
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1

191611101116

691911160

9

1
 

1
969 

2
91      

                     

                    . 
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(Guy Laroche)

(Guy Laroche)

 

 

                                                                                                                                                                                     

                    

  .
1
- CA  Paris, 17 janvier 1996, PIBD, 1997, III, p.155. 

444
1
- CA  Paris, 13 mars 2002, Sté Fabrication d’Outillage de la Brie/ Sté Notler GMBH; TGI Nanterre, 21 janvier 

2008, les ateliers karcoet / Antic line creations ; préc. p. 146. 
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(SFR)

(W3 Systems Inc)

(SFR)

(SFR)

                                                           
1

91
2
- M-L. IZORCHE, op.cit, p.18.

 

3
-TGI Nanterre, 21 janvier 2008, les ateliers karcoet / Antic line creations; préc, p. 146. 

4
 - R. GOLA, op.cit, p.216. 
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(sfr.com)

(SFR)(France Tlécom)

(SFR)

(W3 Systems Inc)

 

 

                                                           
1
- TGI Nanterre, Ord. réf, 18 Janvier 1999, PIBD 1999, N°673, p.147; cité par, J-F. BOURQUE et autre, op.cit, 

p.42, 43. 
1

996
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(Dilution)

(Dilution)

                                                           
1

91191192
2

996
1

(Dilution) ،1995

628
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(préjudice d’image)

(Vichy) ،

(Vichy.com)

(Vichy) (L’Oréal)

  

                                                           
1

992
2
-TGI Nanterre, Ord. réf, 16 septembre 1999, L’oréalc/ vichy.com; 

166

1
167
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124

(Celio)

(38) 

(J)(Celio.com) 

                                                           
1

124

1
- Y. EL SHAZLY, L’application du principe de spécialité aux noms de domaine,  op.cit, p.5, 6. 
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(Marc Laurant)(Celio) 

1382

 

                                                           
1

209
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1

9219 

2
 - R. GOLA, op.cit, p.219. 
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. 

(préjudice d’image)

(W3 Systems Inc)

(SFR)

                                                           
1

022 
2

99119919 
3

992
1
- TGI Nanterre, Ord. réf, 18 Janvier 1999 ; préc, p. 224. 
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(Saint-Tropez)

(Nova Développement)

(www.nova.fr/saint-tropez)(Nova Développement)

(Eurovirtuel)(Saint-Tropez)

(Eurovirtuel)(www.saint-tropez.com)  

(Saint-Tropez)

(Saint-Tropez)

(Nova Développement)(Eurovirtuel)

528000

(Nova Développement)

                                                           
1

990
1
 - TGI Draguignan, 21 août 1997 ; cité par, R. GOLA, op.cit, p.218. 
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(Saint-Tropez)

 

                                                           
1
 - R. GOLA, Ibid, p.219. 

2
- CA  Paris, 13 mars 2002; Sté Fabrication d’Outillage de la Brie/ Sté Notler GMBH ;  préc. p. 146. 

3
- A. LOIC, op.cit, p.116. 

4
334-336

178 ،179
1
 - TGI Draguignan, 21 août 1997 ; préc, p. 231, 232.. 
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. 

(bois-tropicaux.com)

(bois tropicaux)

                                                           
1

172
1
- TGI Lille, 10 juillet 2001, Association le Commerce du Bois c/ M.Michel P ; P-A. GOURION et M. RUANO-

PHILIPPEAU, op.cit, p.24. 
2

338
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(SFR)

(L’Oréal et Lancôme)150

(Milka)

 

 

(SFR)

(sfr.com)

                                                           
1

172
2
- TGI Nanterre, Ord. réf, 18 Janvier 1999 ; préc, p.224. 

3
-TGI Nanterre, Ord. réf, 16 septembre 1999; cité par, P-A. GOURION et M. RUANO-PHILIPPEAU, op.cit, 

p.27, 28.

237

4
- CA Versailles, 27 avril 2006, Milka B. c/ Kraft Foods Schweiz Holding AG; préc, p. 214  

1
- L. BOSCHURBERG, op.cit, p.50  
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(France Télécom) 

(SFR)

(Eurotunnel)

 

 

                                                           
1
- TGI Nanterre, Ord. réf, 18 Janvier 1999, préc, p. 224. 

2
- TGI Nanterre, Ord. réf, 13 novembre 2000 ; cité par, N. BEAURAIN et E. JEZ, op.cit, p.65.  

1
- N. BEAURAIN et E. JEZ, op.cit, p.65. 

2
-TGI Paris, 8 novembre 2000; TGI Paris, 23 janvier 2001 ; cité par, N. BEAURAIN et E. JEZ, Ibid, p.61.
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(Le Figaro) 

(Figaro.com) 

1382

L713-5

                                                           
1
- N. BEAURAIN et E. JEZ, Ibid, p. 61. 

1
-TGI Paris, 8 novembre 2000; 

562،561
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(L’Oréal et Lancôme)

 (L’Oréal)  (Vichy)35

(Vichy.fr)

(Vichy.com) (NSI) 

(.com) (Lancôme)

(Lancôme.com)

(lankome.com)(lankom.com)(l’oréal)

(Lancôme)

L716-6

lankom)lankome (Vichy

                                                           
1

174

1
(IANA)(ICANN)72
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(NSI)

102000

 (Sunshine)

809

 

(Sunshine)

                                                           
1
-TGI Nanterre, Ord. réf, 16 septembre 1999; 

562،561
2
- P. GUMERY et D. CHALLAMEL, Noms de domaine : le NSI applique les décisions des tribunaux français, 

Les échos, 18/10/1999 ; http://www.lesechos.fr. 
3
-TGI Nanterre ,10 janvier 2000 ; P-A. GOURION et M. RUANO-PHILIPPEAU, op.cit, p.27, 28. 

4
- TGI Nanterre, Ord. réf, 18 Janvier 1999; TGI Nanterre, Ord. réf, 13 novembre 2000; TGI Paris, Ord. réf, 18 

avril 2008, Elite Model Management et autres/Ptrice D. World Scouting Model; CA Versailles, 27 avril 2006, 

Milka B. c/ Kraft Foods Schweiz Holding AG; préc, p. 235 , 214. 
5
- Cass.com, 9 juin 2009, André D. c/ Sunshine, Afnic,  n° 08-12.904 ; cité par, N. DREYFUS, Quelle stratégie 

adopter en matière…, op.cit, p.20. 
1
- Art.809(1) code de procédure civile française : « Le président peut toujours, même en présence d'une 

contestation sérieuse, prescrire en référé les mesures conservatoires ou de remise en état qui s'imposent, soit pour 

prévenir un dommage imminent, soit pour faire cesser un trouble manifestement illicite. » 
2
- N. DREYFUS, Ibid, p.20, 21. 
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L716-6

 

                                                           
1
- Art. L716-6 (1) C. fr.propr. intell, Modifié par Loi n°2014-315, du 11 mars 2014, art. 11 : « Toute personne 

ayant qualité pour agir en contrefaçon peut saisir en référé la juridiction civile compétente afin de voir ordonner, 

au besoin sous astreinte, à l'encontre du prétendu contrefacteur ou des intermédiaires dont il utilise les services, 

toute mesure destinée à prévenir une atteinte imminente aux droits conférés par le titre ou à empêcher la 

poursuite d'actes argués de contrefaçon. La juridiction civile compétente peut également ordonner toutes mesures 

urgentes sur requête lorsque les circonstances exigent que ces mesures ne soient pas prises contradictoirement, 

notamment lorsque tout retard serait de nature à causer un préjudice irréparable au demandeur. Saisie en référé 

ou sur requête, la juridiction ne peut ordonner les mesures demandées que si les éléments de preuve, 

raisonnablement accessibles au demandeur, rendent vraisemblable qu'il est porté atteinte à ses droits ou qu'une 

telle atteinte est imminente… » 
2
- N. DREYFUS, Marque et l’internet,  op.cit, p.211. 

3
339 ،340

https://www.legifrance.gouv.fr/affichTexteArticle.do;jsessionid=D24D97BFC6D9D8D8D673789711238764.tpdila09v_2?cidTexte=JORFTEXT000028713776&idArticle=LEGIARTI000028714556&dateTexte=20140313
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(UDRP)
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1
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1
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63261998.15
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(fournisseur d’information)

         

            

                                                           
1

1372007331

2007164

2
2011

216

1
199

2
327
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  (responsabilité 

en cascade)

93/31982

29

1981

                                                           
1

92005 .313

2
1119911

3
69096

1199116
4

111090
5

111121
6

099111
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1
- Art. 93-3 Loi n° 82-652 du 29 juillet 1982 sur la communication audiovisuelle, JORF du 30 juillet 1982, 

Modifié par Loi n°2009-669, du 12 juin 2009, art. 27 : « Au cas où l'une des infractions prévues par le chapitre 

IV de la loi du 29 juillet 1881 sur la liberté de la presse est commise par un moyen de communication au public 

par voie électronique, le directeur de la publication ou, dans le cas prévu au deuxième alinéa de l'article 93-2 de 

la présente loi, le codirecteur de la publication sera poursuivi comme auteur principal, lorsque le message 

incriminé a fait l'objet d'une fixation préalable à sa communication au public. 

A défaut, l'auteur, et à défaut de l'auteur, le producteur sera poursuivi comme auteur principal. 

Lorsque le directeur ou le codirecteur de la publication sera mis en cause, l'auteur sera poursuivi comme 

complice. » 
2

200465

3
200201

1
201

https://www.legifrance.gouv.fr/affichTexteArticle.do;jsessionid=5013A6D7D1F967F87A52BE30FC22BA97.tpdila09v_1?cidTexte=JORFTEXT000032396046&idArticle=LEGIARTI000032397180&dateTexte=20160414&categorieLien=id#LEGIARTI000032397180
https://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cidTexte=LEGITEXT000006070722&idSectionTA=LEGISCTA000006089707&dateTexte=&categorieLien=cid
https://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cidTexte=LEGITEXT000006070722&idSectionTA=LEGISCTA000006089707&dateTexte=&categorieLien=cid


255 

 

(Le fournisseur d’accès)

6/I.-1

 

                                                           
1
-Art. 6/I.-1, Loi n° 2004-575, 21 juin 2004, pour la confiance dans l’économie numérique, JORF du 22 juin 

2004, n°0134, p.1 1168 ; Modifié par Loi n°2016-444 du 13 avril 2016, art. 1: « I.-1. Les personnes dont 

l’activité est d’offrir un accès à des services de communication au public en ligne informent leurs abonnés de 

l’existence de moyens techniques permettant de restreindre l’accès à certains services ou de les sélectionner et 

leur proposent au moins un de ces moyens.… » 
2

1110069
1

9

11999902901
2

996

https://www.legifrance.gouv.fr/affichTexteArticle.do;jsessionid=5013A6D7D1F967F87A52BE30FC22BA97.tpdila09v_1?cidTexte=JORFTEXT000032396046&idArticle=LEGIARTI000032397180&dateTexte=20160414&categorieLien=id#LEGIARTI000032397180
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(Le fournisseur d’hébergement)

6/I.-2

 

 

                                                           
1
- Art. 6/I.-2, Loi n° 2004-575, pour la confiance dans l’économie numérique, Modifié par Loi n°2016-444 du 13 

avril 2016, art. 1: «2- Les personnes physiques ou morales qui assurent, même à titre gratuit, pour mise à 

disposition du public par des services de communication au public en ligne, le stockage de signaux, d'écrits, 

d'images, de sons ou de messages de toute nature fournis par des destinataires… » 
2

111
3

066
1

111

https://www.legifrance.gouv.fr/affichTexteArticle.do;jsessionid=5013A6D7D1F967F87A52BE30FC22BA97.tpdila09v_1?cidTexte=JORFTEXT000032396046&idArticle=LEGIARTI000032397180&dateTexte=20160414&categorieLien=id#LEGIARTI000032397180
https://www.legifrance.gouv.fr/affichTexteArticle.do;jsessionid=5013A6D7D1F967F87A52BE30FC22BA97.tpdila09v_1?cidTexte=JORFTEXT000032396046&idArticle=LEGIARTI000032397180&dateTexte=20160414&categorieLien=id#LEGIARTI000032397180
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1

327

2
215216

1
291
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1

022
2

96

3
111211199299

1
- TGI  Paris, 8 août 2009, D.2009, n° 33, p.2219, C. MANARA, op.cit, p.698.

2
186
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 1383و  1382

                                                                                                                                                                                     
1
 

358

2
191358

3
1425798257

 

4
146

 

1
12111699
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1
- Modifié par Ordonnance n°2016-131 du 10 février 2016 - art. 2, portant réforme du droit des contrats, du 

régime général et de la preuve des obligations, préc ; au, Art. 1240 et Art. 1241.  
2

336

 1
- TGI  Nanterre, 8 décembre 1999, JCP, E, 2000, p.657 ; CA Versailles, 8 juin 2000, JCP, E, n° 47, 

103113
2
- TGI  Nanterre, 31 janvier 2000 ; 

148

https://www.legifrance.gouv.fr/affichTexteArticle.do;jsessionid=E5B6CD6FFE65C8BE400B4ECA340094B9.tpdila10v_2?cidTexte=JORFTEXT000032004939&idArticle=LEGIARTI000032006591&dateTexte=20170404&categorieLien=id#LEGIARTI000032006591
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3120008

2000

1214

6/I.2-3

                                                           
1
- TGI Paris, 20 octobre 2001 ; CA Versailles, 16 mais 2002 ; 

091
2

061
3
- Directive 2000/31/CE, du Parlement européen et du Conseil du 8 juin 2000 relative à certains aspects 

juridiques des services de la société de l'information, et notamment du commerce électronique, dans le marché 

intérieur («directive sur le commerce électronique»), préc. 
1
- N. DREYFUS, Marque et l’internet,  op.cit, p.64. 
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1

111
2

022
3
- Art 6/I. 2 -3, Loi n° 2004-575, pour la confiance dans l’économie numérique, préc. 

1
- Art 6/I. (1-2), Loi n° 2004-575, pour la confiance dans l’économie numérique, préc. 
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.

1

1209-04 

6/I.5 

2

                                                           
1
- Cass.crim, 15 novembre 1990; Cass.crim, 17 novembre 1992; 

119
2

12111699

 
1
- Art 6/I.-5, Loi n° 2004-575, pour la confiance dans l’économie numérique, préc. 
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6/I.8

                                                           
1
- Art 6/I.-8, Loi n° 2004-575, pour la confiance dans l’économie numérique, préc. 

91111990
2

3
092

1
- CA Paris, 19 mars 2008, n° 06/20519, Sté Safenames et autres c/Sté Auto IES ; cité par, N. DREYFUS, 

Marque et l’internet,  op.cit, p.64.
2
- TGI Paris, 26 août  mars 2009, Air France et autres c/ EuroDns, Afnic ; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p.66.
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(Afnic)

(francelot.fr)

(francelot)

(Google)

(Adwords)

232010

(Google)

                                                           
1
- TGI Versailles, 6 octobre 2009, Francelot  c/ M.T, EuroDns et Afnic ; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p.66.

2
- N. DREYFUS, Ibid, p.294.
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1

405

2
19671970

http://www.wipo.int/treaties/ar/convention 
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SCT)

                                                           
1
- Standing Committee on the law of trademarks, industrial Desings and Geographical indicators 

9112

.

www.wipo.int/policy/en/sct  
2
- Recommandation Commune Concernant  La  protection  Des Marques, et autres Droits De propriété 

Industrielle Relatifs à Des signes, sur L’internet, Septième session, Genève, 5-7 décembre, 2001 ; www.wipo.int
3
 

209A16

01119
1
- Notes Explicatives de Recommandation Commune Concernant  La  protection  Des Marques, et autres Droits 

De propriété Industrielle Relatifs à Des signes, sur L’internet, Septième session, Genève, 5-7 décembre, 2001, n° 

0.02, 0.03,  p.20.
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(incidence commerciale)

                                                           
1
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n° 0.01, p.20.

1
409

2
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, p.23.
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1

Art. 1 (i) de Recommandation Commune, préc.
2
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n°3.01, p. 24. 

3
- Art. 3 (1) de Recommandation Commune, préc.



273 

 

(ISO3166)



274 

 

                                                           
1
- Art. 3 (2) de Recommandation Commune, préc.

1
412
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1
- Art. 4 de Recommandation Commune, préc.

1
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n° 4.02, p.28. 
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(Mots-clés)

Meta-tags

(l’usage loyal)

(liberté d’expression)

                                                           
1
- Art. 6 de Recommandation Commune, préc ; Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n°6.01, 

p. 30. 
2
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n°6.03, p. 30. 

3
- Art. 8 de Recommandation Commune, préc.

1

414

9103-06

9

1

 
2
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n°8.01, p. 32. 
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(Notification et prévention des conflits)

                                                           
1
- Art. 9 de Recommandation Commune, préc.



278 

 

                                                           
1
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n°9.02,  p. 33. 

2
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n° 11.03, 11.04,  p. 36. 

3
- Art. 11 de Recommandation Commune, préc.

1
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n° 11.01,  p. 36. 

2
- Art. 10 de Recommandation Commune, préc. 



279 

 

  (Avertissement)

                                                           
1
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n° 10.01, p. 35. 

1
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n° 12.01, 12.02, p. 37. 

2
- Art. 12 de Recommandation Commune, préc.
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1
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n° 13.01, p. 39. 



281 

 

 

                                                           
1
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n° 13.02, p. 39. 

2
- Art. 13(2) de Recommandation Commune, préc.

1
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n° 13.04, p. 39. 

2
- Art. 13(3) de Recommandation Commune, préc : « 3) L’utilisateur du signe a, sur demande, la possibilité de 

proposer une sanction efficace à l’attention de l’autorité compétente, avant une décision au fond.» 
3
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n° 13.05, p. 39. 
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1
- Art. 14 de Recommandation Commune, préc.

2
- Notes Explicatives de Recommandation Commune, préc, n° 14.05, p.40 . 

1
- Art. 15 de Recommandation Commune, préc.

2
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet, La 

gestion des noms et adresses de l’internet : Questions de propriété intellectuelle, 30 avril 1999, p.7; 

www.wipo.int/amc/fr/docs/report.doc
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(Livre blanc) 

UDRP

 

                                                           
1

111
1

121
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1
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet, La 

gestion des noms et adresses de l’internet : Questions de propriété intellectuelle, 30 avril 1999; 

www.wipo.int/amc/fr/docs/report.doc
1

69

111199
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1
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet,  préc, 

n° ii, p. v, vi. 
1
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet,  préc, 

n° 116, p.38. 
2
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet,  préc, 

n° 119, p. 39. 
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1
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet,  préc, 

n° v, p. vi. 
1

1101119629
2
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet,  préc, 

n° vi, p. vi. 
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DNS

DNS

                                                           
1
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet,  préc, 

n°248, p.89. 
1
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet,  préc, 

n°249, p.89. 
2
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet,  préc, 

n°250, 251, p.89, 90. 
3
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet,  préc, 

n° ix, p.vii. 
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(gTLDs)

(.mobi) 

(mTLD)2006

                                                           
1
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet, préc, 

n° x, xi, p. vii. 
2
- Rapport final concernant le processus de consultation de l’OMPI sur les noms de domaine de l’internet, préc, 

n° xii, p. vii. 



289 

 

(Premium Names)

15132006

1052007

28152006

18

1999

                                                           
1

17175
2- 

Report of the second WIPO internet domain name process, September 3, 2001; http://wipo2.wipo.int 
3
 91

911111

www.wipo.int/edocs/mdocs/govbody/.../wo_ga_26_3-annex3.doc
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32001

(Internationalized Domain 

Name

(VeriSign GRS)

                                                           
1
- Report of the Second WIPO Internet Domain Name Process, September 3, 2001,n°1,p.1; http://wipo2.wipo.int  

2
- Report of the Second WIPO, préc, n° 17, 18, p. 5, 6. 

3
- Report of the Second WIPO, préc, n° 22, p. 7. 

4
- Report of the Second WIPO, préc, n° 24, p. 7. 
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New gTLDs

Keywords

                                                           
1

99
1
- Report of the Second WIPO, préc, n° 28-30, p. 8-10. 

2
- Report of the Second WIPO, préc, n° 44, p. 14.

420 
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1

11111991www.wipo.int/amc/ar/docs/bestpractices.doc

1
29
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(WHOIS)

                                                           
1

119
2

91
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(UDRP)

                                                           
1

9192
2
- Uniform Dispute Resolution Policy ( UDRP ). 

3
121
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261999

241999

2819992000.

                                                           
1
- S. AZZABI, op.cit, p.45. 

2- U. SPRENGER, op.cit, p.3. 
3

362 
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(UDRP)

(UDRP)

(UDRP)

                                                           
1

10 
 2

 12008259 

3
362 
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(UDRP)

(UDRP)

                                                           
1
- Art. 4 (k) Principes directeurs régissant le règlement uniforme des litiges relatifs aux noms de 

domaine, adoptés le 26 août 1999, Documents d’application approuvés le 24 octobre 1999 ; 

www.wipo.int/amc/fr/docs/icannpolicy.pdf 
2
- C. RUWET, La procédure UDRP (Uniform Domaine Name Dispute Resolution Policy) au sein des modes 

complémentaires de règlement des différends : aspects procéduraux, DEA en Propriété intellectuelle et 

Nouvelles Technologies, Ulg-Faculté de Droit, 2002-2003, p.30 ;  R. MILCHIOR, Marque et Internet, Cahier du 

Lamy de l’informatique et des réseaux, n°1319, août – septembre 2001, p.12.  

2005205

3
169

4
- C. RUWET, op.cit, p.30.  
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(UDRP)

(UDRP)

                                                           
1

91199119

2
9111106

3
- N. DREYFUS, Marque et l’internet,  op.cit, p.187. 

4
 

200710
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(UDRP)

(UDRP)

(UDRP)

                                                           
1
- C. RUWET, op.cit, p.31.

2
 249

3
- Art. 3 Principes directeurs régissant le règlement uniforme, prèc. 

4
911

5
910191009106

6
161
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(UDRP)

(UDRP)

(UDRP)

Cypersquatting)

(UDRP)

                                                           
1
- R. GOLA, op.cit, p.314. 

2
- N.  BEAURAIN et E. JEZ, op.cit, p.98-101. 

3
- J-F. BOURQUE et autre, op.cit, p.55. 
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(UDRP)

                                                           
1 

9691(D 2000 2000

367

2
215

3
216

4
- Art. 2 Principes directeurs régissant le règlement uniforme, prèc.

46  
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(UDRP)

(UDRP)

WIPO

                                                           
1
- C. RUWET, op.cit, p.8. 

2
366

3
19

20127
4
- N. DREYFUS, Marque et l’internet,  op.cit, p.124. 
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(UDRP)

a(UDRP)

1

 (UDRP)

(UDRP)

                                                           
1

219
2
- Art. 4 (a) Principes directeurs régissant le règlement uniforme, prèc : « a. Litiges concernés. Vous êtes tenu de 

vous soumettre à une procédure administrative obligatoire au cas où un tiers (le requérant) fait valoir auprès de 

l’institution de règlement compétente que : 

i) votre nom de domaine est identique ou semblable au point de prêter à confusion, à une marque de produits ou 

de services sur laquelle le requérant a des droits; 

ii) vous n’avez aucun droit sur le nom de domaine ni aucun intérêt légitime qui s’y attache; et  

iii) votre nom de domaine a été enregistré et est utilisé de mauvaise foi. 

 Dans la procédure administrative, il appartient au requérant d’apporter la preuve que ces trois éléments sont 

réunis. »  
3
- S. PORLON, op.cit, p.15. 

4
- N. DREYFUS, Marque et l’internet,  op.cit, p.121. 
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(Marque de droit commun)

(UDRP)

(UDRP)

 (bradpittapp.com)

(Bradpitt)

                                                           
1

091
2

921019

 L713-59

99
3
- N. DREYFUS, Marque et l’internet,  op.cit, p.121, 122. 

370
1
- OMP, déc. n° D2000-0575, Brad Pitt v Mircea Roibu NAF v. Russell Boyd; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p. 

122. 
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Julia Roberts)juliaroberts.com)

 

2

(.com)

(XBOX)(Microsoft)

(xboxproject.com)(xbox360hits.info) 

(xboxhits.biz)(xboxhits.org)(xboxhits.net)(xboxhits.info)

(Typosquatting) 

                                                           
1
- OMP, déc. n° D2000-0210, julia Fiona Roberts v. Russell Boyd ; cité par, N. BEAURAIN et E. JEZ, op.cit, p. 

105. 
2
- OMP, déc. n° D2006-0560, Tom Cuise  v. Network Operations Center v Alberta Hot, (tomcuise.com), 

transfert ; OMP, déc. n° D2009-0563, Jim Carrey v. BWI Domains, (jimcarrey.com), transfert ; OMP, déc. n° 

D20010- 1419, Geri Halliwell v. Rampe Purda/ Priva-Protect.org, (gerihalliwell.com), transfert ; cité par, N. 

DREYFUS, Marque et l’internet,  op.cit, p. 123. 
3
- Microsoft Corporation v Richard  Lorge, Litige NAF, No. FA 11030013800106 ; cité par, N. DREYFUS, Ibid, 

p. 128. 
1

990
2
- Avid Dating Life, Inc v. Private WHOIS Service, Litige NAF, No. FA 11030013800106; cité par, N. 

DREYFUS, Ibid, p. 128. 
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(Kodakmahindrabank.com)

(Kotak mahindra)

(d)(t)

(pacson.com)(Pacsun)

(u)(o)

(nokiagirls.com)

(Nokia)(girls)

 

 (auto).

                                                           
1
- OMP, déc. n° D2011-0134, Kotak  Mahindra Bank Limited v. Whols  Privacy Services Pty Ltd ; cité par, N. 

DREYFUS, Marque et l’internet, op.cit,  p. 128. 
2
- Pacific S UNWEAR.COM Corp. v. Gee Whiz Domains Privacy Service, Litige NAF, No. FA 

0908001279906; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p. 129. 
3
- OMP, déc. n° D2000-0575, Blenciaga v. Texas International Property Associates, (balensiaga.com), 

(balanciaga.com), (benciaga.com), transfert; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p. 129. 
4
- OMP, déc. n° D2000-0575, Nokia Corporation  v. Nokiagirls.com a.k.a IBCC, (nokiagirls.com), transfert; et 

OMP, déc. n° D2009-0434, Nintendo of   America Inc. v. Fernando Sascha Gutierrez, 

(unlimitedwiidownloads.com), transfert; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p. 130. 
1
- OMP, déc. n° D2010-1930, Volvo Trademark  Holding AB v. Jinjin Zhang, (volvoauto.info), transfert; cité 

par, N. DREYFUS,Ibid, p. 130. 
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Guiness

                                                           
1
- OMP, déc. n° D2011- 0048, Société Air France v. Elitebase, (airfrance-reservation.com), transfert; cité par, N. 

DREYFUS, Marque et l’internet, op.cit, p. 130. 
2

368 
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Guiness.com

(UDRP)

                                                           
1

Arthor Guiness. V. Dejan Masesic 10191110D

12601119D19911119D

372

2
 643370
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c

                                                           
1

 644
2
- Art. 4 (c) Principes directeurs régissant le règlement uniforme, prèc : « c. Comment prouver, en réponse à 

une plainte, vos droits sur un nom de domaine et vos intérêts légitimes qui s’y attachent. Lorsque vous 

recevez une plainte, reportez-vous au paragraphe 5 des règles de procédure pour déterminer comment préparer 

votre réponse. Si la commission considère les faits comme établis au vu de tous les éléments de preuve 

présentés, la preuve de vos droits sur le nom de domaine ou de votre intérêt légitime qui s’y attache aux fins du 

paragraphe 4.a (ii) peut être constituée, en particulier, par l'une des circonstances ci-après: 

i) avant d'avoir eu connaissance du litige, vous avez utilisé le nom de domaine ou un nom correspondant au nom 

de domaine en relation avec une offre de bonne foi de produits ou de services, ou fait des préparatifs sérieux à 

cet effet; 

ii) vous (individu, entreprise ou autre organisation) êtes connu sous le nom de domaine considéré, même sans 

avoir acquis de droits sur une marque de produits ou de services; ou 

iii) vous faites un usage non commercial légitime ou un usage loyal du nom de domaine sans intention de 

détourner à des fins lucratives les consommateurs en créant une confusion ni de ternir la marque de produits ou 

de services en cause. »  
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a

(UDRP)

c

Croatiairlines.com)

Croatiairlines.com)

                                                           
1
- O. GARLIN-FERRARD, Nature et régime juridique du nom de domaine au travers des conflits avec la 

marque, p.52; www.legalbiznext.com. 
2
- OMP, déc. n° D2009-0147, National Construction Rentals v. Toilets.com, Inc, (nationalsanitation.com), 

transfert; cité par, N. DREYFUS, Marque et l’internet,  op.cit, p.134. 
3
- OMP, déc. n° D2003-0455, Croatia  Airlines d.d.  v. Modern Empire  Internet Ltd., (croatiaairlines.com), 

transfert; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p.135 
1
- OMP, déc. n° D2003-0455, Croatia Airlines. v. Modern Empire ; cité par, N. BEAURAIN et E. JEZ, op.cit, p. 

107. 
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.

(Modern Cowgirl)

                                                           
1
- OMP, déc. n° D2008-1849, Société Nationale des Chemins de Fer Français v. RareNames, Inc, 

(tgvcinema.com), (tgvexpress.com), (tgvweb.com),…, transfert; OMP, déc. n° D2008-0666, Terroni Inc. v. 

Gioacchino Zerbo, (terroni.com), transfert; cité par, N. DREYFUS, Marque et l’internet,  op.cit, p.136.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          
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cartableusb.frCarte bleue

cartableusbusb

usb

(Oki Data)

                                                           
1
- OMP, déc. n° D2010-0490, Gibson, LLG v. Jeanette Valencia, (moderncowgirls.com), transfert; cité par, N. 

DREYFUS, Marque et l’internet,  op.cit, p.136.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          
2
- OMP, déc. n° D2010-0047, Visa Europe Limited v. FLS, (cartableusb.fr), rejet; cité par, N. DREYFUS, Ibid, 

p.137.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          
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(Oki Data)

(Okidataparts.com)

(Oki Data)

(Oki Data)

                                                           
1
- N. DREYFUS, Marque et l’internet, op.cit, p.140.

2
- OMP, déc. n° D2003-0455, Oki Data Americas v. ASD, Inc., (Okidataparts.com), rejet; cité par, N. 

DREYFUS, Ibid, p.140. 
3
- OMP, déc. n° D2004-0481, Dr. Ing. H. c. F. Porsche AG v. Del Fabbro Laurent., (porsche-buy.com), rejet; cité 

par, N. DREYFUS, Ibid,  p.141. 
1
- OMP, déc. n° D2009-0277, Research in Motion Limited v. One Star Global LLC, 

(unofficialblackberrystore.com), transfert; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p.141.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          
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Myeronline.comMyer

Tmworldwide.net

(TMP)

                                                           
1

Myer Stores. v. David Sengh19901119D

19991110D19991111D90961111D

380 
1

(TMP World Wide. v. Jennifer Potter)12091111D

11961116D19111111D

380،381
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UDRP

b

                                                           
1
- N. DREYFUS, Marque et l’internet, op.cit, p.145. 

2
- Art. 4 (b) Principes directeurs régissant le règlement uniforme, prèc : « b. Preuve de l’enregistrement et de 

l’utilisation de mauvaise foi. Aux fins du paragraphe 4(a) (iii), la preuve de ce que le nom de domaine a été 

enregistré et est utilisé de mauvaise foi peut être constituée, en particulier, pour autant que leur réalité soit 

constatée par la commission administrative, par les circonstances ci-après: 

i) les faits montrent que vous avez enregistré ou acquis le nom de domaine essentiellement aux fins de vendre, de 

louer ou de céder d’une autre manière l’enregistrement de ce nom de domaine au requérant qui est le propriétaire 

de la marque de produits ou de services, ou à un concurrent de celui-ci, à titre onéreux et pour un prix excédant 

le montant des frais que vous pouvez prouver avoir déboursé en rapport direct avec ce nom de domaine, 

ii) vous avez enregistré le nom de domaine en vue d’empêcher le propriétaire de la marque de produits ou de 

services de reprendre sa marque sous forme de nom de domaine, et vous êtes coutumier d'une telle pratique, 

iii) vous avez enregistré le nom de domaine essentiellement en vue de perturber les opérations commerciales 

d’un concurrent ou  

iv) en utilisant ce nom de domaine, vous avez sciemment tenté d’attirer, à des fins lucratives, les utilisateurs de 

l’Internet sur un site Web ou autre espace en ligne vous appartenant, en créant une probabilité de confusion avec 

la marque du requérant en ce qui concerne la source, le commanditaire, l’affiliation ou l’approbation de votre site 

ou espace Web ou d’un produit ou service qui y est proposé.»  
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(Law) 

                                                           
1

229

2
(Alcoholics Anomymous World Service. v. Lauren Raymond)

11191111D383
3
- OMP, déc. n° D2010-0068, Pandora  Jewelry, LLC v. David Lee, (pandora4sale.com), transfert; cité par, N. 

DREYFUS, Marque et l’internet, op.cit,  p.149.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          
4

(GBS Broad Casting. v. Gaddoor Said)11601111D  

(World Wrestling Fderal. v. Bosmer)111911D

385
1
- OMP, déc. n° D2009-1520, The Law Society c/ S.H. Inc, (lawsosociety.com), transfert; cité par, N. 

DREYFUS, Marque et l’internet, op.cit, p.152.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          
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UDRP

UDRP

(UDRP)

                                                           
1

 Rules for Uniform Domain Name Dispute Resolution Policy 
2

213

1
1721

200625035

20149
2
- O. GARLIN-FERRARD, op.cit,  p.53.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          
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(UDRP)

WIPOECAF 

(UDRP)

                                                           
1
 911111111

119999611,2

119111901222

223020147

2
  wipo electronic Cale Facility 

3
  383 
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(UDRP)Minneapolis

%

(ADNDRC)

(UDRP)

 (.cn)

(.hk)

                                                           
1
 103

2
- O. GARLIN-FERRARD, op.cit, p.54.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          

3
 1500

4
Asia Domain Name Dispute Resolution Center 

5
 46

1
- O. GARLIN-FERRARD, op.cit,  p.55.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          
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a(UDRP)

                                                           
1
  389 

2
- O. GARLIN-FERRARD, op.cit,  p.56.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          

3
- O. GARLIN-FERRARD, Ibid,  p.56 ; et Art. 3 (b) (i, ii, iii) Règles d’application des principes directeurs 

régissant le règlement uniforme des litiges relatifs aux noms de domaine ;

www.wipo.int/amc/fr/docs/icannrules.pdf                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                            
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(usa- Lancôme.com), transfert ; cité par, N. DREYFUS, Ibid, p. 161. 
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- Art. 8 Principes directeurs régissant le règlement uniforme, prèc. 
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- Art. 17 et  Art 18 (a) Règles d’application des principes directeurs, prèc. 

2
- Art. 15 (b), (c) et (d)  Règles d’application des principes directeurs, prèc. 

3
- Art. 16 (a)  Règles d’application des principes directeurs, prèc. 
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- Art. 4 (k) Principes directeurs régissant le règlement uniforme, prèc. 
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- Art. 15 (e) Règles d’application des principes directeurs, prèc. 
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- Art. 4(k) Principes directeurs régissant le règlement uniforme, prèc.  
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Résumé: 

L’information et la technologie de la communication ont permis de faciliter la 

mondialisation des marques qui ont augmenté en valeur et en présence dans la stratégie de la 

croissance économique, mais ils ont conduit à son tour à l’utilisation  de nouvelles 

applications électroniques. Ces derniers ont également abouti à l’apparition d'attaques 

modernes  et de nombreux problèmes juridiques. 

A cet effet, cette étude vise à examiner les différents types d’attaques électroniques 

modernes sur les marques, qui sont devenus une source de greffe au profit des porteurs de ces  

marques. L’analyse de la protection juridique offerte par les règles traditionnelles en l'absence 

d'une législation spéciale, et exposer  les efforts des organismes et des organisations 

internationales sur la protection de la marque dans le domaine électronique. 

Mots clés : La marque de commerce, Le nom de domaine, Site web, La protection de la 

marque, Internet. 

Abstract: 

Information and communication technology have led to facilitate the globalization of brands 

that have increased in its value and its presence in the context of economic growth, however 

in return they have performed to the emersion of modern electronic applications in which they 

resulted attacks and many legal issues. 

Therefore, this study aims to examine various modern electronic images of the attacks 

on the brands, which have become a source of illegal gaining to the holders of these signs 

account. Likewise, of legal protection which offered by the traditional rules in the absence of 

special legislation. In addition to display the highest the efforts of international bodies and 

organizations on the protection of the trade mark in the electronic field. 

Key words: Trade mark, Domain Name, Web site, Protection of the mark, World wide web.


